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مقذ ب... 4 : ظ 
يعدا لإعلان أحد أهم المصادر الأساسية لتمويل الصحف الإقليمية وتبرر 
أهمية الإعلان كمصدر رئيسى للتمويل وتدعيم اقتصاديات الصحف الإقليمية 
بالمقارنة بمصادر التمويل الأخرى كالتوزيع والاشتراكات والأنشطة الطباعية 
والدعم الرسمى المباشر وغير الدعم الرسمى وغيرها من مصادر الدخل 
ْ والتمويل التى تضمن للصحيفة الإقليمية. وجودها ودورية صدورها بصفة 
منتظمة ودائمة. ١‏ 
وفي. إطار أهمية الإعلان في تدعيم اقتصاديات الصحف الإقليمية 
والاعتماد على مواردها الذاتية في التمويل قد يكون من المفيد دراسة أهم 
الخصائص والوظائف الإعلانية التى تتميز بها الصحف الإقليمية خاصة وأن 
السنوات الأخي ة قد حملت العديد من العوامل والمتغيرات المؤثرة في حجم 
وطبيعة الإعلان الإقليمي وتزيد من فعاليته وتأثيره والقسى تملت فضي صدور 
العديد من الصحف الإقليمية الحزبية والآهتمام بإنشاء العديد من المحطات 
الإذاعية الإقليمية والقنوات التليفزيونيدة الإقليمية في العديد من المدن 

والمحافظات. 


مشكلة الدراسة: 
تتمثل مشكلة البحث في دراسة الخصائص والوظائف الإغلانية الصبحقف 
الإقليمية في مصر وبيان كيفية الاستفادة منها في تخطيط الأنشطة والحملات 
الإعلانية في ظل العديد من العوامل والمتغيرات المؤثئرة في حجم "الإعلان 


الإقليمى' في مصر و ياعتيار أن الإعلان أحد أهم مصادر التمويل الأساسية 
ّْ لهده الصحف. ٠ ١‏ | 


اف اترسة, . ار 
تستهدف هذه الدراسة تحقق العديد من الأهداف من أممهاء 
-١‏ تحديد أهم السمات الإعلانية التى تميز الصحف الإقليمية. ‏ 
0-1 إبراز أهمية الإعلان في تدعيم اقتصاديات الصحف الإقليمية وتنمية 
0 قدراتها التحريرية والإخراجية والطباعية. 
*- تحديد أهم الوظائف ال سك ادف سر 
مالي الصينت الحزبية الإكليمية. ظ 
4- بيان كيفية الاستفادة من “الإعلان الإقليمى" عند التخطيط للحملات 
ظ الإعلانية على المستوى القومى والمستوى الإثليمي: 2 
> إيراز مدى الاختلاف في السياسات الإعلانية والإنفاق الإعلانى في 
ظ قطاع الملكية العامة والقطاع الخاص والتى تتضح بدرجة كبيرة عند 
الإعلان بالصحف الإقليمية. ظ [ 


منهج الدراسك: 

تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية التى تركز على سمات 
وخصائص المادة الإعلانية المنشورة في مجموعة من الإعلانات الصحنية 
المنشورة في عينة الصحف الإقليمية محل الدراسة. وسيوظف الباحث المنهج 
الوصفئ التحليلي بأسالييه وأداواته المختلفة لبلورة مشكلة الدراسة. 


عينة الدرا اسة: 


د هذه الونبااعن : عينة عمذية من الوق والمجلات الإقليمية 
الصادرة ة في الأشهر الثلاثة الأخيرة السابقة على موعد إجزاء الدراسة 'يوليو 
- أغسطس - سبتمير - ١944‏ كيم المناطق الجغرافية في مصر 
والجرائد والمجلات فى 

جريدة المنصورة - صوت الشرقية - القليوبية - القناة - صسوت 
السويس - جريدة الناس - أخبار دمياط - جريدة سفير - جريدة الجيزة - 
الفيوم - جريدة أسوان - وفد الدلتا. - وفد الصعيد. 

ويلاحظ أن العينة المختارة للدراسة تحدّق ري من المزايا في إطا 

هداف الدراسة: ٠‏ 
> إمكانئية التمثيل الجيدلجميع الأقاليم الجغرافية في مصر 
> إمكانية الحصو ول على البيانات الأحدات والأكثر جدة يإجراء ادر أسسة 
على العينة الزمنية في الأشهر الثلاثة السابقة على إجراء الدراسة 
- | تمثيل الصحف الإقليمية الحزبية بكل من وفد الدلتاء وند الصعيد. ‏ 
تمثيل الصحف من حيث جهة الصدور: 'المجلس المحلى -- المحافظة - 
القطاع الخاص - الجمعيات الأهلية". 





إمكانية تمثيل الصحف الإعلانية المتخصصة مثل "الناس اليومى '"سفير 
3 أخيار دمياط". 


حدود هذا البحث وما يثيره من بحوث ودراسات جديدة: 


يقتصر هذا البحث على دراسة وبيان الخصائص والوظائف التى تميز 


"الإعلان الإقليمى' في الصحف الإقليمية المصرية. 
كما يثير هذا البحث العديد من الدراسات والبحوث الجديدة أهمها: 


<6 


سس 


أولا: 
ثانيا: 


وتوف تقال كلا يدها بالف ل كما 


الإقليمية - المحطات الإذاعية الإقليمية - القنوات التليفزيونية الإقليمية" - 
في التخطيط للحملات الإعلانية. 


. اقتصاديات وسائل الإعلام الإقليمية. 


العوامل المؤثرة في قياس فعالية الإعلان في الصحف الإقليمية. 

دراسة تحليل مضمون الإعلانات قي الصحف الإقليمية الإعلانية 
دور الإعلان الإقليمى في تنمية الوعى بالقضايا والمشكلات الاجتماعية. 
وفي إطار الدراسة التحليلية للوظائف والخصائص الإعلانية للصحف 
الإقليمية في مصر سوف تتناول ما يلى: . 

المزايا التى يتسم بها الإعلان في الصحف الإقليمية. 2 

الخصائص الإعلانية للصحف الإقليمية في مصر "دراسة تحليلية". 


أ :* 
حو 2 


343 اللمزليا الثى ينسم بها الاعدن شي الصمحف القاييي»: 
تسم الصحف الإقليمية بتحفيق العديد .من المز أيا الإعلانية الى تنف 
بها وتتميز عن وسائل الإعلان الأخرى ومن أهم هذه المزايا. 
-١‏ تحقيق المرونة الجغرافية للمعلنين: 0 
تنوع طرق تقديم المضامين الإعلانية. . 
*- ترشيد الإنفاق الإعلانى وفقاً لحجم السوق المحتمل في الوسيلة.. 
. 4- سرعة الوصول إلى الجمهور المستهدف. 0 
م المساعدة في تحقيق استراتيجية 'تجزئة 4 النوقةة. ظ 
5- الأهمية الخاصة في نشر إعلانات العلاقات العامة. 08 
وفيما يلى نتناول كلا منها بالشرح والتحليل: . [ 


: 0 تحقيق المرؤنة الجقرافية للمعلنين:‎ -١ 
يفيد استخدام الإعلمن 0 العدهت الإقليمية في إمكانية تحفية تلوق عافل‎ 
الجغرافية' للمعانين بدرجة أكبر وأكثر فعنية ودقة من ! الصحف التى‎ 590 
تصدر وتوزع على نطاق قومى.  ْ ولف و‎ 
إذ يمكن للمعلن في الصحف الإقليمية توق الاختيار الدقيق والمحدد‎ 
0 للأسواق المستهدف التأثير عليها إعلانيا باستخدام الصحف الإقليمية.‎ 

ظ فضلاً عن إمكانية تر تركيز الإعلان في المناطق الجخرافية التى تباع. فبينا 
السلع والخدمات المعلن عنها أو قصر الإعلان على المناطق التى يزداد فيها 
حجم المستهلكين المرتقبين ويتم فيها التوزيع والتسويق بدزجة أكبر كثافة؛ أو 

عند التركيز حب سوق ال اصح ومتترياكا اتسنا يور يذة('). 


. 2 صغرت محسد العا م20 عملية الاتصال. الإعلانىء ط ١غ القامرة: الملؤلف 68 ؛»؛ ص ة‎ )٠١( 


١١ 


وتعد الصحف الإقليمية هى الوسيلة الإعلانية الأكثر ملائمة للمعانين من 
أصحاب الهتاجر وبائعى التجزئة والقطاعى على المستوى المحلى وأصحاب 
المعارض والمشروعات الصغيرة في المنطقة التى تغطيها الصحصف الإقليمية 
مباشرة. ظ 


؟- تنوع طرق تقديم مضمون الرسالة الإعلانية: ظ 

نظراً لمحدودية السوق الجغرافية التى تغطيها كل صحيفة من الصحصف 
الإقليمية مما يساعد في نشسر الرسالة الإعلانية الواحدة بحيث تشتمل على 
متحاميق وسحكوينات خاضية 'تتافي والأماجمات التموكرة القافسة كل 
منطقة إقليمية من سياسات التوزيع وأسماء الوكلاء أو فروع الشركات 
والمؤسسات في المحافظات أو كبار التجار أو أهم الموزعين والمعارض في 
الا حجم التدوى الستقيدق فى الرسراة واندادن بالصميفة الإقاديية. 

فضلاً عن استخدام أفضل الاستمالات الإقناعية المؤثرة أو استعمال 
اللهجة أو اللغة الأكثر تأثيراً وإقناعاً في الرسائل الإعلائية ووفقاً لنوعية 
الجمهور المستهدف فضلا عن إمكانية الاهتمام بأنماط السلوك الاستهلاكى 
وفقا للاستمالات الخاصة بنمط وأسلوب المعيشة الأكثر شيوعاً في المنطقة 
الجغرافية التى تخاطبها صحيفة إقليمية دون أخرى مما يزيد من قعالية 
الرسائل الإعلانية. ظ 

ويمكن للمعلن أن ينشر الإعلان الواحد بالعديد من التصميمات والطرق 
الفنية في عدة صحف إقليمية» كما يمكن أن تتضمن الرسالة الإعلانية العديد 


١ 


من الاختلاقات أو التركيز على أنشلة ترويحية معيدة بما يتلائم مع طبيعة . 
الحسيوق في المجتمع المحلى المستهدف(*). 


1- ترشيد الإنفاق الإعلانى وفقاً لحجم السوق المحتملة في الوسيلة: ) 
ظ يفيد الإعلان في الصحف الإقليمية يدرجة واضحة في مساعذة المعلن 
[ ا الإنفاق الإعلاني: إذ يمكن للمعلن امستخدام المساحة الأكبر 2 
للإعلان في الصحيفة الإقليمية الى تغطى أفضبل سوق محتمل للساعة أو ظ 
الخدمة المعلن عنها. لسر الى تغطى السوق الأقل ' 
احتمالاً. ظ 
ويتطلت التعرف على حجم المبوق المحتملة لصحف الإليمية  ٠‏ ضرورة 2 
تحديد أرقام وقوائم التوزيع الخاصة بكل صحيفة من الصحف الإقليمية. 
ودراسة مدى قابلية المضامين التحريرية والموضوعات والتحقيقات والمقالات 
الصحفية المنشورة بها للقراءة وفي إطار الاهتمامات الخاصة بالجمهور 
المسيدكن مخاطبته والتأثير على سلوكه الشرائى للسلع.والخدمات. 
ويؤكد ذلك أن المخطط الإعلانى قد يستخدم مساحات كبيرة للإعلان فى 
بعض الجرائد والمجلات ومساحات أقل حجما أو صغيرة للإعلان فى جرائد 
ومجلات أخرىء ويتم ذلك اعتمادا على طبيعة السوق المحتملة الذى يمكن أن . 
تغطيها هذه الجرائد والمجلات بقارس مع أسعار نشر الإعلان في هذه 





(5) يمكن للمعلن في إطار حملة إعلانية لتسهو ويق المخدمات المصرفية لإحدى البتسوك أو 

١‏ الخدمات التأميتية لإحدى شركات التأمين أن تتضمن الر سائل الإعلانية في كل صحيفة 
إقليمية عنوان فرع الينك أو شركة التأمين فضلا عن تقد تقديم ف الكديات العرية ان 
التأمينية الملائمة للجمهر والحيدت باللداقة ريع #توى الرسائل الإعلانية لمنشورة في ش 
الصحغ الإقليمية. ظ 


1١ 





الإعلانية 00 ظ 


4 - سرعة الوصول إلى الجمهور المستهدف: 

يصل الإعلان في الصحف الإقليمية إلى المستهلك المحلى مباشرة؛ 
وبالتالى فالإعلان يخاطب الجمهور الفعلى من المستهلكين المرتقبين للسلع 
والخدمات بدرجة أكثر مباشرة ودقة. ا 
وهناك افتراض هام يؤكد أهمية وسرعة وصول الرسالة الإعلانية الى 
توزع على نطاق محلى. أو اقليمى» إذ تكون هذه الرسالة موضع الاهتمام 
والخوار المتبادل بين فئات الجمهور العام وجمهور المستهلكين عن المعلنين . 
المحليين في المدن والأقاليم .المختلفة باعتبارهم على معرفة مباشرة وشخصية 
بأصحاب المتاجر والمعارض والورش والشركات الصغيرة والمشروعات 
الإنتاجية والخدمية داخل الحدود الجغرافية للإقليم المحلى. 

وتدل الدر اسات الخاصة بالإنقرائية 16202111 عدي ان الع 
الأصغر من الإعلان قد يكون ا للحصول على انتباه القارئ في الجريدة 
أو المجلة التى تحظى باهتمام أكبر ععدد من القراءء وقد يكون من المفيد 
استخدام المساحة الأصغر للإعلان في الصحف الإقليمية لأنها في كثير من 
الأحيان تتضمن عددا أقل من الاعلانات المتنافسة لجذب انتباه القر اء» فضصلا 
عن أن مضمونها يحظى باهتمام القراءة/"). 





تا 1 م2 1م20 وزعل8) مدنا قم 113161011 © لصو ع2 .ا اعطاق 5 
243 ,2 ,1970 ,10 4 تمدام 

5-5 1 1 و7 0 115 35 بع7بالع 570 610 مت بل 0016 5 ' 

120. 1966, 2. 4 


١ 


ولاشك أن هذا العامل يتوقف على مدى:تكامل وتنوع المضمون 
التحريرى وشموله: سا وجدية هذا يرن ومدى حانرية السو 
الصحافة اكير 


ه- المساعدة في تحقيق استراتيجية - نة السوق: < 
0 حو ابي تجزنّة السو (*) 
ارا ار توح وردان مالي ا 
متشابهة وبنفس الدرجة من الأهمية في جميع قطاعات المبوق المستهدف 
وأجزائه المختلفة, » إذ تختلف فئات جماهير المستهلكين المستهدفين في الأجزاء . 
المختلفة للسوق من جميع النواحى من حيث الاتجاهات ونمط الاستهلاك 
ومدى اهتمامها أو اقتناعها بالسلعة أو الخدمة المعلن عنما إن إدراكها للأفهار 
والأساليب والدعاوى الإعلانية المختلفة9). . اث ل يع لس بي 





600 يقصد بتجرئة السوق: تقسيم السوق الكل ى غير المتجانس إلى أحزاء أو فقفات متجانسة 
وذلك بديلا عن استراتيجية الأسواق المعممة التى تنظر إلى السوق على امي معمم 
وموحد دون تحرئة ويتم تحرئة السوق طيقا لأس التالية: [ 
- أسس احتماعية اقتصادية ل وتوزيعه ودرحة التعليم والستوى الام 
ومستوى المعيشة. 0 

- أسس دع و حرافية: السين - الجدنس -. الخالة الاجتماعية - الكو 9 ظ 
- أسس جغرافية: كالمناطق المغرافية - الحجم - المركز المكانى - الناخ. 
0000 -- أتماط الشراء - حجم الشراء - عدد مراته - توقيته - طبيعة التسويق. 
0 تحمود صادق. بازرعه - إدارة التسويق» القاهرة: دار النهضة العربية» 2١518‏ ص 4+ 


م 


فضلاً عن أن اختلاف.الرسائل الإعلانية طبقا لنوعية الصحف الإقليمية. 
المستخدمة في كل جزئية من السوق ودرجة التركيز للكثافة الإعلانية بهاء إلا 
أن ذلك يساعد في إمكانية التتسيق والتكامل بين الوسائل الإعلانية الإقليمية 
المختلفة في الإقليم الجغرافي الواحد. ظ 

الي جانب أن الفقطط الإعلانى يستطيع تجزنتة الجهود الإعلانية 
وتطويعها لتلاعم مع المتطلبات الإعلانية لكل سوق جزئية في إطار التخطيط 
. الشامل للحملة الإعلانية على مستوى السوق الكلية. . 


5- زيادة فعالية إعلانات العلاقات العامة في الصحف الإقليمية: 

تزداد فعالية وتأثير إعلانات العلاقات العامة عند تشرها في الصحف 
الإقليمية ية والخاصة بالشركات والهيئات والمنشآت بهعدف مخاطبة 'ألجماهير 
النوعية في القرى والمدن والمحافظات؛ فضلاً عن الاستفادة من تقازب 
وتداخل قطاعات الجماهير النوعية المختلفة مع قيادات المجتمع التنفيذية 
والسياسية في المجتمعات المحلية. ظ 

وفي إطار ذلك نستطيع أن نحدد امزايا التى يضيفها نشر هذا التوح من 
الإعلانات في الصحف الإقليمية على النحو التالى: -- 
- تقديم المنشأة .أو الشركة على أنهما جزء لايتجزأ من ؛ تكوين م ش 

المخلى وتعمل لصالحه وليست: مُجِرد نشاظ خازجي ليعض أصحاب 

عون الأموال القادهنة عن مناطاق أخرس1١.‏ 
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أالمط مدعا :10/7 5ض تلقث 12105110231 1400612 ,لدع 21290 الى ,52085 2 [ 
23 ,(1976 وموعنيوهم) علاموط 


1١5 





تدعيم علاقات الولاء والانتماء لجماهير النوعية الداخلية من العاملين 


.. بالشركة وينتمون للمجتمع المحلى أو المدن والقرى المجاورة. 


ثانياً: 


و 


. المساهمة في تدعيم علاقات الاتصال بين الشركة والمنشأة المعلنة - 


وقطاعات وجماهير المجتمع المحلى وقيادته. 
تدعيم وتحقق الثفة في المنشأة المعلنة لدى جماهير المجتمع المحلى 


وتكوين صورة ذهنية ايجابية وطيبة للمنشأة بينهه(). 


المساعدة في حل الأزمات والمشكلات التى قد تتشأ في المستقبل نتيجة 


. عمل المنشأة في المجتمع المحلى والمساهمة في قيامها بدورها الوظيفى 


للمسئولية الاجتماعية والتنمية البيئية للمجتمع المحلى. 


الخصائص الإعلانية للصحف الإقليمية في مصر دراسة تحليلية: 
قام الباحث بإجراء دراسة تحليلية لعينة من الصحف الإقليمية التى 


تصدر في مصرء ومن خلال هذه الدراسة تم استخلاص العديد من 
الخصائص والوظائف الإعلانية لهذه الصحف كما يلى: ‏ - 


نوعية القطاع المعلن في الصحف الإقليمية. 
نوعية وطبيعة الهدف من الإعلانات في الصحف الإقليمية. 


طبيعة ومضمون إعلانات المناسبات بالصحف الإثليمية. 


مدى العلاقة بين التحرير والإعلان في الصحف الإقليمية. 


الإعلانية. 


فائق محمد رشادء إعلان العلاقات العامة في الصحافة المصرية»: رسالة ماحسخير غير 
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1- الإرتباط بين المضمون التحريرى والإعلان التجارنى عن السلع 
والخدمات. 0 

1- الارتباط بين السياسة الإعلانية لجريدة الحزب 0 الرئيسية 
والصحف الإقليمية الحزبية. 

لت الفيحف الإقليس #المتخصيضية فى نشر الإعلان. 


القحكف الإقليمية التتى: خضعحت ا لتحديد العديد مسن الوظائف 4 
والخصائض لالجا 00 


-١‏ نوعية القطاع المعلن في الصحف الإقليمية: 
حيث لاحظ الباحش ين خض الدراسة التحليلية أن معلنى القطاء 0 
والقطاع الحكومى والهيئات وأجهزة الحكم المحلى: أى 'قطاع الملكية العامة" 
في مصبرء يمثلون المعلن الرئيسى للإعلانات المنشورة في الصحف الإقليمية : 
بينما نجد أن معلنى القطاع الخاص يمثل نسبة محدودة وضئيلة للغاية من 
حجم الإعلانات في الصضحف الإقليمية. ومن خلال عينة الدراسة تبين النتائج 
التالية في الجدول رقم .)١(‏ 


1 


ويلاحظ على بيأنات الجدول السابق ا 


أ- 


00 


القطا اع الحكومى والهينات والحكم لمحل 


جدول رم را 
النسبة المئوية للإعلانات في القطاعات المعلنة في الصحف الإقليمية 
. | النسسبة المئوية للإعلانات 






بلغت نسبة قطاع معلنى "الملكية العامة" في مصر في كل من القطاع 
الحكومى والهيئات والقطاع العام حواا فى 1ن من سان النسبة ‏ 
المئنوية للإعلانات وهى نسبة كبيرة تؤكد أنه المعلن الرئيسى للصحف 
الإقليمية» بينما تبلغ نسبة القطاع الخاص حوالى. ١‏ فقط من حجم 
الإعلانات المنشورة في عينة الدر اسه أنى أن قطاع الملكية العام المعلن 
ثمانية أمثال تقريبا قطاع الملكية الخاضة المعلن في الصحف الإقليمية 
مما لجر أن عملية جلب الإعلانات في الصحف الإقليمية تخضع 
لإعتبارات العلاقات الشخصية والمجاملات بين رؤساء مجالس 
الإدارات أو المسئولين عن الصحف الإقليمية والقيادات التنفذية 
والسياسية والاقتصادية في المحافظة | و الإقليم. 

يلاحظ أ أن المساحات الإعلانية اعد دو في الصحف الإقليمية لمعانى 
الملكية العامة في مصر القطاع العام الحكومى والقطاع العام كانت 


كبيرة نسييا (صفحة كاملة - ونصف صفحة - أو ربع صفحة) بينما 


تتسم معظم المساحات الإعلانية الخاصة بمعلنى القطاع الخاص بأنها 


مساحات صعيرة 4 تنا (دسمزاع + اج ١اسم/لاع‏ أو ريم صرف 3 قف 


حالات قليلة). مما يؤكد أن القطاع الخاص يعلن في الصحف الإقليمية 
من خلال "حجم السوق المحتمل في الوسيلة الإعلانية" ولذا يخصص لها 
مساحات إعلانية أصغر بإعتبارها تغطى السوق الأضعف احتمالا من 
خلال حجم التوزيع المحدود للصحف الإقليمية. بينما يخصص نفس 


القطاع مساحات إعلانية أكبر وأكثر ملاءبة قي الصحف القومية 
الأخرى باعتيارها تغطى السوق الأكبر والأكثر إحتمالا. أما القطاع. 


" العام وني الملكية فينم ل الع يدوي] لإخدرك غير 


م - 


موضوعية. 

عدم الاستفادة ه من ن السوة قَ الإعلاتية/ الضخمة التي وفر رتها العديد من 
الشر كات و المؤ ات الصناعية الضحد في القطاع الخاص وقطاع 
الاستثمان في المدن الصتاعية الجديدة مثل العاشر مسن رمضصان 2 
والسادس ف , أكتوير للأعلان في الصحف الإقليمية. ظ 


و د اليه الهدف من الإعلان في الصحف الإقليمية: 


باستقراء نوعية وطبيعة الهدف من الإعلانات المتشورة في عينة 


العم الإقليمية تبين قله عدد الإعلانات التى تستهدف ترويج السلع 
والخدمات المختلفة و الخاصة بالمعلتين داخل إقليم المحافظة الذى تصدر به 
الصحيفة» وفي 55 الوقت تغلب فيه إعلانات التهئنة والمناسبات والإعلانات 
المالية و المناقصات والمزاد ايدات وقيد ا 5 دين 3 أحياك! إعلاتات طلب 
الوظائف. - 


و الجدو ل الكلى رقم 0 بين طبيعة اليف من , الإعلانات في تشاع 


ظ جدول رقم (9) . 
طبيعة الهدف من الإعلانات في لطن المعلن 





0 العامة القطاع - ظ 
عد 


وتدل بيانات الجدول السايق على مجموعة من النتاقج من أجمها”. 

-١‏ الزيادة الواضحة في نسية إعلانات التهتنة والمناسبات لقطاع 
الملكية العامة 'القطاع الحكومى والقطاع العام والحكم المحنى" حيث تبلغ 
4 من إجمالى الإعلان لهذا القطاع في الصحف الإقليمية بينما تنخفض 

لاس الى ميتي الزن إإبان وناك اتاج الملين تي بسنا 
الدراسة من الصحف الإقليمية. ا00 0 
ويمكن تفسير هذه النتيجة بأن عملية جلب الإعلانامن في نسبة غير قليلة ظ 


من الصحف الإقليمية تتم أساسا وققا لإعتيارات المجاملة والشكر والمدايأة اا 


والتأييد من الإدارات والجهات المعلنة إلى المحافظة أو مجلس المحافظة أو 
المجلس المحلى أو أمانة الحزب وكبار المسئولين السياسيين والتنفيذيين وفقا 
للجهه التى تصدر متها الصحيفة الإقليمية. 1 ظ 

7 في قطاع الملكية العامة تبلغ 1 "الإعلانات المالية” الخاصة 
بالمزايدات والمناقصات. وقيد الموردين والميزانيات وغيرها حوالى +177 من 


5١ 


إجمالى الإعلانات لهذا القطاع بينما تقل هذه النسبة إلى حوالى /١9‏ من حجم 
إعلانات القطاع الخاص. 

ويمكن تفسير تزايد هذه النسبة من الإعلانات في قطاع الملكية 3 العامة 
إلى أن اللوائح الداخلية لنشر الإعلانات تلزم الهيئات وإدارات القطاع العام 
والقطاع الحكومى بضرورة نشر الإعلانات المالية في جريدتين يوميتب : 
واسعتى الانتثشار في يومين مختلفين على الأقل لتحقيق عامل العمومية ظ 
والإنتشار وتجنذب المصالح الخاصة والمحسوبية قي الإجراءات التنفيذنية 
الخاصة بهذه الأنشطة المالية» وهو ما قد يدفع بعض المسئولين والإداريين 
إلى توظيف هذا الإلزام وإستثماره لمصلحتهم الشخصية بنشر نسبة كبيرة من 
هذه الإعلانات في الضصف : الإقليمية(. إذ تعد الإعلانات في هذه الحالة 
شكلا من أشكال الدعم المادى للصحيفة الإقليمية دون الإهتمام بالإهداقف 
الترويجية والتسويقية لأنشطة الإعلانية المختلفة. ظ 0 

ا تزايد نسبة الإعلانات التى تستهدف ترويج السلع والخدمات 
للقطاع الخاص إذ بلغت 74177 من إجمالى إعلانات هذا القطاع في الصحف . 


(*؟) ممايؤوكد ذلك الأمثلة التالية: ظ 

- | نشرت حريدة "المنصورة" في ف أغسطس ١4‏ إعلانا مساحته صفحة كاملة 
بيع بالمزاد العلنى لعدد قطع أر اضى تابعة نخحافظة الدقهلية. 

نشرت جمعية "القليؤبية" العدد 1 في أغسطس ١984‏ عدة إعلانات مساحة 

كل منها ربع صفحة لمرفق التقل الداحلى لمركر الخاتكة والتقل الداعحلى لشبين 
القناطر وجميعها مشروعات تابعة لمحافظة القليوبية. 

0 نشرت حريادة القناة العدد 57 5 ثلاثة إعلانات .مواقع إعلاتية 
مختلفة مساحة كل إعلان ٠‏ اسم/ع بيع بالمزاد العلتى للجمعية التعاونية لليتاء . 
والإسكان وهى مشرو عات تابعة حافظلة الإسماعيلية. 


99 


الإقليمية بيئما تبلغ هذه النسية 1/ من إجمالى إعلانات قطاع الملكية العامة. 
ونتفق هذه النتيحة يذوحة واشحةاهم التائع البالقة ‏ 


*- طبيعة ومضمون إعلانات المناسبات في الصحف الإقليمية: 


نظرأ لتزايد نسبة إعلانات المناسبات والتهانى من إجمالى الإعلانات في 


المسحف الإقليمية: وخاصة في قطاع الملكية العامة حيث بلغت 54/ ' 


سن الف الإعلانات» بيثم بلغت هده اله يفا من إجمالى القطاع 


0 دراسة الباحث يمكن تحديد أهم الملاحات حول طبيسة 00 


-١‏ بُتخذ إعلاتات التهتنة وأ |المناسبات افني| اليد الإقليمية أحد أشكال 


المجاملة أو تيادل المصالح بين المعلن والأقر اد الذين تتم مجاملتهم أو 
تقديم التهتئة لهم في المناسبات اجا 5 في العادة من كيار 


المسة ايض شافط 


إذ تقتصر هذه الإعلانات ما على ته أر تلد وشدكر ١‏ المحافظ وكبار 
اسم نين بالمحافظة انيه المناسبات المختلفة أو اود الود 5 


المسئولين أو تناول المناسبات 1 0 م الجديدة أو 
إعادة افتتاح المشروعات القديمة - إعلانيا وششكليا فققط - وتقديمها 
للجمهور من جديد على أنها مشروعات بالوازاض ينزه السحلاطية في 
المناأسبات المختلقة. ظ ظ ّْ 

لا تقدم هذه الإعلانات فائدة حقيقية أو قيمة اقتصادية ل 56 0 
الحييون التاستيذك ولا تدر بالأقدات الالساديد:ة واللبسوةة 


وف 


الملل العامة و انفاقه في اطار الماع الشخصية لبعض كبار المسمء 5 


0 أو لصالح مجموعة من المشرفين على إدارة هذه الصحف الإقليمية؛ . 


والتى تحقق أيضاً خسائر مالية كبيرة. 


. الجمهور المستهدف من هذه الإعلانات في الكت ن الإقليمينة 


المحافظ وكبار المسئولين ومدير ل ظ 
00 عو ةا ارب 0 
.وغيرفم- 0 


5 


يللعظ على ممم ه هذه ابه الأستخدام مالغ فيه الصور 


0/6 


والأقاب * غير الموضوعية ا /. 





من الأمثلة حو زة لهذه الملاحفلة: 


ظ خس وين سورةللسافة امي 0 

ظ صورة فضلا عن وصفه بالعديد من الألفاظ والألقاب الفحمة والتى تنسم بالتفاق - 

الفج الصريح» وتضمن نفس العدد إحدى عشرة صورة للسيد أمين عام الححزب 

الوطنى يمحافظة الشرقية قية كما اغتمل نفس العدد على ثمانى صور شخصية للسيد 
اللؤاء السكرتير العام للمحافظة. 

والطريف أن رئيس التحرير كتب مقالاً افتتاحياً في صدر نفس العده من اخلة 

يحذر فيه انحافظ اللدديد (يسرى الشامى) من المتافقين في كل مكان وزمات. 

؟- ‏ في حريدة. "صوت السسويس ' العدد 14 الصادر في ١6‏ أغسطس ١1986‏ نشر 

إعلان تسحيلى عن إقامة أول مركز سياحى بالعين السخنة وتضمن الإعلان- ‏ 


> 


ه- يمثل الهدف الرئيسى لإعلانات الصحف والمجلات التىأجريت عليها 
الدراسة التحليلية تهئنة وشكر وتأيد كبار المسئولين بالمجافظة ابتداء من 

. المحافظ وأمين عام الحرّب ومدير الأمن وسكرتير عام النحافظة 

ورؤساء المراكز والمدن وأعضاء مجلس الشعب والشنورى وأعضاء 
المجالس الشعبية والمحلية .. وغيرهم من كبار المسئولين بالمحافظة! 3 


وتدئل هذه الملاحظة مظهراً من مظاهر المشكلة الاعلانيية في مصبر 
عموماً وإعلانات العلاقات العامة في الصبحف المصرية بصفة خاصة؛ ظ 
وتظهر هذه الظاهرة بدرجة بارزة في الصحف الإقليمية نتيجة الغديد من ١‏ 
الظروف السياسية والاجتماعية على الرغم من أن هذا النوع من الإعلانات.. 
يمتل إهداراً للإنفاق الإعلاني إذ لا يقدم أى خدمة حقيقية للقارئ والمعلن 
فضلاً عن تأثيره السلبى على مدى انقرائية أو مصداقية , هذه ة والمادة 
ا 


-صورتان للمحافظ وذكر امه سبع مرات بالكامل بالصفحة العامة. ونشسر 
إعلان آخر عن مؤسسة السلع أحد مشروعات المحافظة إشتمل علسى ست صور 
للمحاقظء وذكر الاسم الكامل مصحو با بالعديد من الآلقاب والألفاظ المبالغ فيها 
ثلاث عشرة مرة خلال هذا الإعلان. ش 
ب حريدة الفيوع العدد ١‏ الصادر ف سبتمبر ١16‏ 507 ع نقابة 
الزراعيين ند تضمن العديد من الصور الخاصة للمحافظ مع رئيس النقابة وسكرتير 
عام النقابة وضور أحرى لأعضاء النقابة. ظ 
(9) إذ يلاحظ أن جميع الإعلانات المدشورة في يحلة "صوت الشرقية" سبتمير 4/4 .١‏ تهنيء 
حاف وقيادات المحافظة بالعيد القومى لمحافظة الشرقية باستغناء إعلان واحد عسن 
شهادات استثمار البنك الأهلى صفحة داععلية. 


5-36 العلاقة بين التحرير والإعلان في الصحف الإقليمية 


تعد العلاقة بين المضمون التحريرى وطبيعة الأنشطة الإعلانية للمعلنين 


1 من أهم القضايا والموضوعات الجدلية للصحافة بشكل اعام كد الإقليمية 
ذات الموارد المحدودة للتمويل بصفة خاصة. 


وفي إطار الدراسة التحليلية للباحث يتبيين بدرجة أو بأخرى أن طبيعة ظ 


العلاقة بين التحرير والإعدن لي الصحف اللي الملاحظلات 
الأساسية التالية.. 


2 1 


أن هناك علائة ضمنية تحكمها اعتبارات عدي من دي تمرض 


المقالات وتذعم الإنجازا ات بالعديد من المساحات الإعلانية 0 


0 و والاقتصادية في المحافظة و تاثير ذلك فلي طيية 57 
الإعلانية | للصحف الإقليمية. مر حيث منع الإعلانات عن هذه الصحف. 
ويتمثل ذلك بدرجة واضحة في ملاحظة أن الصف الحزيية الإقليمية 


الا تستحوذ إلا على نسبة ضئيلة ومحدودة للغاية من الإعلانات الخاصة 
١‏ بالمحافظة أو القطاع العام في الإقليم و و 0 0 


تحن الصخفب الإقليمية الح تؤيد ساماة وقرارات المحافظة و 


في جميع 


ظ المئاسيات ونضلة دوو هنا يدل هما فيأق را ل الصحف. 


في بعض الأحيان تنشر الصحيفة الإقليمية يعض الموضوعات 
والتحقيقات والأحاديث الصحفية على أنها مواد تحريرية وافاكية نيا 
هى في الواقع خدمات إعلانية لمعلن معين. مما يوضح أن هتاف خلظا 
كبيراً بين المواد التحزيرية والمساحات الإعلانية. ' 

وفي بعض الأحيان يتم إجراة حوار أو حديث صحفى مع رئيس أشركة 
معيئة وتقديمه للمجتمع على أنه شخصية قيادية هامة وفي نفس العدد أو 


55 


الأعداد التاية للمجلة يتم نشر الإعلانات الخاصة بالشركةالتى 
1 أسها( ). < 

ج- في بعض الحالات يتم استخدام بعش القضايا والموضوعات الصحفية 

التى توضح السلبيات والقرارات الخاطئة أو الجوانب الخاصة بالفساد أو 
الرشوة والمحسوبية كوسيلة للضغط والابتزاز على بعض المعلنين من ' 
كبار المسئولين السياسيين والتنفيذيين بالمحافظة ويم جلب ونشر ظ 
ا الخاصة بهم في مقايل ا الموضوعات والتحقيقات 


ه- تأثير الدورية والانتظام في الصدور على مضمون الرسائل الإعلامية: 

يعد عامل الدورية والانتظام قي الصدور أحد العوامل الأساسية الى 
تزيد من فعالية الإعلامن ل علان ومصداقيته وتزيد من إقبال المعلنين بعلى الإعلان في 
صحيفة إقليمية معينة دون صحيفة إقليمية أخرى. ش 


مذ كما 


0( اق النبفسة الأسرةامن جريلة "لير الصادرة في سبتمير 14484 تم إحراء حوار في 
ظ شكل مواحهة صخفية في صفحة كاملة مع رئيس بخلس إدارة الشركة الشرقية للدحان 
والسجائر يتناول بوغلاته رارع ودرحه الوظلينى رعرايات» بصحرية بالندرد من 
[ الصور الشخصية. . | ظ 
في تنس النددمن الريدة تضسن إصلاة صشحة كاملة عن سحا كلبوباترا ا ظ 
تنتجها الشركة الشرقية للدعحان والسبجائر. 
والسوال الآن ! ئ ظ 
اذا تزامن هذا الموار الشخصي مع رئيس الشركة في تقس العدد الذى تضمن إعلان 
نيد كلا الجا ونوا على إاراها 1 ظ 
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ويفيد هذا العامل في إمكانية استخدام المساحات والمواقع الإعلانية 
المختلفة في الصحفةه الإقليمية وفقاً للجداول التنفيذية الخاصة بالحملات " 
الإعلانية وتحقيق عوامل الوصول والتكرار والامترار للرسائل الإعلانية في 
“مدى زمنى معين١ ‏ . 000 
ونظرا للصعوبات العديدة التى تواجه 7 العم الإقليمية يلاحخط 
أن بعض هذه الصحف الإقليمية لا تصدر بصفة ذورية أو منتظمة وقد يحدث . 
أن يصدر أكثر. من عدد من الجريدة أو المجلة في عدد واحد وفي تاريخ تال 
للتاريخ الذى تصدر فيه الجريدة أو المجلة(”). 

#وتطبيعة الها يؤثر عدم الانتظام في لقنيو 8 نوعية الأتشطة 
ظ الأعلالية وعم تزامن م مضمون الزسالة اديع التاريخ الفعلى لتشر 
وبين لنا مدى التأثير السلبى 5 الدورية والانتظام في الصدوز عدد 
الإعلان عن بعض الأنشطة الإعلانية ذات الارتباط بتاريخ زمنى محدد 
قالفز الك والمكاقيبات ولمعا رسن والسبا كاك 1 أ1...وغور يها مقسانة 


العدد اا مام مسن حريدة "الجيزة" صدرا في عاد و ايد ل مع سمل 
65 , وتضمن هذا العدد العديد من الإعلانات التى نه تقدم التهانى للمحافظ وكيبار 
المسئولين بعيد ثورة يولييز ليا أى عند صدور مرور حوالى شهرين من تاريخ 
الاحتفال بثورة يوليو. ' ظ ظ 
صندر العله رقم © :1امن حريدة اسان" في أكتوير 0 ويتضمن إعلاناً في 
الصفحة الخنامسة عن مناقصة عامة للغرفة التجارية بإسوان علما يأن الموعد المحدد لقح 


م سبي 25 لندص الرسالة الإعلانية 


5 لمصلحة من تم نشر هذا الإعلان وما هو الحدف من نشره؟. 
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على مدى فعالية هذه الإعلانات وتأثيرها السلبى» فضلاً عن العديد من 

:1 0 ب نيت ظ ظ 
الأضرار والخسائر الأدبية والمالية التى يحتمل أن يتكيدها المعلن في- هذه 2 
١ | ْ . ١ 5: 1‏ 6 ِ : 


5- الارتباط بين المضمون لتعريسرى والأععلان فود عن ن السلع 
والخدمات: . 0 ظ 

لاحظ الباحث وجو د علاقة أرتباط بين النضمون التحريرئ للصميفة 
الإقليمية ومدى شموله للنقد والمعارضة أو التأييد والمجاملة وطبيعة ونوعية ظ 
الإعلانات المنشورة في الصحيفة الإقليمية. . 0 ظ 

5 كلم لتم المضمون لتحريرى باتعدد ولممارضة ومواجية ‏ السلبيات 
المتعلقة بسياسات وقر 7 ات القيادات السياسية و التنفيدذية ة بالإقليم؛ كلما 9 زادت 
الإعلانات التجارية لترويج السلع والخدمات للمعلنين دواة في ب العام أو 
ناا الماع يه و01 00 


وقد يرجع ذلك إلى العديد من ن الأسياب في رأى الباحث يمكن تاولا 
كما يلى: 


9) من أبرز الأمثلة لهذه النقطة: 


- ع و3 الدلتا" عد الا الصادري سيجمر 4 تشتمل على سنة 


- حريدة "النا "النا لني تصدر في طنط لد ااه لطن 5 اشتملت على 


0 وشركة له 0 


"4 


+ إن الحفية والتوطوعيةة فى او وقد ل امقس التحريمري 
وشموله قد تساعد في قابلية الموضوعات القدويوية للقراءة. وتزيد من اهتمام 
التزاع و تكسي الضبحيفة فرحة من القة والمسذافس 222 

- إن المعلن عندما يستهدف ترويج السلع والخدمات سواء كانت قطاعا 
عامأ أو خاصاً يقبل على الإعلان في الصحف الإقليمية التى تستهدف مخاطبة 
الجمهور العام من المستهلكين المحتملين للسلع والخدمات لمحي كر 
ترجمة الإنفاق الإعلاني إلى زيادة في أرقام المبيعات. 1 

- أن معظم الصبحف التى تتناول هذا المضمون تقسم يأنهنا تعمل وفنا 
لاقتصاديات القطاع الخاص أو تصدر عن الأحزاب وبالتالى تستهدف مخاطبة 
الحمييوة 1 في الاب من خلال المضمون التحريرى لزيادة اريم 
التوزيع. . 

- زيادة الاهتمام بنشاط الإعلانات باعتباره سيار ان ئيسياً عيب مصادر 
التمويل وقيام الإدارة بمتابعة وظائف الإعلان (سواء جلب الإعلان أو 
تصميمه وإخراجه) والتى تحفق 6 0 ق للصحيفة | التضبائيات اسيية 
الاستسواة والدورية في الصدور بصفة منتظمة. 

وفي الاتجاه المقابل يلاحظ الباحث أن 5 التى تضييكر كن 
المجالس الشعبية المحلية أو عن المحافظة ويتسم مم التحريرى بالتأييد 
والتدعيم والمجاملة للمسئولين والقيادات السواسية تخد د أن نسبة كبيرة من 
الإعلانات المنشورة بها إعلانات شكر وتأييد وتهان في المناسبات أو إعلانات 

مالية للجهات التابعة للمحافظة» أو إعلانات 5 تحريرية تتناول مشروعات 
وخدمات المحافظة. نظراً الأن الجمهور المستهدف في هذه الحالة هو كيار 
ل القيادات المحلية دون الاهتمام بالجمهور العام. وتتفق هذه النتيجة 
بخ العسبانسى:زالرقداني الاعلقية السائقة ليطن الاكليييت + ' 


0 


- الإرتباط بين السياسة الإعلائنية لجرد يدة الحز ف لاسي 
والصحف الإقليمية الحزبية: 0 ظ 

٠‏ لاحظ الباحث درجة كبيرة من الارتباط بين الإعلانات المنشورة في 
دمعو سي يي الات 
جريدة الوفد الرئيسية(”). ظ ' 

وتتضح درجة الارتناط في نوعية المعلنين ومضمون الإعلانات 
والمساحات الإعلانية المستخدمة وشكل الإعلان وتصميم الإعلان فضلاً عن 
التتزامن في نشر الإعلانات» أى أن الإعلانات المنشورة في جريدة "الوفد" 
ئيسية تنشر في نفس الفترة الزمنية في الصحف الإقليمية الحزبية. 


() من أبرز الآمعلة على ذلك: 
حريدة "وقد الصعيد" العدد التاسع عشر أول يوليو ١545‏ نشر بها ثلاث 
إعلانات.كساحات تزيد عن نصف صفحة كاملة لكل من شركة الإسكتدرية 
للصلب - لبان يلدى عزت بكر العطار - شركة الأندلس للتنمية والتعمير آسيد. 
ولزحظ أن حفه الإعلانات قند سبق نشرها في حرهدة الوفد الرئيسية مرات 
ا الو ظ ال 
0 حريدة "وفد الدلتا" العدد التاسع أكتوير 8 نشر ثلاث إعلانات (الأول 
إعلان تليقزيون ءة8ةًظظ2ظ ممساحته سسم/لاع ص 2١‏ والشاني شركة البدر 
٠‏ اسم/ لاع ص 1ع والعالك شركة المعادن المصرية مساحة ٠١‏ ربع صفحة. 
ولوحخل آيضًا أن غذه الإعلانات قد نشرت ف نفس الفتزة الزمنية في حريدة الوفد 
الرئيسية. ظ ظ 


5١ 


ويحتمل أن يرجع ذلك في رأى الباحث إلى: 
- إمكانية اسستتفادة الصحف الحزبية الإقليمية من الإمكانات البشري 17 

ا يسريم 
الإعلانات. 2 . : 
ظ - الاستفادة القصوى من قطاع المملنين في جريدة 'حزب الوفهد 
الرئيسية يه بالعمل على جذب المعلنين للوعلدن في الصحف الإقليمية الوفدية 
مما يعنى أن التعاقدات التى تمت تمت لجريدة الوفد تضمنت أيضاً التعاقد على 

الإعلان في الصحف الإقليمية الحزبية أو حرص إدارة الإعلانات بالوفد على 
ظ نشر تلك الإعلانات بالصحف الإقليمية الوفديسة مجاملة للمعلنين في محاولة 
لاستمالتهم وزيادة أنشطتهم الإعلانية في الصحف التابعة للحزب. ظ 


2 العنطف الإقليمية المتخصصة في :: نشر الإعلان:. 

باستقر اء المظموق. .والأهذاق الكاضية بالمساحت الإقليمية في مصر 
تبين للباحث أن هناك العديد من الصحف الإقليمية الى يعد الإعلان 
والخدمات الإعلانية للمعلنين في المجتمع المحلى - سواء الإعلانات 
الاجتماعية والتهانى أو الوفيات والمشاطرة ونشر المناقصات وأحكام القضايا 
والشركات والإعلانات التجارية لترويج السلع والخدمات للمشروعات 
والشركات زمتاحر الجملة والتجزئة وأصحاب المشروعات الصغيرة . 
وغيرها - هو الهدف الرئيسى لصدور هذه الصحف - ويلاحظ أن بعض هذه ' 
الصحف تصدن يوميا نظرأ لتوافر عامل التمويل الذاتى الناتج عن نشر 
الإعلان حيث تحرص بعض هذه الصحف على ضمان استمرار التمويل 
اللازم للضصدور الدورعي اعد زمنيه رياه . ظ 


يض 


ومن أمثلة هذه الصحف الإتليمية الإعلانية في مصرآ أ. جريدة قاين 
اليومية التى تصدر في طنطا. جريدة 50 " اليومية تصصدر في الاسكندر 
وجريدة 'أخبار دمياط" الإسبوعية وجريدة "أخبار المعادى" بالقاهرة : . 
وغيرها. ٌْ 





(4 جريدة الناس اليومية: - تستهدف نشر الإعلانات الكو ب والقضايا والمداقصات . 
. والشهر الخارق والشركات وحرص صاحبها على وصفها بالرسمية والبأكيد على أنها 
المدريدة | اليوس مية حافظات الدلتا : انار لة لإضفاء صفة ار *عية ه والقنداقية فطصلاً عمسن 
ضمان مورد ثابت للإعلانات في الجريدة. ظ 
حريدة "سفير" أقدم الصسحف في الإسكندرية - أصدرها عبد الرحمن شرف ؛ 
أبريل ١9574‏ كجريدة أدبية احتماعية تجارية وتحولت إلى يومية تصدر في 4 
صفحات يومية وتستيدف نشر الأحكام القضائية والإعلانات المبوبة والبيع . 
للعقارات والمنقولات والأراضى والإعلان عن حركة البواءصر كميناء الإسكددرية 
وتتضمن الحريدة بعضن المضامين التحريرية السياسية والرياضية إلى حسانب 
الخدمات الإعلانية ويصدر عدد الجمعة الرياضى باجم النصفى التابلويد. 
حريدة أخبار دنياظ الأسبوعية وتشتمل على 4 صففحات للتهانى والناسيات 
الاحتماعية وإعلانات التعازى والمشاطرة وبعض المضامين السياسية ور الأدبية [ 
والاضماعية أى أن صاحب الكريدة حاول الانتفادة القصوى مسن الخالة الادينة 
والاقتصادية لبعض التحار وأصحاب الحرف المتميزة كال موبيليا والألبان والحلويات 
في دمياط في نشر إعلانات الإا-حتماعيات والوفيات والمشباطرة. دون الاستفادة من 
ذلك في الإعلان عن محلاتهم أو تجارتهم أو صناعتهم الأساسية ونا الأ العببور 


5ظ 7 5 5 ا مه ع 1 0 2 الى | 8 تاي أعد 
التعيوف مر شابة8 اجبريدة و مواطدي ! تمع الى 2 شمياط. 


ال كات سمة: [ْ 

رغم العديد من الخصائص والسمات التى يمكن أن تتميز بها الصحف 
الإقليمية إعلانياً من حيث المرونة الجغرافية للمعلتين» وتنوع طرق :: 
مضمون الرسالة وترشيد الإتفاق الإعلاني وسرعة الوصول إلى الجمهور ' 
المستهدف وتحقيق استراتيجية تجزئة السوق وأهميتها في نشر إعلانات. 
العلاقات العامةء إلا أنها لازالت تعانى من قلة الإعلانات المتشورة يها وعدم 
إقبال المعانين على الإعلان في الصحف ا 
ويمكن تحديد دأ أسباب كلد ة الإعلانات في 7 الإقليمية قيما يلى: 

- ضبعف المضمون التحريرى وعدم جاذبيته قضلاً عن عدم تطوره 

57 وتوظيفه كأداة للنفاق والمبالغة - في كثير من الأحيان - في تقديم 
. الإنجازات والشكر والتأييد للقيادات. . 00 

- انخفاض مستوى الإخراج والتصميم والطباعة والتجهيزات الفنية مما 
ينعكس بالسلب على العناصر الخاصة بالهيئة الشكلية وجاذبيات الرسالة 
. الإعلانية للإعلانات المنشورة في الصحف الإقليمية. ‏ ' ظ 

- عدم الاهتمام بإدارات الإعلان في الصحف الإقليمية وندرة عدد 
المصممين والفنيين والمندوبين المؤهلين واللإزمين لتنفيذ وجلب الإعلانات بل 
إن عملية جلب الإعلانات تؤثر فيها عوامل المساعدة والمجاملة .والاعتيارات. 
الشخصية دون العوامل الموضوعية الخاصة بترويج السلع والخدمات وفقاً 
للأسس التسويقية والإعلانية العلمية السليمة. ْ 

- انخفاض الأرقام الخاصة بتوزيع المسحف الإقليمية» والميالغة قى 
كثير من الأحيان: في أرقام التوزيع أو الاحتفاظ بهما سراء بينما الملاحظة - 
١‏ ابدا ترك الا لكر اوري ريا اقاريها 106100 ئ أو مصداقيته وهو ما 


3 


ينعكس سلبيا على إقبال المعلنين نتيجة لمحدودية الفائدة التى تعود على 
الشركات المعلنة نتيجة نشر الإعلان فى الصحف الإقليمية. . 

. - لجوء يعض مستولى الإدارة في بض الصحف الإقليمية إلى 
الاحتيال في الحضول على الإعلانات واستخدام أساليب الضغط والتهديه 
واستخدام التشهير أو التلويح بتشر القضائح أو إثارة المشاكل للجهات التى 
ترفض الإعلان مما يزيد من أزمة عدم الثقة. 1 ظ ظ 
ومن ناحية أخرى قند برق في السنوات الأخيرة العديد من العوامل 
والمتغيزات التى تؤثر في الصحف الإقايمية» ققد أصدرت بعض الأحزاب 
ظ لسياسية العديد من الصحف الإقليمية الحزبية في العديذ من المدن 

0 والمحافظات والتى تحمل قدرا كبيرا من المضمون التحريرى النقدى 
والمعارض مما قد يجذب قطاعا هاما من الجماهير النوعية للقراءء فضلاً ع 
تزايد د الاهتمام بإنشاء العديد من المحطات الإذاعية الإقليمية و والاجو ات 
ْ التلفزيونية الإقليمية في العديد من المدن والمحافظات. 

إلا أن الباحث قد لاحظ - وللأسف الشديد - أن السياسات التحريرية 
والأساليب الإخراجية والطباعية الخاصة بالعديد من الصحف الإقليمية لازالت 
كما هى ولم تتغير في إطار مواجهة هذه العوامل والمتغيرات الجديدة والتى 
كان من الممكن أن تساعد في النهوض بالصحف الإقليمية وتنميتهاء مما يؤكد 
حالة الجمود والتبات في التحرير والإخراج والطباعة والإعلان والإدارة بين 
معظم العاملين في هذه الصحف الإقليمية» ويوضح الهدف الرئيسى من 
ابر صر اماد وي بي برج ا صا 

ْ القيادات وكبار المسئولين. 0 1 
كما لاحظ أيضا أن الصحف الإقليمية - نتيجة للعديد من العوابل 
السياسية والإدارية - لم تسدطع الاستفادة من السوق الإعلانية الضخمة التى 


+6 





كان يمكن أن توفرها | العديد من الشركات والمؤسسات (! الصناعية الضخمة في 
القطاح الخاص وقطاع الاستثمار في المدن الصناعية الجديدة "العاشر من 
ظ رمضان - السادس من أكتوبر - السادات .. وغيرها' لزيادة الإعلانات 

المنشورة في الصحف الإقليمية أو الإساهم في إنشاء صحف جديدة في هذه . 


8 


موآجم الدراسة ومصادرها 


أولا: المراجع العربية: 


أ - يحوث ودراسات عربية غير منشورة 


35 


لما 


1 


. فاتن محمد رشادء إعلان العلاقات العامة قي الصحافة المصرية؛ رسالة 
“ماجستير غير متشورة» كلية الإعلام - جامعة القاهرة: 1915. 

مذير مخمد حجاب: اقتصاديات الصحف الإقليمية: در ات غير 
متشورة؟ ‏ 0 ظ 


2110000 غربية :- ظ ظ ظ 

حسن محمد خير الدين؛ الإعدر العلمية للإعلان» القاهرة: مكتية عين 

شمسء /ل1341. 

جيهان أحمد رشتىء: 5 العلمية انظريات الإعلام» » القاهرة: ان 

القكر العربى» 4 .١‏ 

خليل صايات؛ الإعلان: تارد يخه: بيه اوقوا راعذ و قنونه؛ أخلاقياته 

القاهرة: مكتبة الأنجلوالمصرية 18 

شمير محمد حدينء الإعلان» اميد الأساسية الطبعة الثانية؛ 
هرة: عالم الكتب» 22194٠‏ ْ 

سمير محمد حسين, فن الإعلان. القاهرة: عالم الكتب» 5 < 

صقوت محمد العالم» عملية الاتصال الإعلانى؛ ط ١‏ القاهرة: المؤلشف: 

154 


على السلمى» » الإعلان» القاهرة: فققة غريب: 5 1 


با 





4- محمود صادق بازرعة:؛ إدارة التسويقء القاهرة: دار النهضة العربية . 
14 . ظ 


ثانيا: المراجع الأجنبية: 
عمكناى ولق _ممسعائلد؟ 220 7 20-10 ولام -1 
.0 ماعطا 4 وستوهمن) ددع« 108810 1م 0165 
لعو 1 سعل 115 84 عععمء ,اللذتللضطاط -2 2 
ش (1976 وممجسمن) عاممظ القط بجدموعا/1 04 1 ( 
30 عو ا و سي 0 111121111  3-‏ 
0 ظ 1966 .6ه بالقط ععتدعظ 16259 . 





الأبواب الإعانية الثابتة 


الأيواب الإعلافية الكابقة كي التبدف الخليجية 
ش ]ادر اسة تحليلية ظ 


إعداه 


6. 33 


ظ الأبواب الإعلانية الثابتة هى تلك الإعلانات التى : تتش فى الجراكد ٠‏ 
بصفة يومية وتتسم بأن لها طبيعة إغلامية وتحريرية ويتم عادةٌ تجميعها اوقا 
للمضمون؛ الهدف من الإعلانات فى مساحات ثابتة ومواقع .محددة ة للإعلان: 3 
وهو ما يجلها ترتهط الجريدة وتصبح جبزءاً من تكويئهنا أو سمة أساسية ظ 
للشخصية الإعلانية للجريدة. ظ 00 ء' 

وتهتم الصحف الصادرة ة فى الدول الخليجية بتشر العديد من الأبواب 
الإعلانية الدابتة 3 بحيث تمثل أهمية إعلانية وترويجية وتسويقية» حيث تحتل 
نسبة يعتد بها فى حجم المساحات الإعلانية المنشورة فضلاً عن تأثرها بالعديد 
من العو امل والمتغيرات الاجتماعية والاقتصادية والتجارية بالدول الخليجية. 
فى إطار الدراسة التحليلية للأبواب الي الثابتة فى لحت 
اخليجية سوف تاول العناصر التالية: 


2 


تحديد مشكلة الدر اسة: 


يمكن تحديد مشكلة هذه اه الخصائص والوظائف 


الفامينة ,وات التعلقنة القائقة واتواعيا فى التسبحت القاييية خاصية فين 
إطار العديد من العوامل والمتغيرات الإقتصادية والإجتماعية والسيامسية 
والإعلامية التى تؤ شر فى الإعلانات الصحفية بدول مجلس التعاون الخليجى. 


3 أهداف الدر اسة: 


مسد هذه ا تحقيق /١‏ العديد من الأهداف . من اقبهاة 


5-6 شر ع وتحديد الأنو اع الخاصة بالأبوا اب الإعلانية الثابتة فى ل‎ ٠ 


-- 


-4 


ع 


التعرف على التسمية الإعلانية الخاصة بكل. 57 ب إعلاتى من الأبواب 


ْ الإعلانية الثابتة فى الصحف الخليجية. 


تحديد أهم السمات التى تميز الأبو اب الإعلانية الثابتة فى دول الخليج.” 
شرح وحدات القياس العم المستخدمة فى كل ب باب من للد 


الإعلانية الثابتة, . 


تحديد أهم السلع والخدمات والألشطة المعلن عنها فى كل باب من 


ظ 6 اب 00 الثابتة 00 الصحف الخليجية. 


رات الإجتماعية والإقتصادية والتركييسة ْ 
السكانية على مضمون الاعلانات المنشورة فى الأسواب سه 1 





“دراسة الأساليب الترويجية به الكى تلج إليها ارك الصحف لتتشيط 


عملية اعلا فى فى الابو اب الإعلانية الثابتة 


منهج الدراسة: 

اذ عد ارقي دن وتيك اليا ىرقل نان بيات 
وخصائص وأنواع الأبواب الإعلانية الثابتة بتة المنشورة فى عيفة الصحف 
الخليجية محل الدراسة» وسيوظف الباحث المنهج العاف التطرلي باجلية 
وانواقه املق البلورة تكله الراسة. 


أهمية الدراسة: 2020202000000 

تتركز أهمية هذه الدراسة من جانيين أساسيين 95 اسسرية 
ٌْ الإعلان فى دول الخليج العربى بصفة عامة؛ وثانيهما الأهمية الخاصة 
للأيواب الإعلانية الثابتة بتة فى الصجف الخليجية - وفيما يلى نتناول كل . جانب ‏ 


-١‏ أهمية دراسة الإعلان فى دؤل العذوج العريى بصفة عامة: 

تتركز الدواقع الخاصة بدراسة الإعلان فى دول الخليج العريبى يصفة 
عامة قى رأى الباحث فيما يلى: . < < 

- استمرار وتطوير النمو الاقتصادى والتجارى والاجتماعى فى دول 
الخليج: والتزايد الضخم فى أنشعلة التبادل السلعى فى دول الخليج حيث تعد 
أهم الأسواق الرئيسية للواردات السلعية الأجنبية: إذ تقترب الواردات السلعية 
الأجنيية إلى دول الخليج من حوالى ٠؛‏ بليون دولار فى السنة. 

- التعدد والتنوع الكبير فى جميع وسائل الإعلان والتنافس الشديد بينها 
فى عملية جلب الإعلانات للاستفادة من التطور الاقتصادى والمعيشى وارتفاع 
مستوى الدخل للفرد فى الدول 7 الخليجية.. ظ 


ل 


. - طبيعة التركيبة السكانية للدول الخليجية حيث تمثل ظاهرة خاصة من 
حيث تعدد لغات المواطنين و المقيمين والوافدين وتزايد أعداد السكان الوافدين 
عن السكان الأصليين» مما يسبب اتفاقا إعلانياً متزايداً حيث يقوم المعلن 

55 رسالته الإعلانية بلغات عديدة: "العربية - الإنجليزية +الابر دية" فى 
0 وسائل إعلانية مختلفة فى الدولة الخليجية الواحدة. ا 00 0 
000 -قيام العديد من الوسائل الإعلانية: 'الصحف - التليفزيون" عل انا 
ظ . الصفة التجارية. .ولاشك أن الإعلان هو الأداة الرئيسية ئيسية لتحقيق ذلك. . 000 
0 . - التزايد النسبئ والتدريجى فى حجم الاتفاق الإعلاشى يكل دولة من | 
٠‏ دول الخليج العربى سئة بعد أخرى. . 1 0 لت 
٠ 0‏ - اهتمام بعض الدول الخليجية يتطوير 5-6 0 0 ظ 
ْ لتشجيع الصناعات الوطنية؛ حيث تحرص سلطنة عمان على وضع السياسات 

< التى تساعد فى تقنين الدعم المالى للإعلان بحيث قد تصل نسبة المبالغ المالية 
للدعم الإعلانى إلى ويد من تكلفة الإعلانات. وتقوم المملكة السعودية 
بتخفيض أسعار الإعلان لليقزيونى 6 المنتجات الوطنية ظ 


ب- أهمية دراسة الأبواب الإعلانية الثاتة فى الصحف الخليجية: - 

ظ “تقال أهفية كراسة الأبواب الإعلانية + لثايئة ني” الصحف الخليجية فى 

العديد من العوامل التاليةة . 0 000 
- اهتمام العديذ من الصحف الخليجية بالأبوا 5 الإعلانية ‏ الايتة وحبع 

تمثل أهمية إعلانية وترويجية وتسويقية: حيث تحتل نسبة كبيرة من حجم 

لمعه نة الإعلانية المتشورة فى يعض الصحف الخليجية. 





- تعد وتنوع الأشكال والأنواع التى تنشر بها الأبواب الإعلانية الثابتة 
فى الصحف الخليجية» فضلاً عن تعدد وتنوع فى وحدات القياس الخاصة 
يهذه الإعلانات. ظ [ ظ 
ش - دراسة مدى تأثير الطبيعة الإقتصادية والتجارية علئ: مضمون 
ومحتؤى الأبواب الإعلانية الثابتقه حيث ينشر فى جريدة.'البيان' باب إعلانى 
بت خاص بإعلانات الترخيص التجارى بهدف تنظيم وتقنيمن الأنشطة 
ا "دبى " بدولة الإماراث حيث تصدر جريدة "البيان".٠‏ < 
ظ - دراسة مدى تأثير المتغيرات الإجتماعية والإقتصادية على بعض 
التصنيفات الإعلانية النوعية فى الأبواب الإعلانية الثابتة بتة» مثل تأثير التركيبة - 
السكانية وارتفاع المستوى المعيشى وحجم الدخل للفرد وتأثير بعض العادات 
. الإجتماعية ا الإعلانات. 0-6 


عينة الدراسة: 

تم إجراء هذه الدراسة عدئ:غيئة عمدية من الضحف الخليجية الى 
تصدر بها الأبواب الإعلانية الثابتة فى أربع دول من الدول الخليجية "دولة 
الإمارات - دولة الكويت - سلطنة عمان"9) ٠‏ ظ 
-١‏ دولة الإمارات : |) جريدة الاتحاد 5 ج) جريدة البيان. . 
؟ - دولة ألكويت : ا) جريدة السياسة. ب) جرزيدة الوطن. : 
*'- سلطنة عمان - : )١‏ جريدة عمان. 





لم يتناول الباحث الأبواب الإعلانية الشابتة في الصحف السعودية نظراً لتنوعها الشديد 
وطبيئتها المخلية الخناصة بكل منطقة وفقا للعديد من العرامل والمتغبرات الإعلامية» ‏ 


والاقتصادية والاجتماعية» وسوف يكم تناولها و ىّ د راسة حخاصة مستقلة بإذن الله 


: 





5- دولة البحرين : )١‏ جريدة الأيام. ظ 
<< ويلاحظ أن العينة المختارة تحقق العديد من المزايا فى إطار أهداف 
الاريك ظ 00 
- إمكانية تمثيل أرم بع دول خليجية من إومالى ست دول خليجية. 
- مراعاة التمايز والتنوع فى الأيواب الإعلاننة الثابتة المنشورة فى 

ظ الصحف الخيية وما سا يثرى أهداف درام اا 0 
0 - مراعاة تمثيل الأبو اب الإعلانية الثابتة وققاً للو حدات الإعلانية 
المستخدمة فى قياس المساحات الإعلانية مآ سيتبين فى | الجانب التطبيقى 
للدراسة. 0 

ْ - إمكانية. التمثيل ب- 11 2ك أن 
لكل جريدة من الجرائد الثلاث "الاتحاد - الخليج - البيان» السمات . التحريرية 2 
والإخراجية والسياسات التحريرية التى تميزها فضلاً عن حرص كل إمارة 
من الإمارات الثلاث "أبو ظبى - الشارقة - دبى' على إصدان الجريدة التى 
نتدق والسياسة العامة الخاصة بكل إمارة فى إطار دولة الاتحاد. 


حدود هذا البحث 50011011 ظ 

يقتصر هذا البحث على دراسة الخصائص والوظائف والأنواع القاضية 
بالأبواب الإعلانية الثابتة فى العينة ع للصحف .الخليجية الصادرة باللغة . 
التوسنات: : 

كما يثير هذا البحث العديد من ابحو تو 9 اسات الجديدة أسها: 

-١‏ السمات والوظائف الخاصة بالأيو اب الإعلانية الثابتة فى الصحف 
الخليجية الصادرة : باللخة الإنجليزية ية. 
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؟- اقتصاديات الإعلاتات فى الأيواب الإعلانية الثابتة فى الصعف 
الخليجية. ظ | 
-٠"‏ دراسة التطورات والتغييرات فى وظائف 75 اب الإعلانية ااثابتة 
قى الصحف المصرية ية. ظ 
4 - مدى التكامل والتنعبيق بين مساحة الإعلانات المنشورة فى الأبواب 
الإعلانية الثابتة فى الصحف الخليجية. 
2ه تاثير العوامل الإقتصادية والتجارية على ه مضمون ن الأبسواب ظ 
0 الإعلانية الثابتة. 
؟- تأثير مدى العوامل الإجتماعية والتركبية السكائية على التصنيفات 
الإعلانية فى الصحف الخليجية. 


فى إطار تعديد مشكلةادراسة وتحدي أهداقها يمكن تقسيم لدراسة على 
. النحو التالى: 
١ 3‏ 0 7 
- المبحث الأول: الإطار التظرى. 
- الأبو اب الإعلانية الثابتة: 
أولاً: طبيعة الأيواب الإعلانية الثابتة. 
ثانيا: أنواع الأبواب الإعلانية الثابتة. 
-١‏ الإعلاتات الميوبة. ظ 
؟- إعلانات الأدلة. - 
*- إعلاقات المجتمع. 
؛- إعلاتات الوفيات. 


4 


ثالثا: خصائص الأبواب الإعلانية الثابتة: 
-١‏ تبويب الإعلانات وفقا للهدف أو الموضوع الإعلانى. 
؟- اهتمام القارئ بمضمون الإعلان. 
- الطبيعة الاخبارية والإعلامية للإعلانات. 
6 كران نقد الإعلانات. 
5- وحدات قياس الإعلانات. . ١‏ 
0 5- الانخفاض النسبى في أسعار الإعلانات.. 
يوسي حدريينا 0 
3 - الطبيعة الشخصية للمعلن. 
1- أسلوب التعاقد والسداد. 0 ظ 
ظ -١‏ أهمية عامل لمرو الزمنية في الوسيلة الإحانية. 
5 التحق الثانى: الإطار التطبيقى: . 
ظ - الأبواب الإعلانية الثابتة فى 55 الكانحنة: 
أولا: الأبو اب الإعلانية الثابتة في صحف دولة الإمارات 2 
الاتحاد. 2 ب)الخليج. <١‏ ج)البيان. 
ثانيا: الأبواب الإعلانية الثابتة في صحف ذولة الكويت 2 
| السعانية ٠‏ ب) الوطن. 0 
ثالثاً: الأبواب الإعلانية الثابتة بتة في صحيفة عدن 'سلطنة غمان" 
رابعاً: الأبواب الإعلانية الثابتة فى صحيفة الايام "دولة البحرين". 
- المبحث الثالث: نتائج الدراسة, 0205000000 


شجاتية الكورابية. 


المبحث الأول: الإطار النظرى 


07 أولا: طبيعة الأبواب الإعلانية الثابتة: 
تتسم الأبواب الإعلانية الثا بتة يأنها تلك الإعلانات النى تنشر في 
الجريدة بصفة يومية» وتتسم بأن لع لها طبيعة. إعلامية أو تحريرية ويتم تجميعها . 
عادة وفقا لأتضعوة و الهدف من الإعلاناتٍ في مساحات ثابكة ومحددة 
. للإعلان» وهو مايجعلها ترتبط بالجريدة وتصيح جزءا من تكوينها أو سمة 
أساسية للشخصية الإعلانية للجريدة. < ظ 4 » 

وهى نوع من الإعلانات التى يتم تجمميها وتظهر في ميدة هيئة شكلية 
وإخراجية ثابتة ب م ع ا 
بمثابة المكان الذى يمكن أن يعبر عن تلاقى المعلن والمستهلك المرتقب ظ 
المعلن إليه بشأن عرض معين ومحدد وباقل تكلفة إعلانية ممكنة.. ' ظ 

وقد نشرت هذه الإعلانات لأول مرة في الصحف اليومية في مصر في 

٠‏ جريدة الأهرام *111م, ومع الانتشار الدولي لهذا النوع من الإعلانات في 
الصحفء ونتيجة لتعدد وتزايد التصنيفات الخاصة بهذا النوع من الإعلانات 
مما قد يشكل صعوبة أمام القارئ المستهدف في التعرف بسرعة وسهولة على 
نوعية التصنيف الإعلانى المطلوب» قامت بعض الصحف الكبرى بوضسع 
ترقيم محدد لكل تصنيف إعلانى يعلن عن نشاط له عنوان محدد ويحيث 
يمكن للقارئ المستهدف من الإعلان التعرف السهل والسريع والميائسن عدئ 
مضمون الرسالة الإعلانية!'). 
)١(‏ طلعت سعد عيد الحميد» أساسيات إدارة الاعلان» القاهرة: مكتبة عين شمس» ام 


ص 5١5؟.‏ 


حك 


رتمتمد هذه الإعلانات على ايجاد علاقة مباشرة بين المعلق والقارئ 
وبدلاً من أن يبحث الإعلان عن المستهلك كما يحدث في إعلانات المساحة 
العادية» يقوم المستهلك بالبحث عن هذا النوع من الإعلانات التى تم تبوبيها 
وتجمعيها في باب إعلانى ثابت له عنوان محدد يسهل عملية التعرف عليه 
وقراءته!"). [ 


ثانيا: أنواع " الأبواب الإعلانية الثابتة: ظ ظ ظ 
تختلف الأسماء الخاصة بأنوا اع الأبواب الإعلانية | لثابتة من جريدة إلى ظ 
أخرىي وعموماً يمكن تقميمه إل الأنواع الأرعة الرئيية لقية0". 
-١‏ الإعلانات المبوبة. . 0 << 7- إعلانات الأدلة. 
*-إعلاات امومع 00000000 4- إعلانات الوفيات. 0 


وفيما يلى نتناول كل نوع من أنواع الأبواب الإعلانية الثبتة على النحو ‏ . 


-١‏ الإعلانات لوي 

ظ | وتضم الإعلانات ذات الصفة المالية والتجارية مشل: 0 المناقصات - 
المزايدات - الممارسات - طلب: الموردين - للبييع - للايجار ‏ للتمايك - 
للبدل - عقارات - أراضى - مميارات - مسابقات - فرص - مطلوب شراء | 


١ 1‏ 00 ليل صابات» الاعلان» تاريخه, 0 وقواع ده فنونه هم واحاداياني ط_ 2 الفاهرة: 
مكتبة الانجلوالمصرية 34 اع ص 2584 ظ « 
00 | طلعت الزهيرى: الاعلان بين العلم والتطبيةٍ ميق القاهرة: دار المعارف وعككة ام ص . 


م 


- للتنازل - للمشاركة - وكلاء - بالتقسيط - خدمات بالتليفون - اصلاح 
وضيائة > دزاسات - اخطازات عامة .: وغووها. 

كما تشتمل على إعلانات "الوظائف الخالية” أو طلب العمل أو إعلانات 
الأحكام القضائية أو الإعلانات التى يحتم القانون واللوائح الخاصة نشرها ' 
كجزء من الإجراءات القانونية المتممة لهذه الأنشطة. 


وهى نوع من الإعلانات الخاصة ويطالعهها القارئ بصفة دورية 
ومنظمة مثل "دليل السهرات" الذى تنشر فيه أسماء افلام دور السينما 
والمسرحيات والملاهى والمطاعم والفنادق» ودليل 'مركز الخدمة والصيانة” 
حيث تنشر مراكز الخدمة والصيانة لجميع الأجهزة المنزاية ميم 
والألكترونية: غسالات - بوتاجازات - تليفزيونات - تلاجات - تكروف + 
لجميع الأنواع والماركات. ودليل "اخترنا لك" من الكتب الجديدة» ودليل 
"الفيديو الكاسيت" من شرائط الفيديو للأفلام والمسرحيات: ودليل '"الصحة 
والجمال" ودليل "القرى السياحية" ودليل 'ثسركات السياحة والضيران” .. 
وغيرها.ء 022 ' اا 
ويلاحظ أن بعض هذه الإعلانات أقرب إلى إعلانات المساحة رغم 
صغر حجمهاء إذ تستخدم فيها الصور والرسوم والخطوط والكليشهات؛ فضلاً 
عن أنها ليست إعلانات "طارئة" بل هى إعلانات تابتة يدم التعاقد بشأنها مع 
المعلن عن نشرة إعلانية ذات صيغة واحدة وتستمر لمدة زمنية معينة بون 
- " أشهر - ستة أشهر - سنة.”. 


ذه 


:- إعلانات المجتمع: 
ظ وهى تتضمن الإعلانات السارة عن المجتمع مثل إعلانات الزواج 
والخطوبة والسفر والمواليد؛ والتأييد والتهانى بتولى المناصب القيادية أو 
النجاح في الامتحانات أو الفو زْ في الانتخابات. وهى أنسب الأبواب الإعلانية 
. للتشر عن المحاضرات والندوات والمؤتمرات العلمية والطبية أو التخصصية 
. وتوجيه الشكر للأطباء والمستشفيات أو لرجال الشرطة أو بعض المسئولين 
< والأعلام بمناقشة الرسائل العلمية الجامعية أو بوصول بعض الخبراء 
ظ والمتخصصين والعلماء في المجالات المختلفة .. ها. 2 3 
ش . وتسميها جريدة الأخبار "أخبار 0 ؛ أما ا الأغراء 55 
ظ عنوان "الاجتماعيات'» والجمهورية تسميها " الفحتت 4 . 


4- إعلانات د الوفيات: ظ 

ومن ١‏ هه يا سرعة التشرء ؛ حتى ع تنتزامن مع مراسم تشييع 
الجنازة مهما كان مصدر الإعلان بعيداء ويتم ابلاغ هذه الإعلانات من مكاتب 
الجريدة أو من الوكلاء في المدن والمحافظات؛ وعادة مكان موقعها في 
الصفحات قبل الأخيرة ٠‏ ويراعى تصميم وتنسيق وتجميع الإعلانات الواردة 
من مصادر متعددة عن حالة نعى واحدة أو مشاطرة واحدة في ترتيب متتال. 

57 أكثر أنواع الإعلانات في الجريدة قرياً إلى المادة الإخبارية 
ظ وشاع في طن الاحيان في توزيع الجريدة, وتعد جريدة الأهرام الأولى. في 
نشر هذه الإعلانات ومنذ سئوات طويلة وقد زادت في السنوات الأخيرة 
استخدام إعلانات المساحة ونشر الصبو ر الشخصية الكبيرة 5 قي إ+ إعلانات 
الوفيات ؛ سواء في النعى أو التعازى وحار 
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وعموما يلاحظ أن أسعار إعلانات النعى أقل من أسعار إعلانات 
المشاطرة أو العزاء والرثاء؛ وكذلك نجد أن إعلانات "النعى' معفاة من رسم 


ثالثا: خصائص الأيواب الإعلانية الثايتة: 
0 يمكن تحديد أهم خصائص الأبو اب الإعلانية الثابتة كما يلىة. 
5-5 تبويب الإعلانات وققا للهدف أو , الموضوع الإعلانى. 
-١‏ اهتمام القارئ يمضمون الإعلان. 
- الطبيعة اليه يه و ناا عوك 


5-- وحدات قياس الإعلانات. 
- الانخفاض النسبى في أشعار الإعلان. ‏ 
- الهيئة الشكلية وتصميم وإخراج الإعلانات. 
9 الشيحة الكركضية لاو 0 
- أسلوب التعاقد والسداد. 
- أهمية عامل "المرونة" الزمنية في الوسيلة الإعلانية. 


وفيما يلى نتناول كل خاصية من هذه الخصائص- بالتفصيل على النحو 
التالن: 0 


-١‏ تبويب الإعلانات وفقا للهدف أو الموضوع الإعلانى: 
إذ تتسم هذه الإعلانات بانها إعلانات مجمعة: كل مجموعة منها ترتبط 
بهدف أو موضوع إعلانى واحد وباشتراك العديد من المعلنين. 


؟م 





وتعتمد الأبواب الإعلانية الثابتة على مبدأ تسويقى أساسى يتمثل في 
تقسيم السوق النهمائى إلى مجموعة من "الأسواق الفرعية" أو نظام تجزئة 
السوق 776518808ع56 1121664 وكل سوق منها لها خصائصها التى تميزها 

1 على غيرها من الأسواق حيث قد يستخدم العديد من أسس التقسم‎ ٠ 
ظ وبالتطبيق على الأبواب الإعلانية الثابتة نجد أن أساس التقسيم أو‎ 
التبويب هو اختلاف حاجة القراء» ومع تدوع حاجات القراء ورغباتهم.‎ 
تخضص الصحف العديد من الأيو اب لتقديم هذا النوع من الإعلانات‎ 
المصنفة. فالإعلانات الخاصة ببيع وشراء السيارات تنشر في باب محدد؛ أو‎ 
إعلانات الوظائف الخالية والمناقصات والمزايدات» كما أن إعلانات السينما‎ 
والمسرح والمطاعم والملاهى تنشر في باب واحد. ظ‎ 


5< 5 القار 5 بمخيلوة الإعلان : 

وها نجد أن 5 فارىئ الجريدة يشتريها عادة قبل القيام بقراعتهاء ولذا فهو 
يقرأ المضمون التحريري والإعلانى عن قصد وبهتم بكل ماينشر فيهاء 
وتزداد درجة الاهتمام المتوقع للقارئ بنوعية معينة من الإعلانات الى ثم 
تجمعيها وتصنيفها تحت عنوان محدد يعبر عن المجال أو النشاط الاقتصادى 
او الاجتفاغى: أو الخدم 0 

وسيكولوجيا نجد أن قارئ الجريدة عادة مايبحث ويفتدش عدن هذه 
الإعلانات أثناء تصفحه لصفحات الجريدة المختلفة» إذ يجد فيها عادة إعلانات 
عن مصالح أو رغبات أو احتياجات خاصة به. ويقوم القارئ بالبحث عن هذا 
النوع من الإعلانات التى تم تجميعها وتبويبها في باب إعلانى شابت وتحمل 








5 فؤاد أبو إمعاعيا ل الأصول العلمية للحعلان القاهرة: المولف» صن 511 
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عنوانا معينا تسهيلا لمهمة القارئ في التعرف على الإعلانات7). في حالة 
البحث عن وظيفة أو.طلب وظائف أو عند شراء أرسع قتي كين أ في 
حالة متابعة عطاءات أو :مناقصات تجارية أو عند طلب القيد في سجلات 
الموردين .. أو عند التعرف على أسماء المتوفين د وشلورهاء ظ 00 

أى ان القارئ هو الذى يسعى ويهتم بقراءة ومتابعة هذا النوع من 
الإعلانات بغرض الحصول على بيانات ومعلومات ضرورية تمثل 0 ظ 
لحاجة معينة أو مصلحة محددة خاصة به وفي نفس الوقت يساعد أسلوب ' 
تصنيف هذه الإعلانات إلى قيام بعض القراء بتجنب أو تجاهل قراءة بعض ظ 
هده ع - عمديآ - إذا وجدوا أنها لا م 3 م ومصالحهم. 


#الطبيعة الإخباريه والإعلامية للإعلانات: ض 
تتسم الأبواب الإعلامية .الثابتة بجميع أنو يا بدلا طابعاً اخباره 
وإغلاميا هاما وغتو'مايشتعها امن .عوامل ته تمييز أو تفضيل الجريدة من 
وجهة نظر القراءء وبالتالى فهى قد تساعد بشكل مباقلر في زيادة توزيع 
الجريدة؛ إذ أن نسبة غير قليلة من القدراء تحرص على قراءة هذه الأبواب 
الإعلانية - للاستفادة من طبيعتها الاخبارية -: ويدرجة من م لا تقل 
عن بعض المواد التحريرية في الجريدة. ل ال 
وتمارس يا الإعلانية الثابتة تأثيرها وفعاليتها » من خلال " "توقير 
المعلومات": ولذا فهى تهتم في الأساس بمضمون الرسالة الإعلانية والبيانات 
والمعلومات الى تحتويهاء ويتم تصنيف هذه المعلومات وتبويبها واختيار 
العناوين الملائمة لها على أساس أن فعالية هذا النوع من الإعلانات تتحقق 





م6 ْ صفوت محمد العالم» عملية الاتصال الإعلانى» القاهرة: المؤلف» 2019417 ص 0 








همه 


من خلال تقديم نوعية معينة من المعلومات للفراء المحتملين! *1. وارتفاع 
القيمة الاغيارية والإنلانية ابن الأيواب الإعلادية الثنيتة. ' 


4< تكرار نشر الإعلانات: 00 
تتسم الأبواب الإعلانية الثليقة : - باستقاء الأئلة - يحدم التكرار في 
التشرء إذ أن معظم هذه الإعلانات طارئة: ضيد دس رسو 

وإعلانات الوفيات تتش مرة واحدة ماسبايه حدث معين لا يحدث ش 

للمعلن الواحد يوميا. 202077477 
وهى أيضاًإعلانات غير منتظمة بقتسية الملن الولحده بفستاء 

الأبواب التجارية منهاء وحتى هذا الأيواب التجارية تقتصر اللرسالة الإعلانية 

بها على مجرد الاخبار المختصرة آم لبيانات والملومات» قصلاً عبن أنها 

لا تأخذ شكل الحملات الإعلانية المتكاملة7"؟. 


ه - وحدات قياس الإعلانات: 

تقاس الإعلانات المنشورة 5 في الأيواب الإعلانية الثيتة يالصحف وققاً 

لما يلى 00 ظ ظ 
|) السنتيمتر/عمود: المقصود يذلك المساحة المكوقة ل 

- ارتفاعآ - وعرض العمود الولحد من الاعمدة التي كز تب يها المادة 

التحزيرية قي الجريدة. ظ 


(أم. الحسمات 0 للدضمل إلى الاعلات» ارت حالر التيضة الأعر بينتب 54 عن ةك 
8 صةقء وت محمد العالم مربحع سايقة ص 2. 


(4) محمود عسافه هد الاعلان» التامرة 290 ون ل قد 1.. 
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وتستخدم في إغلانات المساحة الصغيرة الى تتثمر في هذه الأبواب 
الإعلانية داخل إطار محدد خاص بها. 

وتقاس مساحة الإعلان في هذه الحالة يحاصل ضرب ازتفاع الإعلان »* 
عدد الأعمدة التى يتكون متها عرض الإعلان. 

ب) السطر/إعمود: وهى المساحة التى تتكون من سمك السطر من 
أسطر المادة التحريرية - ارتفاعا - وعرض العمود الضحفى في الجريدة(") 

وعادة يحسب السطر يعدذ خمس كلمات من بنط (5) حوالسى 7,5 
ملليمتر تقريبا فيما يتعلق بالإعلانات المبوية. ظ | 

امسا لحرن اطي "البنط" الم 
في كتابة الإعلانات(” ١‏ [ 


- الانخفاض النسبى في أسعار الإعلان: | 
بصفة عامة تنخفض أسعار الأيواب الإعلانية الثابتة عن أسعار 


الإعلانات الأخرى في الجريدة» وان تفاوتت أسعار هذه الإعلانات وفقا 
لأنواعها وأيوابها المختلفة وعدد مرات نشر 0 في الجريدة خلال مدة 
زمنية محددة. ١‏ 





0 لجأت بعض الصحف - كجريدة الأهرام - إلى تصغير عرض الأعمدة الخاصة بنشر 
الاعلاتات المبربة بحيث يصيح عدد الأعمدة بعرض الصفحة تسعة أعمدة بدلاً من تمانية 
أعمدة؛ بهدف نشر المزيد من الإعلانات للبوبة لزيادة الوارد المالية من الإعلانات» 
و2 فول حيبت اررق الستخدم في الطباعة فضلاً عن تقليل إحساس القارئ بضتخحامة 
المساحة المحصصة لهذا التوع من الإعلانات بالخريدة. 

() إذ يجعسب كل حمس كلمات من بنط (3) صطرا بينما يحتسب كل ثلاث كلمات مسن 
بنط )١5(‏ سطرين .. وهكذا. 


بام 


ويلاحظ ن إدارات الإعلان ببعض الصحف قد تقرر لجع خاسية 
مخفضة للمساحات الإعلانية الثابتة بتة التى تنشر وفقا للعقود التى تبرم مع بعض 
المعلنين بحيث لايقل مقدارها عمسن حد معين وخلال فترة زمنية محددة قد 
تصل إلى شهر أو ثلاتة أشهر كما في إعلانات الأدلة. . ١‏ 

الع ب يس اس الور اسار 
المجانى" في بعض هذه الإعلانات التى تنشر في مجالات محددة(*) يهدف 
المساهمة في زيادة توزيع الجريدة وتدعيم الخدمات التسويقية والترويحية التى . 
قدمها للقراء. رربي لاقب لمان الصسمن اللنري*. ا 


ا الهيئة الشكلية وتصميم وإخراج الإعلانات: . ا ار 
تتسم الإعلانات المنشورة في ايوب الإعلانية ة الثابتة بأنها إعلانات 
واعر سيد م سا يه ب"الإعلانات 
الصغيرة7)؛ فضلاً عن اتخاذها موقعاً إعلانيا ثابتأ في العادة حتى يمكن 
.التعرف عليه وقراءته بسهولة ويسر. وتتخذ التصف الأسفل من. الصفحات 
التحريرية موقعا لها إذا استلزم الأمر نشرها في مواقخ أخرى غير الصفحات 
المتميهةة ا ظ 0 
0 وتعتمد هذه الإعلانات في طريقة إخراجها على "التوضيب" أى جمع 
ا ار إعلان فيها لا يحتاج 





5) مثل ياب 'اسطر ميو إبة" ف حريدة ليج الاماراتية حيث ٠‏ تقدم تخحدمة اضر امجاني" 

[ للإعلانات في بحالات سيارات البيع - طلب الوظائف - وظائف ححالية. وبشرط ألا 
تتعدى الرسالة الإعلانية حمس عشرة كلمة للاعلان. 0 

جل تتخذ حز يدة الدمهورية هذا الاسم "الاعلانات الصغير ه" لعتران ماص بالإعلانات 


إلى ماكيت كاعلان ت السزاحة وهافة لأ رسوهن انيم الخنامن ببيةة 
الإعلانات على المعلن قبل النشر (: 3 
ويلاحظ أن استخدام بعض الوسائل 2000 الكبيرة والتباين 

تساعد في جذب الانتياه للإعلانات الصغيرة» بمعنى ان العناصر التينوغرافية 

هى التى تلعب الدور الأساسى في تصميم الإعلانات الصغيرة: ويراعى 
البساطة والتقليل من الشبكات ومن. التدرج الظلى لأن. تأثيرها يقل كشيرا في 
الإعلانات الصغيرة؟”'!» ومن الملائم إحاطة الإعلان بإطار يساعد في تركيز 
< الانتباه كما يؤدى إلى فصله عن الإعلانات المجاورة أو الموضوعات 
التكريودية المجاورة. 


/- الطبيعة "الشخصبة" للمعلن: 

يلاحظ أن بعض الأيواب الإعلانية الثابتة 5 بأنها إعلانات ذات صلة 
مباشرة بشخصية المعلن» وتسمى في يعض الاحيان إعلانات الأفراد(؟) 
كالإعلانات الاجتماعية وإعلانات الوفيات وما يتعلق بالاشياء المفقودة أو 
البحث عن الوظائف .. وغيرها. 

فقد يقوم يعض الأفراد بنشر إعلانات لغرض شخصى بهدف التهئنة أ 
المشاطرة أو النعى .. وغيرهاء أو لتحقيق بعض المصالح الفردية مثل البحث 


عن وظيفة أو بيع سياراته أو شراء شقة 5 وغيرها وهم يعدون من وجهة 


ااا 0ك 





)١١(‏ طلعت الزهيرى» مرجع سابق ص 
ثم عم تكمد معحسين») ف الاعلان القاهرة: عا لم الكتى» ص . 


(9) “تسم ريده "الزوة" السهوية بعض انواع الإعلانات المبوبة ب "إعلانات الأفراد” 
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انر دور انث من المثين على الرشم من أن الإعلان لايمثل شا 
وظيفيا لديهم. 
- أسلوب التعاقد والسداد: 


يتم عادة التعاقد على نشر هذا النوع من الإعلانات (ا الصغيرة 5 قي تواقذ 
استقبال الإعلانات بمبنى الجريدة أو عن طريق . المندوبين أو وكلاء الجريدة 
المحليين في الاحياء والمدن والمحافظات. 0 

ويلاحظ أن التعاقدات الإعلانية الخاصة ب أده 1 5526 المدة ‏ 


زفترية ميوت “سيوع : - شهر' - * أشهر -:5 أشهر - هنا" يتم تخفيض 


00 أسعار الإعلانات المنشورة في هذه الحالة» وعادة ما تقدم بعض الصحف 


خصما على الإعلانات التى يتكرر نشرها عدة مرات؛ أى أن يتم نشر إغلان 
ظ واحد مجان في حالة تكرار نشر الإعلان أربع مرات. 

وتسدد قيمة هذه الإعلانات مقدما قبل النشرء وحتى في حالة إعلانات. 
"الأدلة”» التى تتكرر النشرة. الواحدة يومياً لمدة زمنية معينة» يتم الاتفاق مع 
المعلن بموجب عقد يدفع كله أو جزء منه مقدماً. مما يجعل الإعلانات المبوبة 
موردا ماليا هاما مضموناً وثابتاً للإيرادات المالية الخاصة بالجريدة. 


-٠١‏ اهمية عامل "المرونة الزمنية' في الوسيلة الإعلانية: 
. تعد الجرائد اليومية هى أفضل وانسب الوسائل الإعلانية لنشر الأبواب 
الإعلانية الثابيتة» إذ أنها تعطى المعلن "المروثة الذمندة منية" التى قد لا تتواقر ع 


الوسائل الإعلانية الأخرئ مما يتب يتيح للمعلن فرص التعدد والتكرار والتنوع في 
نشو و عالقه لم0 


ركم انظر _- اسان عسكرء المرحع السابق» ص ؟2. 
- صفوات العالم, المرحع السابقع ص 65 . 


. ل 


ونظرا للطبيعة الطارئة للأحداث التى اتتتاولها هذه الإعلانات والطابع 
الاخبارى الكامن ديا فإن الصحف اليومية هى أفضل الوسائل الإعلانية في 
نشرهاء مما يساعد في زيادة فعالية الإعلان: ؛ إذ أن تأثيره يحدث في اليوم 
التالى لنشر الإعلان أو في.فترة زمنية محدودة بعد تاريخ النشر مثل إعلانات " 
ظ المزادات والمناقصات وبيع السيارات وإعلانات التعمازى والمشساطرة 5 
وغيرها. ظ 00 0 0 
وتبرز أهمية الجرائد اليومية في نشر الإعلانات ال المالية: :'المناقصات - / 
المزايدات : - قيد موردين . .*» ان اللوائح الداخلية لتشر الإعلانات تلزم 
. الهيئات والقطاع الحكومى بضرورة نشر مثل هذه الإعلانات المالية في. 
ظ جريدتين يوميتين واسعتى الاتتثشار في يومين مختلقين على الأقل. . ظ 
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المبحث الخانى: الإلار التطبيقي لتدراسة 


أولا: الأبواب الإعلانية الثابتة في صحف دولة الإمارات: 


- الإو اب الإعلاتية الثابتة شي جريدة 'الاتحاد':. 
تنقسم الأبواب الإعلانية الثابتة بجريدة الاتحاد إلى بابين رئيسيين هما: 
النوع الأول: تطلق عليه الجريدة اسم "إعلانات مبوية". 
النوع الثانى: تطلق 0 اسم "دليل الاتحاد". 


النوع الأول:.إعلانات مبوبة: 
وهى عيارة عن وعداكت متجاورة من إعلانات المساحة ررحم تناد ١‏ 
هذه الإعلانات ١‏ سنتيميتر عمؤد وتتراوح مساحة هذه الإعلانات بين 5سم/ 
عمود وأكبرها مساحته عادة» ٠؟سم/‏ عمود ويتخذ الهيئة الشكلية للإعلان إما. 
© اسم/؟ عمود أو ٠اسم/”‏ عمود. وتم الإعلان في الجريدة عن سعر ١‏ 
سم اععود للتشى :فى 154 النائيه رقو ادويق اما اك 
ويلاحظ الباحث أن تسمية هذا الباب ب"إعلانات مبوبة” تسمية خاطئة من 
الناحية العلمية واللغوية» إذ أن المقصود بالمبوبة أو المصنفة أن كل مجموعة 
من الإعلانات المتجاورة شم تجمعيها وتصنيفها وتيويبها ونشرت متجاورة 
تحت عنوان معين يميزها عن الإعلانات الاخرى المجاورة. بينما نجد أن 
الإعلانات المتشورة في هذا الباب هى إعلانات مساحة ثم نشرها متجاورة 
وكل إعلان منها مستقل ومحدد بإطار مميز وخاص بمعلن معين او يروج 
لسلعة او خدمة معينة وكل منها يختلف عن الإعلانات الأخرى» وعنصر 
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التجاور هنا يتم أساساً وفقاً للعوامل الخاصة بإخراج وتصميام الصفحة 

وتحرص جريدة الاتحاد على الترويج لهذا الباب الإعلانى في إعلان . 
مستقل مساحته ٠‏ اسم/عمودٍ يتضمن الجملة التالية "خدمة ة إعلانية كاملة 
ومتفوقة تقدمها إعلانات الاتحاد". 0 


١‏ النوع الثانى: 'دليل الاتحاد". 0 ظ ظ 

وهى عيارة عن باب إعلانى يُحَوى طن اليد سن الإغلانات ' 

7 المجمعة؛ كل مجموعة منها ترتبط بمجال إعلانى واحد وباشتر تراك العديد من ١‏ 

المعلنين ويعتمد كل منها في طريقة إخراجها علئ. “التوضيب" أى جمع 

الكلمات لتكوين سطور وأعمدة مثل المادة التحريرية. 0 
1 وحرصت ادارة الجريدة على تقديم هذا الباب بالجملة التالية 'دليل 
المعلن الذكى إلى العمل الناجح".. 

ظ ويلاحظ أن أهم التصنيفات الإعلانية لنوعية من خلال متابعة الباحث - 
. المنشورة في دليل الاتحاد هى: خدمات عادية - للبيع - للايجار - تعليع 
وقيادة السيارة - شقق وفيلات للايجار - بيع وشراء أثاث مستعمل - 

صالونات - شحن وتخايض - مطلوب وظائف - علاقات عامة - تأجير 

سيارات - ترجمة قانونية - ساعات ومجوهرات - - تجهيز عرائس - اديكور 

0 خدمات ومعدات التنظيف. اا ا 0 

3 ويتضمن باب "دليل الاتحاد" بالإضافة إلى التصنيفات الإعلانية الذوع عية 

السابقة بابين إعلانيين آخرين يتضمن أحدهما "دليل المطاعم" وهو باب دورى 

يعلن عن يعض لامر أبو ظبى :والباب 7 "دليل ' لقيو ويتتنيمن ‏ 


> 


الإعلان عن احدث تسجيلات الفيديو وأفلام الفيديو والشركات المنتجة 
والمورعة الأفلقة الفيديو العزية والاية 
وبالدراسة التحليلية تبين أن معظم الإعلانات المنشورة في باب "دليل 
الإتحاد" تكاد تكون ثابتة ينا يعنى أن صيغة التعاقد بين الجريدة والمعلنين 
كد النشر لفترات زمئية محددة 'شهر - ثلاثة أشهر - ستة أشهر - 
.. الخ" مع التخفيض في قيمة الإعلان» أى يأخذ الشكل الخاص 
بالإعلانات الأدلة. < ظ 
ويرى الباحث أن هذا انوع من الإعلانات يحقق العديد من المزايا 
لجريدة الاتحاد تتمثل فيما يلى: ول ابي” 0 
حهاه زيادة الموارد المالية للإعلانات ة في هذا الياب. 
- إمكانية ثبات المعانين خلال فترة زمنية طويلة نسبياً مما يسمح 
بالاستمرار اليومى للباب الإعلانى "دليل الاتحاد". . 

- تحقيق السهولة واليسر في التعاقد والتحصيل لقيمة الإعلانات فضلاً 
عن تقليل الجهد الادارى والفنى. ظ 0 

- طبيعة هذا الباب في تقديم معلومات وخدمات هامة تفيد القراء 
والجمهور ويزيد من اهتمام القراء وزيادة توزيع الجريدة. ظ ظ 

وفي إطار دراسة الأبواب الإعلانية الثابتة بيكة في جريدة الاتحاد يمكن 
تداول أهم الملاحظات كما يلى: 

-١‏ تثبيت موقع الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة الاتحاد» حيث ينشر 
باب الإعلانات المبوبة في صصفحة "25 وينشر باب "دليل الاتحاد" في الصفحة 
قل الكشيرة هن "٠‏ مما يحقق العديد من المزايا الهامة في سهولة التعرف 
وتاليل الجهد المبذول في البحث من الجمهور المستهدفء مما يزيد من قابلية 
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الإعلانات للقراءة» على عكس بعض الجرائد الأخرى التى تختلف المواقع 
الخاصة بهذا النوع من الإعلانات من عدد إلى آخر.. ظ 
؟- انخفاض إعلانات "طلب الوظائف" فسي جريدة الاتحاد بدرجة 
ملحوظة نظراً للخدمة الإعلانية المجانية لإعلانات طلب الوظائف التى تقدمها 
جريدة "الخليج" خاصة وأن السوق المحتمل للقراء وسوق العمل والوظائف 
المتاحة له طبيعة واحدة في مواقع جغرافية قريبة لجمهور كل جريدة منهماء. 
ولذا نجد أن الإعلانات المجانية لصلب الوظائقف 4 جريدة "الخليج" أكثر عددا 
من الإعلانات المدفوعة الأجر في جريدة الاتحاد". . ظ 

7- تعكس بعض التصفيات الإعلانية اللاي اي تسأثير 
"التركيبة السكانية" وتزايد نسبة كبيرة من العاملين الوافاين من الجنسيات 
. المختلفة الأجنبية واالعويفة وتتمثل في إعلانات 'بيع وشراء الأثات المستعمل" 
'خدمات الشحن والتخليص" وغيرهاء حيث يمثل هؤلاء جزءا من التركيبة 
السكانية بخصائصهم التسويقية وقدر اتهم الاقتصادية والشرائية المحدودة 
ومحدودية الفترة الزمنية التى يمكثها أغلبهم في الإمارات "سوق بائعين للأثاث 
المشكقمل" في حالة المغادرة النهائية وكذلك "سوق مشترين" للأثاث المستعمل 
في حالة التعاقد الجديد أو التأثيث عند بداية الاقامة. 

4؛- تعكس بعض التصنيفات الإعلانية النوعية ارتفاع ممستوى الرفاهية 
المعيشية والاقتصادية للمواظن في دولة الإمارات؛ ويتمئل ذلك في تزايد عدد 
الشركات المعلنة عن التنظيف 'تنظيف السجاد والموكيت والسيارة بالشامبو". 
إعلانات 'طلب خدم”” 'الساعات والمجوهرات الثمينة" "الديكورات .. الخ". 

- تعكس يعض المضامين الخاصة بالرسائل الإعلانية بض العادات 
الاجتماعية الخاصة في الإمارات» حيث يتم الإعلان "الخيم والطرابيل" 
المكيفة؛ 'تجهيز العرائس" 'ويلاحظ أن شركات الفيديو والتصوير تؤكد على. 
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وجود مصورات هن السيدات نظرا لآن الحضور في حفلات الزواج يتم دون 
اختلاط بين الرجال والإناث:؛ والتأكيد على وجود مصورات من السيدات ١‏ 
يراعى هذا الجانبالاجتماعى. 


؟- البو اب الإعلادية الثابتة شي جريدة 'الخليج” 

تمثل الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة الخليج أهمية إعلانية وترويحية 
وتسويقية» 'حيث ؛ نسبة كييرة من حجم المساحة الإعلانية المنشورة فني 
الجريدة. وتنقسم الأبواب الإعاطية الثابتة في جريذة الذابع إلى ثلاثة ة أنواع 
رئيسية فير 0 0 
أ - أسطر مبوية ‏ 

ب- إعلانات مبوبة 

ج- إعلانات المحاكم والبلدية - 

د:- إعلانات مجتمع المال والأعمال. 
وفيما يلى نتناول كل نوع منها بالشرح والتحليل: 


أ - أسطر مبوية: 

وتنشر في هذا الباب مجموعات مصنفة : من الإعلانات التحريرية 
المجموعة '"طباعيا" في كلمات محددة لتكوين كود الشعلور يتراوح عادة 
بين د ثلاثة أسطر إلى خمسة أسطر.. 

ْ وين تن كل مجموعة من حذه الاعلانات لتنى تي تدا ييا 
خدميا معينا تحت عنوان معين يعبر عن هذا النشاط بحيث يمكن بسهولة 
قراءة الإعاده الخاصة بمجال بيعى أو خدمى معين بالنسبة للقارئ ا 


0 ش 


ويتم إبراز العنوان الخاص بكل نشاط بالأبيض على خلفية 500 .مع 
استخدام برواز أبيض مما يحقدق عملي التبين التى تزيد من عملية جنب 
الانتباه وإثارة الاهتمام بالعنوان. | ظ ظ ظ 
وتم إعلان 'تعريفه" أسعار الإعلان في هذا الباب بشكل بارز يجوار 

عنوان الباب "أسطر مبوبة" حيث نجد أن. سرب ساي ير 
إمازاتية ظ ظ ظ ظ ظ 

ومن ناحية آخر 7 6 إدار 5 في جريدة الخليج على ديم 
خدمة "النشر المجانى" في هذا الباب لقرا أع الجريدة و في الإعدات الى تنشدر 


في المجالات التالية: < ظ 
0 سيارات للبيع. | > طلب الوظائف. 
- وظائف شاغرة. 


ويتم النتشر المجانى عادة للقراء بعد أن يتم كتابة اسم المعلن علبي ال 
تتعدى الرسالة الإعلانية ©1 كلمة للإعلان. 0 

ويتم الترويج ينها للنتشر المجانى في هذا البايب للمجالات الخدمية . 
السابقة بنشر إعلان يومى مساحته ٠اسم/عمود‏ "5 ١اسم/؟‏ عمود؟ يقوم القارئ 
بكتابة الرسالة الإعلانية المطلوب نشرها وإرسالها إلى إدارة الإعلان بجريدة 
الخليج كما في الشكل رقم ( ). ' 

ويرى الباحث أن خدمة النشر الممات للإعلان في باب 'أسطر ميوبة” 
يحقق العديد من الأهداف والمزايا على النحو التالى: : 
-١‏ إمكانية استمرار هذأ الباب الإعلانى بالكيكل الملاشم لمكانة جريدة 
الخليج. ظ ظ 


ع 





7 "سالب" أى أن الحروف المكتوبة بيضاء والأرضية سوداء 
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-١‏ تدعيم الخدمات التسويقية والترويحية التى تقدمها الجريدة للقراء؛ 
خاصة وأن المجالات التالية "سيارات للبيع - طلب وظائف - وظائف 
شاغرة" :" من أكثر المجالات إثارة لاهتمام القراء بقراءه الإعلانات المبوية. 
|“ المساهمة بشكل مباشر في زيادة توزيع جريدة الخليج إِذ أن القارئ 

ظ اذى يستفيد من النشر المجانى سوف يحرص على اقتناء الجريدة» فضلاً عمن 
تدعيم القدرة التمويقية والترويحية للإعلانات للمنشورة في هذا الباب. 

0 4 ؛- إمكانية الاستفاذة. من الطبيعة الخاصة للتركيبة السكانية الخاصة 
١‏ بدولة الإمإزات فني. “طلب الوظائف" للتيمين من الوقنين وأسرهم وفي. 
١‏ الوظائف الشاغرة ة للمواطنين من اصحاب الأعمال: . 
ظ 000 
الإمارات» وذلك بالحرص على تقديم الخدمات التسويقية والبيعية والاقتصادية 
المتكاملة للقراء بقدر حرصها على تقديم المادة التحريرية الجيدة للقراء. 

ومن ناحية أخرى يتم تحديد رقم معين خاص بكل إعلان ينشر في هذا 
الباب لمساعدة إدارة ة الإعلان في العمليات الفنية الخاصة بتكرار تنشسر 
الإعلانات أو توضيب وتقييم الإعلانات وفقا للعناويين المحددة لتوعية النشاط 
المعان عنه؛ فضلاً عن تسهيل العمليات الادارية من حيث التعاقد والتحصيل 
المالى 2 الإعلانات المدفو عة» أما الإعلانات الى تنشر "مجانيا” فتنتهى 
عادة يكلمة قن م" أى "مجانى”" لان إلى ال الخدمة المجانية : التى تت جريدة 
الخليج للقراء. 0 ات 
ويمكن تحديد أّهم التصنيفات الإعلانية لمتشورة قي باب "أسطر مب 
ظ في جريدة الخليج على النحو التالى: 
- تصوير الحفلات والأعراس. 2 ”2 - فيديو. 


عروون العو عي سي2” 7اترهايا إعلضية. 
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-خيم وطرابيل. 2202 5 > أذاك مستعمل: 


- قطع غيار سيارات. . - مكاتب تأجير السيارات. 
-عقارات. 020000 ا 00 
٠‏ ا-تديكون. 00030 - اتصالات تليفونية. 

- صالون ا ' > خدمات الافراح. 
“قتادقن. 000000 0 - خدمات عامة.. 

- للايجار. . 0 ش' .- مطلوب. ١‏ 

- للاستثمار أو للايجار. -مطلوب. 

عازن 00 ا دقان 

"تيار ات للبيع. 012022١١7‏ - وظائف شاغرة 
-طلب وظائقف. 007 00 


ب - إعلانات مبوبة: 0 

وهى عبارة عن مجموعة من إعلانات, المسناحة الصغيرة المتجاورة. 
ويتم تصميم كل إعلان منها داخل إطار أو برواز خاص بها ويتم نشرها 
كوحدات إعلانية متجاورة في الصفحة وتتخذ تنمية "إعلانات مبوبة" رحد 
القياس الخاصة بهذه الإعلانات هى ١‏ سنتيمتر / عمود. 

والمساحة الاكثر شيوعاً في هذا الباب 5000 ٠‏ أسم/ عمودء 
وعموما تتراوح مساحة الوحدات الإعلانية المنشورة في هذا الباب بين 
دسم /إعمود ولا تزيد عن ٠‏ 'اسم/ عمود. وتم تحديد تعريفة سعر ١سم/عمود‏ 
فى هذا الباب الإعلانى ب 4؟ درهماً إماراتياً وتم الإعلان عنها يشكل بارز 

بجوار عنوان الباب "إعلثنات ميوية” وهى تعد بذلك أقل المواقع الإعلانية فى 
سعر اسم/عمود بجريدة الخليج. 


19 





ويسهم هذا الباب فى تدعيم القدرة الإعلانية للمعلنين الصغار من التجار 
0 [أصيدات التؤسيدات اللندنية المتعير4 قبلا هين زيادة تكرار نر 
الإعلانات والاستفادة من ياب "الإعلانات المبوبة" نفسه كباب إعلانى ثابت 
. يظهر بصفة دائمة ودورية فى نشر إعلانات المساحة الصغيرة يأسعار أقل. 
كثيرا م من الإعلان فى 0-6 الإعلانية الأخرى بم بجريدة 0 


3-6 إعلانات المحاكم والبلدية فى باب الإعلانات المبوية: . ظ 

ا . أحيقا يتم تجميع العديد من الإعلانات الخاصة بشئون الملحاكم والبلدية 

. وتشرها قى ياب "إعلانات مبوبة" اونظراً لطبيعة الزسالة الإعلانية التحريرية 
. الخاصة بهذا النوع من الإعلانات يتم جمعها على هيئة كلمات وسطور ولكن 
يتم تحديدها بإطار خاص يحدد كل إعلان منها كإعلانات المساحة.. 

3-0 ويتم نشر هذه الإعلانات النتجاون: وفساحة كل هلها علاة 000250 

بشكل ٠6سم/‏ ؟ عمود ويلاحظ تبات المساحة المةضيف 2 لإعلانات المحاكم 

. ايا كانت طبيعة الهدف من هذا الإعلان سواء "اصد صدار حكم - - انذار - تبليغ 
حكم نهائى - دعوة بالإعلام والنشر .. ؤغيرها". 0 

ظ ويم تحديد رقم مسلسل خاص بكل إعلان من هذه الاعلامات المتشورة 
حتى يمكن بسهولة التعريق نوعية ومصدر المعلومات والبيانات. المنشورة في 
كل إعلان منها حتى يمكن تحقيق ق الأهداقف المطلوبة من نشر الإعلان؛ 

ولاحظ الباحث أن كل مجموعة من إعلانات المحاكم في كل إمارة من دولة 
الغارات تكد رقنا مسليئلا اها بإعلانات كل إمارة. 


ه 3ع 


3 - إعلانات مجتمع المال والأعمال: 
ويتسم هذا الباب بأن طبيعته تحريرية حيث قد تتشر الإعلانات التحريرية 

مع الصور الشخصية لكبار رجال الأعمال ومسئولى الشركات والمؤسسات: 
وتنشر في هذا الباب أخبار المشروعات والتوكيلات والاتفاقيات التجارية 
والانتاجية الجديدة» فضلاً عن التغطية الاخبارية للأنشطة والاحداث الخاصة 
و المعارظ و الزيارات والاستقبالات 1 الاحتفالات ت التسى ع «الشركات 
والمؤسسات المعلنة في الجريدةا . 0 ظ 

١‏ وقد تنشر بعض الإعلانات في هذا الباب مجاناً في إطار تدعيم الصلات 
والعلاقات بين ادارة جريدة الخليج وكبار رجال يي ظ 
ارات والتر والسايتب» ٠‏ ؤغيرها. ْ 


*- الأواب الإعلانية اللبتة في جريدة البين”* - 

تنقسم الأبو اب الإعلانية الثابتة في جريدة "البيان" إلى ثلاثة أننو 
رئيسية؛ لكل نوع منها العديد من الخصائص والسمات على النحو التالى: 

أ - إعلانات مبوية. 1 ب - إعلانات متنوعة. ظ 

ح- إعلانات الترخيص. التجادى. 


1|- الإعلانات ر 
وهى مجموعة من الإعلانات المجمعة مثل المادة التحريرية أى كلمات 
الإعلان تكون السطور والاعمدة. وتشترط إدارة الإعلانات في جريدة البيان 
أن لاتزيد عدد كلمات الإعلان عن 8 كلمة ١‏ و“ أسطر على الأكثر. 
وبصفة عامة تتقسم الإعلانات المبوية ة في .جريدة البيان إلى. جزئين من 
الناحية الجغرافية لدولة الإمارات لكل منهما تبويبه وتصنيفه المميز الخاص 


(0 


به: الجزء الأكبر خاص ب 'دبى والإمارات الشمالية” كالشارقة وعجمان - 
ورأس الخيمة» والجزء الآخر خاص بإمارة "ابو ظبى” ويتم القصل بين كل 

ظ جزء منهما كوحدة إخراجية مستقلة في صفحة الإعلانات المبوبة. 

ظ - الإعلانات المبوبة الخاصة "دبى والإمارات الشمالية: يلاحظ أن 

ظ الإعلانات المنشورة في هذا الجزء قد تم توزيعها على عدد من التصتيقات 
النوعية الخاصة بكل مجموعة من الإعلانات تعلن عن تشاط أو مجال معين 
. له طبيعة خاصة وكل تصنيف منها له عنوان محدد خاص يه» ومن تاحية 

ظ أخرى فقد لوخظ أن كل مجموعة من هذه الإعلانات كانت تتشر وققاً اتظام 
معين وترتيب محدد وثابت لا يتغير ويزتبط برقم محدد يرفق بالعنوان 


ظ ٠‏ الخاص بالنشاط الإعلانى على النحو القالى: 





ع يم م 


0 أفرص !ا ستثمارية ‏ 1 


1 


كا 








وتشاعد هذه الأرقام في سهولة التعرف على موقع النشاط الإعلانى 

ومن ثم قراءة جميع الإعلانات التى تتفق وطبيعة النشاط المعلن عنه مما 
0 يساعد في زيادة فاعلية الإعلانات المنشورة. فضلاً عن زيادة أهمية هذا الباب 
الإعلاتى للمعلن والقارئ على حد سواء. 1 


٠‏ ب - إعلانات منوعة: ظ ظ 
وتنشر في هذا الباب مجموعة من إعلانات المساحة المتجاورة للاعلان 

عن السلع والخدمات والأنشطة وطلب الوظائف الخالية وبعض الإعلانات 
1 المالية وتختلف مساحة الإعلان في هذا الباب من إعلان إلى آخر. 
ووحدة قياس الإعلان في هذا الباب هى ١‏ سم/ع وتتجاور المواقع 

الخاصة بهده الإعلانات و فقا للاعتيار ات الخاصة ينصميم صفحة الإعلانات 
.دون أن يكون للمعلن أى دور في اختيار الموقع الخاص بإعلانه داخل صفحة 
إعلانات منوعة. ظ ا6ا” ظ 


ج- إعلانات الترخيص.التجارى في جريدة "البيان": 
أثر ت الطبيعة الاقتصادية والتجارية لإمارة 'دبى" وتزايد العلاقات 


والأنتشطة التجارية بها باعتبارها من أكبر المراكز التسويقية في المنطقة . 


0*١ 





العريية في صدور باب إعلانى ثابت في جريدة 'البيان' يختض بنشر 
الإعلانات الخاصة ب الترخيص التجارى' بهدف تنظيم النشاط التجارى في 
إمارة دبى. ار 
وتتسم إعلانات الترخيص التجارى في جريدة "البييان' بأنها إعلانات 
تنشر بطريقة رسمية عن طريق بلدية “دبى"' وهى إعلانات مدفوعة الاجر 
ووضيو روبويه ووو ع 


ولكن التسديد يدفع مبا ظ شرة إلى إدارة الترخيص التجارى ببلدية 'ديبى" عند 
امتخراج الترحيص وتتولى البلدية عملية سداد يمة هذء ال إلى جريدة 
"ألبيان”. ٠‏ 


.ويتضمن كل إعلان البيانات الرسمية المحددة الخاضة بليوة انا النشاط - 
التجارى المراد الإعلان عنه أو الترخيص به ويرفق يكل إعلان رقم مسلسل ‏ 
خاص به ومودق بالبلدية» ويتضمن أيضا تاريخ النشر في جريدة ة "البيان". 

ويتم نشر هذا النوع من الإعلانات في جريدة "الييان" كباب إعلانى ثابت 
يومى: الاثنين والجمعة من كل أسبوعء وينشر كل إعلان يمساحة محددة 
| خاصة بها وفقا لطبيعة البيانات الرسمية الصادرة من البلديةق.' 0 

وبالدر اسة الكشفية عن مجالات الأنشطة التى تتناولها إعلانات 
الترخيص التجارى في جريدة "البيان" تبين: أنها تتضمن العديد من المجالات 
من أهمها: ظ 
- إعلان الغاء ترخيص تجارى مهنى. 
- إعلان تغيير أسماء تجارية. 
- إعلان عن انسحاب شريك. 
- إعلان تنازل عن ترخيص تجارى. 
- إعلان أيلولة رخصة يعد الوفاة. 
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- إعلان انسحاب أو إدخال شريك. 
- إعلان وفاة واحلال ورثة. 00 000 
وتنشر في مقدمة هذا الباب الإعلانى وبضاء المقدة مايوضح. الهدف 

والمغزى بجدم من نشر إعلانات لخدن التجارى 0 جريدة البييان” 
ظ ليد السادة التو ن أدناه بطلبات إلغاء - تعديبل تعض كنات 
اتاخوض التجازى المناان لممنين يادي تبن وقق مناه محيد يكل امال 
أعلى كل من لديه أية اعتراضات قانونية التقدم إلى مكتتب المتابعة والتوثيق ظ 
بإدارة الترخيص والتسجيل التجارى بالبلدية خلال:6١‏ يوماً من تاريخ نر 
الأعلان مرققة يما يعزز اعتراضه وان ينظر في الاعتراضات التى تدم بعد 
نفاذ هذه 5 أبلدية دبى". 


ثانيً: الأبواب الإعلانية الثابتة في صحف دولة الكويت 
ظ -١‏ الأوااب الإعلاتية الثابتة في جريدة اللسياسة؛ 00 ظ 
تنقسم الإعلانات الثابتة في جر يده "السياسة" لكويتية يتية إلى بأبين رئيسيين 
يمكن تناولهما على النحو التالى: 00 1 
أ- الإعلانتات الميوقة.. 0 0 السياسة. 


أ - الإعلانات الميوية: 

ينسم باب الإعلانات المبوبة في جريدة "السياسة” بأنه مجموعة مد 
الوحدات الإعلانية المتساوية المساحة؛» حيث مياحة خل منها ٠‏ 'سم]|عمود 
ويتخذ شكل الإعلان عادة ١٠سم/؟‏ عمودء ويكم تحديد الشكل الخاص بكل 
وحدة إعلانية بإطار ذى أركان مقوسة 625دم00 4ميمداح باللون الرمادى. 


ع /ا 


سي اراد الإعلانية بحيث يشتمل عرض الصفحة الإعلانية 
المخصصة لهذا الباب 5 وحدات اعلانية, بمعشى ان يشتمل الباب الإعلانى . 
عادة على 4 وحدات إعلانية ومضاعفاتيا. 

ويف يشترف اكثر من من في لرحدة الإعلاية. ينث يتم تقنسي 
إلى قسمين متساويين وتكون المساحة الخاصة بالمعلن ٠سم/‏ ” عمودء أو 0 
اربعة أقسام يشغل كل منها مساحة دسم / عمود. 00 0 

ونتسم الرسالة الإعلانية في الوحدات الإعلانية المنشورة في هذا اباب 
بأنها نتضمن صورا ورسوماً وخطوطاً وعناوين ورسالة إعلانية: وأحيانا يتم 
صعا و اماه التحريرية. 
2000 ظ ظ < ظ 

وك مجموعة من الوحدات الإعلانية المتساوية السنادة والكين نشيو 
متكارر دكن الصفحة المنشور فيها هذا الباب» وعادة يتم تصميم الوحدات 
ظ 06068 الباب على شكل ' مربع "طوله 5,؟ سنتيمترا وعرضه ه.؟ 
ويتم تصميم الإعلانات في باب "دليل السياسة" بحيث يشغل عرض 
الصفحة عشر وحدات إعلانية» بمعنى أن يشتمل دليل ١‏ الايد عادة على 
عشر وحدات إعلانية ومضاعقاتها. ظ ْ 

وتتسم الرسالة الإعلانية في هذا الدليل عادة بأنها تحريرية ولا تحدو 
على صور أو رسوم ويتم جمعها طباعيا بأسلوب "الجمع التصويرى” وببنط 
ممنة وانكتلك عن المادة التحريرية المجاورة؛ ويختاف حجم البينشط المستخدم 
في الوحدة الإعلانية الواحدة. . 
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وبصفة عامة ينشر في هذا الدليل الإعلانات الخاصة بالأفراد والتى 
تتمثل غالبا في ابيع وطلب الوظائف والايجار والإعلان عن الأشياء المنقودة 
٠.٠‏ وغيرها. 00 
ويتم الإعلان عن تعريفة لير الإعلان في هذا الباب بجوار عتوان 
الياب» وتتمثل في قيمة النشر الخاصة ٠6‏ دنانير كويتية لكل * وكبداتك 
إعلاكية ريما يمن كران النشر والترويج لهذا الباب الإعلانى لدى ل ظ 
١‏ الجريدة وهو ما يحفق ١‏ الفعالية والاستمرار لهذا لباب على في جريد 


:' الإواب الإعلانية الثبتة في جريدة.الوطن‎ -١ 
تنقسم الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة "الوطن" الكويتية إلى بابين‎ 
ب - مفكرة القارئ.‎ ٠2 ا احض نك‎ 


أ- دليل الوطن: < 
ويتكون هذا الباب الاملاقن من سوط من الاتجندات الإعلانية ‏ 2 

المتساوية المساحة والتى يتم ,نشرها متجاورة بعضن الصفحة؛ وتم تصميم 

الوحدات الإعلانية في هذا الباب على شكل مربع مساحتة 9سم / عمود”). 





2( نظراً لآن عرض الاعلان ‏ عصود > ١‏ >< ه,4 سم - سم ققد تصميم الوحندات 
الاعلانية قي باب "دليل الوطن” على شكل مساحة مربعة طوطًا 5 سم عرضها 5 سسع) 
ويلاحظ أن هذه المساحة ا مساحة 4 و حدات إعلانية ف مفكرة 0 عاذاكها 


سيتيين فيما بعد. 


ما 





وتم تصميم الإعلانات في باب "دليل الوطن" بحيث يشتمل عرض 
الصفحة الإعلانية ؛ وحدات إعلانية» وطولها 5 وحدات إعلانية: أى تشغل 
الصفحة المخصصة ل 'دليل الوطن" 74 وحدة إعلانية. 1 
ويتم تنفيذ الوحدة الإعلانية باستخدام 'ماكيت” يتضمن الصور سر 
والخطوط والعناوين» ويتم تمييز كل وحدة منها عن الوحدات لمر 
ببرواز عريض على شكل زاوية ةا (رمادى اللون. - 
وفي بعض الاحيان تحتوى الوحدة الإعلانية على اكثر من رسالة 
. إعلانية لأكثر من متلن؛ بحيث يدم تقسيمها إلى قسمين متساويين أو اريعة 
اقسام متساوية. ظ 


في ا 8 القارئ: 0 : 0 
0 وهى عبارة عن مجموعة من الوحدات الإعلانية المتساوية المساحة. 
التى يتم نشرها متجاورة ويتم الاتفاق على نشرها بصفنة دورية لمدة زمنية 
طويلة نسبيا وفقأ لطبيعة التعاقدين المعلن وادارة الإعلان. 

وم نديد الرهذا ت الإعلانية في هذا الباب الإعا علانى على شكل مريسم: 
بحيث تكون مساحة كل وحدة إعلانية ©,4سم/عمودا 50 
يشتمل عرض, الصفحة على وحدات إعلانية أى تشغل المساحة الإعلانية ' 
. المخصصة لمفكرة ليسا 0 


0( ري 520 متعامدين 56 اققَى والآخر رأسى. 
ا 0 2 نظراً لآن عرض العمود في ادريدة عادة - ه سم ققد م تصميسم كلل وحلدة ااي 


ظ عط ى شكل مربع يكون طوله ه ,سم؛ وعرضه ١‏ عمود - ه ,سم أيضا با يحقق شكل 
اا الساعة الإريعة للريخدة الاعلانية. ' 7" اال 


ا 


ويتم نشر كل وحدة إعلانية وكل منهنا له إطار مميز أو برواز محد 
على خافية رمادية. ظ ظ ش 

ويلاحظ أن هذه الوحدات الإعلانية المربعة المساحة هى الشكل الوحيد ' 
والمميز للإعلان في هذا البابب» وعلى المعلن إذا أراد الإعلان في هذا الباب . 
أن يصمم رسالته الإعلانية وفقاً للمساحة المحددة؛ وإذا زاد طول الرسالة أو 
تعددت الانشطة النوعية الخاصة بالمعلن يمكن الإعلان في أكثر من وحدة 
إعلانية متجاورة. ويلاحظ حرص بعض المعلتين على الاستفادة القصوى مسن 
هذا الباب بنشر رسالته الإعلانية في العديد من الوحدات الإعلانية المتجاورة 
مما قد يزيد من فاعلية وتأثير الرسالة الإعلانية على القراء: 
[ ويتم الترويج لهذا الباب الإعلائى الثابت وتمييزه مما يدعم قدرته 
التسويقية كباب إعلانى خدمى يفيذ القراء والمعلنين بالجملة الرئيسية التالية 
'مفكرة القارى" خدمة إعلانية للمعلن "القارى".. ظ 

ويتضمن هذا الباب عادة الأنشطة الإعلانية الخدمية والتسويقية 
المختلفةه ومن ثم يصلح اسلوباً للتعاقد بين المعلن وإدارة الإعلان بالجريدة 
للنشر في هذا الباب لمدة زمنية طويلة نسبيآ "شهر - ؟ أشهر بسن اهن 5 
سنة” بما يضمن تكرار نشر الرسالة الإعلانية.. 

وعموما لايوجد اختلاف بين 'مفكرة القارئ" ودليل الوطن من حيث . 
طبيعة ونوعية الأتشطة الإعلانية المعلن عنهاء يينما يبرز الاختلاف من حيث ' 
المساحة الإعلانية للوحدة والشكل الإخراجى والذى يتم ' به اد اد 
الإعلائية قي كل باب منهما. 
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قالثا: الأبواب الإعلانية الثابتة فئ جريدة "عمان" قنئ ساطنة 

عمان : < 1 ظ 

تنشر الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة 'عُمان" تحت عنوان واحد 
وثابت هو 'إعلانات مبوبة"” ولا يحدّوى هذا الياب في جريدة عمان على 
الانواع الأخرى من الأبواب الإعلانية وينشر هذا الباب يوميا باستثناء يوم 

ويتسم الموقع الإعلانى للإعلانات المبوبة في جريدة عُمان بالثبات: إد 
ينشر بصفة دورية في الصفحة العاشرة في حالة الصدور في اثنتى عشرة 
صفحة؛ وفي الحالات الأخرى ينشر في الصفحة المواجهة لصفحة -. 
الور 7 ااا ١‏ ظ 
. ويشتمل هذا الباب على نوعية من الإعلانات المبوبة وققاً لوحدات قياس 
الإعلان أولهما الإعلانات التحريرية المبوبة وهى عبارة عن أسطر إعلاتتية 
تنشر مجموعة مثل الموضوعات التحريرية وتحسب بالكلمة» والسطر مكون 
عادة من ثلاث كلمات» والثانى إعلانات المساحة المبوية وتحسب وحدة قياسها 
اسم/عمود. ظ ظ ظ [ 

ويتّسم مضمون هذه الإعلانات بأنها إعلانات خدمات تقدمها مؤسسات 
أو شركات أو افراد مثل 'شركات جلب الخدم - شركات النظافة والصيانة -. 
ايجار وبيع شتق والفيلات - بيع السيارات وتأجيرها - الأثاث المستعمل 
وبعض إعلانات الوظائف والاشياء المققودة كجوازات السقر وصكوك 
الملكية.. وغيرها: ظ 1 

وك في هذا البات إتاقات: 2216 لعامنة ان انسار ووطية تقوم بعدانا 
دورية لجمهور العملاء في كل من "بنك مسقط الأهلى العمانى” و“يذك عمان ٠‏ 


هلم 


الدولى". ويتم ا إعلان أسسماء العملاء الفائزين بالج وائ اليومية الأسبوعية 
- الشهرية 'التى يقدمها كل بنك" كدليل يومى وتنشر يومياً ميا للترويج للأنقمطة 
والمعاملات المصرفية في كل بنك منهما. . 

5 أسعار الإعلانات في هذا الباب بالانخفاض النسبى» حيت يتم 
حساب أسعار الإعلانات التحريرية المبوبة بالكلمة وقيمتها ريال عمانى 
وكل سطر يتكون من ثلاث كلمات قيمته ,5٠٠‏ ريال عمائى؛ وكل سطر 
مميز يتم مضاعفة السعر لتصل إلى ريال واحد عمانى. 

أما إعلانات المساحة في هذا البساب تزيند أنسعارها وتصل مسعر 
اسم /عمود إلى 1:5 ريال عمانى» أى سعره يعادل سعر © سطور إعلانية. 

ويلاحظ أن إعلانات الوفيات والتهانى التى تنشر على مساحة عموه 
واحد فقط فيتم حساب أسعارها بنفس أسعار الإعلانات المبوبة ويضاف 56/ 
من القيمة الاجمالية للإعلان الموجود في كادر أو برواز. 

ظ ومن أهم الوسائل الخاصة بترويج الإعلانات في باب 'الإعلانات - 
المبوبة"” في "“جريدة عمان" ويتمثل في إعطاء كل معلن ينشر خمسة إعلاقات 
مدفوعة الأجر. مساحة مماثلة لإعلانة مجانا: أى تقديم تخفيض قدره 2 من 
سعر الإعلانات بشرط ان تكون جميع هذه الإعلانات منشورة في صقحة 
الإعلانات المبوبة كباب إعلانى مستقل - مما يحقق لجريدة "عمان” العديد من 
المزايا الإعلانية التالية: ظ ظ 

م الندرة الإعلانية الخاصة. بصفحة الإعلانات المبيوبة هين 
إعلانى ثايت - وكمزيج متكامل للإعلانات التحريرية الصغيرة وإعلانات 
المساحة الصغيرة. ظ 1 

- إمكانية استفادة المعلنين من هذه الصفحة كدا ب إعلانى مستقل» فضملا 

عن امكانية اتير ار هذا الباب الإعلانى بصفة دورية ودائمة بتشر الإعلانات 


كوب فو 


اث 





ا ل ومنناعقاتها للاستفادة من نا نشر الإعاين. 
المجانى. ‏ * ظ 

- تأكيد أمسية هذا البباب الإعلانى وترويجه وزيادة قدرته في حِذْب 
الانتباه للاستفادة 5 تنو ع المساحات الإعلانية و تجأو ر الإعلانات التحريري ية 
١‏ المبوبة على إعلانات المسناحة المبوبة. 


0 ابعاً: الأيواب الإعلانية الثابتة لجرياة © أي بدو ل البحرين:. 
باب "عرض وطلب" في جريدة "الأيأم: ظ ظ 
| يتخد : الباب الإعلانى الثابت في جريدة "الأيام؟ به بدولة مين فسمية ها ظ 
طبيعة اقتصادية» إذ يسمى. "عرض وطلب" "مض أن هذا ادييقل نيا 
إعلانية للعرض , والطلب الإعلانى للمعلنين والمستهلكين والقراء اليحتمليين 
ويتم 55 الإعلانات في هذا 9 بحيث تتخذ شكل كل إعلانات المساحة 
على هيئة وحخدات مستقلة متجاورة مساحة كل إعلان منها “سم/عمود: أى 
الباب الإعلانى الثابت في جريدة الأيام لا يتخ شكل الكلمات المجموعة في 
سطور واعمدة» بل يتخذ شكل إعلانات المساحة الصغيرة.. 000 
ويتسم الموقع الإعلانى الخاص بهذا الباب عادة بالثبات: حيث ينشر 
عادة في .النصف السفلى من الصفحة الرابعة عشرة :أو الصفحة الخامشة 
عشرة 'صفحة الرياضة"؛ وعموماً يتغذ هذا يدبي المت الاتوركير كل 
. من الصفحتين السابقتين 
ويتم إبراز التصنيفات الخاصة بمجالات النشاط ادن غنها في هذا 
اليأب باستخدام العناوين المحددة كل منها 00 بنشاط سلعى أو خدمى معين. 


كم 





المبحث الثالث: نتائج الفرا أسمة 


. نتناول فيما يلى أهم النتائج الخاصة مة بالدراسة التحليلية للابواب الإعلانية 
الثابتة في الصحف الخليجية وذلك في إطار محاو لة الباحث الإجابة عق 
الأهداف الخاصة بالدراسة التى قام بوضعها في مقدمة البحث. 

وما بل نتناول أهم النتائج التالية: 
أو لا: التسمية الإعلانية الخاصة بكل ياب إعلانى من ن الو أب وى علانية الثابقة 

في المنحف الخليجية. 
. تانيً: وحدات القياس مف عن ياب إعلانى.. 
ثالتا: أسعار الإعلان في الأبواب الإعلانية الثابتة في ده الخليجية. 
رابعا: مدى تأثير التركيبة السكانية وبعض العادات الاجتماعية على مضمون 

الإعلانات في الأبواب الإعلاتية الثابتة. 
خافهنا: مدى تأثير العوامل الاقتصادية والتجارية علي محتدوى الأيواب 

الإعلانية الثابتة في الصحف الخليجية. 
سادسا: الهيئة الشكلية و صو وإخر مراج الإعلانات في الأبو اب الإعلانية 
3< الثابتة ش 
فانفا: الأساليب. الخاصة ينصنيف وتمييز تمييز ز الإعلانات في الأب أب الإعلانية 

الثابتة. ظ ظ 
ثامنا: الأساليب الترويجية لتنشيط الإعلانات 0 الأبواب 0 الثابتة 


وفيما يلى نتناول كلا منها يالشرح والتحليل: 


ىم 





أولا: التسمية الإعلانية الخاصة بكل باب إعلانى من الأبواب 


الإعلانية الثابتة في الصحف الخليجية: 
توضح بيانات الجدول التالى رقم )1( :مدى الاختلاف بين الصحف 
لخليجية في تسمية الأبواب الإعلانية الثابتة على النجو التالى: 


-١‏ استخدمت صحف "الاتحاد . والخليج والبيان والسياسة وعمان”' تسمية 


(9 


إعلانات مبوية وفقً العديد من المفاهيم ا در 
/ر امت كل من جرية الشماد واخليج بإطلاق هذه التسمية على" 
"إعلانات المساحة" التى تنه تنشر:متجاؤرة ؤكل إعلان منها مستقل 
د دن بهء 0 الياحث أن هذه التسمية 
٠‏ خاطئة من الناحية العلمية واللغويةل” ظ 
ب استخدمث كل من جريدة ابيبانة و'جريدة السياسة” تسمية 
الإعلانات المبوبة بدرجة أكثر دقة ظ 
ج) استخدمت جريدة 'عمان" هذه اتسدية على أمزيج الإعلانات 
المساحة و رالسطور الإعلانية. ظ : 
استخدمت صحف الاتحاد و الساطة و الو طن تمي "دليل" للتعبير عن 
أشكال إعلانية مختلفة نسبياً على النحو التالى: < 
1د استخداء شيمية "دلي (” الاتحاد" على ال المجمعة مثل المادة 
التحريرية. . 5 


إذ أن اللقصود بالاعلانات لبور 9 هى كل مجموعة من الاعلانات المتجاورة النى تم 
تحميعها وتصديفها وتبويها ونُشرت مرو ع ٠‏ عنوان تعن عر نين 
الإعلانات الأخرئ. ' 


4 


ب- بينما استخدمت تسمية "دليل السياسة" وليل الو نل للإعلانات 
المشارية النسناحة طن فتك مزروة. ظ 

استخدمت جريدة “البيان" تسمية إعلانات الترخيص التجار ىق للإعلانات 

التى كلد النشاط التجارى ويتضمن الإعلان البيانات سيد الخاضة 

بطبيغة التشاط التجارى المراد الإعلان عنه؛ واستخدمث جريدة الخليج 


ظ 1 3 تسمية "إعلانات المحاكم وا و البلدية ' للإعلانات القضائية عادة. 


تست جرية 3 تسمية عرض وطلب. وهى تسمية لها طبيعة ٠‏ 


الاعلانى للمنين والمستيلكين من القواء لمحتملين العلان. 


ثانياً: وحدات القياس الإعلانية المستخدمة فى . باب من الأيو اب 


الإعلانية الثابتة:. 


توضدح بيانات الجدول السابة فق رقم )0 مدذدى الاختلاف 56 استخدام 


وحدات القياس الإعلانية كبر اب العه الثابتة للصحف الخليجية على 


النحو التالى:- ٠‏ 


-1 


- تستخدم الصحف الإماراتية 'الاتحاد - الخليج - البيان' وجريدة عما 


ل 
الوحدات الدنيا فى قياس إعلانات المساحة ١"‏ سم/عمود' وكذلك فى 


الأسطر المبوبة تستخدم * ١‏ سطر إعمود" بانساء إعلانات الميساكد 


: والبلديات فتستخدم.وحدات مساحتها © سم/”ع وإعلانات التخصص 


التجارى تستخدم المساحة وفقا لطبيعة البيانات اللازم نشرهاء أما جريدة 
البيان والخليج ع تلزم ا ابعام -0-0 "الإعلانات المبوية” عن ثلافة 





جدول رقم )١(‏ 
انواع الأبواب الإعلانية الثايتة ووحدات قياسها 
| 'في الجرائد الخليجية" 


١‏ سم /إعمود لإعلانات مساح" 
١‏ كر ود 


اسطر/عمود لا تزيد عن؟ أسطر: 
أو © كلمة : ١‏ 
: : ج- إعلانات الترخيصس التجارى لمر رف تحدد المساحة وفقا 
7٠‏ | 'الاثنين - الجمعة" :© ". 5229 
وحدات إعلانية متسلوية المساحة 
١‏ (سمراع 
ش وحدات إعلانية متساوية المساحة 
5,لسم طولا وعرظطا 2 
وحدات إعلاتية متساوية على شكل 
وحدات إعلاتية متساوية على شكل 
مريع “كس ماع 7 ريع ات 
للدليل”". و 00 





وي ل إن ش 


ْ 56 الأيام / 
1 | © صم 8 
آ ب 


اليم بي فسدةا 2 ا جه مج دمل ليد لومم ات متخو لوطا رسا كس عبض ووسسحرت رمد 0 اعد د مهنا ٠‏ رع نار نجع 


5- ستخدم الصحف الكوينية "السياسة - الوطنت" وحدات اإعلانية متساوية 
المساحة على شكل مريع يتساوى الطول مع عرض الإعلان على النحو 


التالى: ظ ا ٠‏ 
ل اشيقة عنما طلارعرما 
. دليل الوطن 2020 مريع اسم/ اع 
مفكرة القارئ. ش 1 1 1 مربع 0 00 اخ 


أما ياب الإعلانات المبوبة بجريد يدةٍ 'السياسة" قيستخدم بحدات ! إعلانية 
متساوية المساحة ١٠سم‏ / ٠‏ ع. ظ اه 

0 تستخدم جريدة الأيام” بدولة 0 وحدات إعلانية مستقلة مساحة كل 
إعلان مم / اع 


55 7 الإعلان في اتوي في الصحف 

بيصفة عامة تتحفضن والجكر 0-0 في البو 2 الإعلانية الثايتة عن 
أسعار الإعلانات الآخر ى في الجرد يدة. ويوضح الجدو ل التالى ر قم (١؟)‏ أسعار 
وحدة القياس ١"‏ سم / عمود" في كل من الأبوا الإعلانية الثابتة والصفحات 
الداخلية علئ اعتبار ر أنها اكثر المو اقع الإعلائية انخفاضا افي الأسعار. 


بام 


جدول رقم (؟) 
مقارنة أسعار ١‏ سم / ع في الأبواب الإعلانية التابقه 
بالإعلانات في الصفحة الداخلية 





ْ 1 الره يال اسان يعادل ه,ة | 


- 0 000 دراهم إماراتية تقريباً . 
ْ ويلاحظ على الجدول السابق مايلى: . ا 

' 0 عرض جوم المنع الإمارقيّة على التتساوى في أسعار ظ 
ظ الإعلانات بينها نتيجة للمنافسة الشديدة بين هذه الصحدف على جذب المعلنين» 


فضلاً عن التقارب التسبى في أسعار الإعلانات بين جريدة عمان والصحف 
الإمازاتية نظراً لتجاور الدولتين وتزايد نسبة القدراء العمانيين للصحف .. 
الإماراتية: فضلا عن إقبال بعض المعلنين العمانيين على اواو ني ظ 
الصحف الإمار اتية و ا جرد يده الخليج. 

؟- تزيد أسعار ١سم/عمود‏ في الصفحات الداخلية في صحف كل من 
الإمارات وسلطنة عمان بمقدار 0000 اسم/عمود في الأيواب . ١‏ 
ا الثابتة مما يو ضسح مدى الانخفاض في أسعار الأيواب الإعلانية 
أما الإعلانات المنوية التي ب تقاس وحداتها بالسطر/عصود فتنخفسض 
أسعارها بدرجة واضحة» إذ يبلغ سعر إعلان العبطر في كل من الخليج 


م/م 


والبيان حوالى ٠١‏ دراهم فقط وكذلك جريدة حمان إذ يبلغ حوالى .5٠٠‏ ريال ٠‏ 
أى حوالى © دراهم إماراتية. 0 


7 ابعا: مدى تأثير "التركيية السكائية" وبيعكض الععادات: الاجتماعيسة علي 
ظ مضمون الإعلانات في الأبواب الإعلانية الثابتة: 0 ظ 
اتضح من خلال الدراسة التحليلية التأثير الواضح للتركيبة المسكانية؛ 
وتزايد نسبة العاملين الوافدين من الجنسيات العربية والأجنبية المختلفة لدرجة. 
قد تزيد - في يعض الدول - عن أعداد السكان الأصليين» ويتمثل هذا التأثير . 
ظ بال عي الاعلانية النوعية في. دا 55 الثابتة 
0 . إعلانات الوظباتف - طلب الوظائف : - بيع وشراء السيارات: ا - بيع 
وشراء الآثاث المستعمل ' - خدمات الشحن والتخلييص - السفر والطيران .. ظ 
ظ في كل من صعنا دو أت وكوي ول عدا وبخرين 
حيث يمثل هؤلاء العاملين يبخصائصهم التسويقية وقدراة تهم الشرائية ظ 
و الاقتصادية - المحدودة في حالات كثيرة - .ومحدودية الفثترة الزمنية الى 
يقيم فيها معظمهم بإحدى الدول الخليجية: يمثلون سوق باتفين" لكات 
المستعمل وبيع السيارة والشحن والتخليص" في حالة المغادرة النهائية» 2 
ويمثلون كذلك "سوق مشترين " للأثاث والسيارة وطلب الوظائف أو الشراء 
بالتقسيط" في حالة التعاقد الجديد أو تأثيث المنزل عند بداية الاقامة. [ 
- ومن ناحية أخرى تؤثر يعض العادات الاجتماعية العافنة بالمجتمع 
|الخليجى في بعض المضامين الإعلانية بالأيو اب الإعلانية الثابتة؛ .حيث يتم 
الإعلان عن "الخيم والطرابيل" المكيفة»؛ 'تجهيز العرائس"؛ ويلاحظ أن 


4 





شركات التصوير بالفيديو تؤكد على وجود "مصورات" وشركات التجميل 
تؤكد على وجود 'كوافيرات من النساء" اذ أن الحضور في الحفلات والأماكن 
العامة يتم دون اختلاط بين الرجال والنساء والتأكيد على و وجود "مصورات 
وكوافيرات" يراعى هذا الجانب الاجتماعى. 

- كما لاحظ الباحث عدم امستخدام الإعلانات الصغيرة ة في الأبواب 
. الإعلانية الثابتة في إعلانات الوفيات 'والنعى والتعازى والمشاطرة" وإعلانات 
الاجتماعيات والتهانى؛ وفي حالة استخدام الإعلانات للتعازى والنعسى 
والاجتماعيات يتم استخدام إعلانات المساحة الكبيرة #ختئ أن :تشطن الصيسق 
كالخليج والبيان ت: تشترط ألا تقل مساحة إعلانات ند لتهلز والوفيات بها عن 
مساحة © اسم/ اغمود." ظ ا 0300 000 0 
0 دكن صو جف فواراق فيضت قي هتوم ره يديم 
القاضة بالقبلية والعشائرية والقرابة والمصاهرة بين الأفراد في المجتمسع 
الخليجى فضلا عن عدم انتشار عادة استخدام إعلانات الصحف في هذه 
المناسبات لاعتبار ات عائلية و اجتماعية أخرى عديدة والاكتفاء اده 
الشخصية والزيارات المباشرة في مثل هذه المناسبات. ظ 

أما في. حالة | استخدام بعض الأفر اد لإعلاتات الو فيات . و الأجتماعيات فيتم ' 
استخدام إعلانات المساحة .الكبيرة باعتبار ها أحد مظاهر المكانة والوجاهة 
الاجتماعية والثر اء الاقتصادى و المادى م من . جانب _ الدعاية التتتخصيية 
للأقراد أو لوست من جاب آخراة. . 
0 لاحظ الباحث وكوي استعدا به إعلانات ؛ الساحة 38 صفحات الوييات بالصحف 


اا 





كانها تكد انين ا امل الاقتصادية والتجارية على معتوى 
اليو اب الإعلانية الثابتة في الصحف الغليجية: 
الم من خلال الدراسة التحليلية تأثير العوامل الاقتصادية وار ارتفاع 
النستوى الاتمينادى والتعرشنى للقزرة والاوتة التجارية ابسن الشاطن 
والإمازات على مضمون الأبواب الإعلانية الثابتة» ويتمثل ذلك فيما يلى:. - 
- تعكس بعض التصنيفات الإعلانية النوعية في الصحف الإماراتية 
'الخليج - الاتحاد - البييان"؛ والكويتية "السياسة - الوطن” الارتفاع في 
٠‏ المستتوات المعيشى والاقتصادنى وزيادة درجة الزفاهية للفرد في كل مسن 
الإمارات والكويت» ويتمثل ذلك في تزايد عدد الشركات المعلنة عن التنظيف ١‏ 
'تنظيف السجاد والموكييت والسيا ة بالشامبو - إعلانات طاسب خدم - ظ 
ظ الساعات والمجوهرات الثمينة - الديكورات. 5" 
_- أثرت الطبيعة الاقتصادية والتجازية لإسارة ابي بالإمارات 
واعتبارها أكبر المراكز التجارية والتسويقية في المنطقة العربيية في صدور. 
باب إعلائى ثايت خاص ب "إعلانات الترخيض التجارى" بهدف تنظيم التشاط. 
التجارى ويتضمن كل إعلان البيانات الرسمية المحددة الخاصة بطبيعة النشاط 
التجارى المراد الإعلان عنسه أو الترخيص به. ار هذه د عن 
ظ طريق بلدية أدبى". ظ ظ 


سادسا: الهيئة الشكلية و3 تصميم ق اخر 3 عات 8 الأبواب 
الإعلانية الثابتة: 


اتسمت الأيو اب الإعلانية الثابتة في الصحف الخليجية باستخدام العديد 


من الأشكال والأنواح فضلا عن تصميمها وإخراجها بطرق متنوعة ومختلفة 
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تجعل منها أحد اه سبحو و سير 
ككل؛ فضلاً عن إمكانية الاستفادة القصوى من المساحات الإعلاتية 
اسعبا يود عبرني ظ 
ظ - في جريدة السياسة تم كس لاد الإعلانية بمساحة سم/؟ 
لي الصفحة الإعلانية على أربع وحدات إعلانية في 
'الإعلانات المبوبة '"» أما باب "دليل السبياسة" ففد تم.تصميم وحدات إعلانية 
على شكل مربع 5,؟سم طولاً وعرضاً بحيث يشستمل عرض الصف ظ 
ظ الا جار را 10 ظ ظ 0 ظ 
- وفي جريدة الوطن تم تصميم الوحدات )١‏ الإعلانرة الحاضنة برانن 'دليل 
الوطن» على شكل مريع. ممداحتة َه #سم/؟ ع يحيث يحيث يشتمل عرض الصفحة 
على أربع وحدات إعلانية ؛ طولها علي نت وحذات إعلانية أى تشغل :2 
الصفحة اربع وعشرين وحدة إعلانية» واشتمل باب "مفكرة القارى" على 
وحدات إعلانية على '"شكل مربع'" 0 تكسم ١‏ ع بحيسث يشتمل علرض 
الصفحة سبع وحدات إعلانية للاستفادة القصوى من مساحة الصفحة ٠‏ 
الإعلانية» فضلا عن إمكانية تقسيم لمكا في 'دليل الوطن" إلى أريع 
وحدات إعلانية في 'مفكرة القارئن". - 
ظ - وفي جميع الأبواب وديا تيه جو زد ا ا 
منها له إطار. مميز مميز أو برواز محدد مما يساعد في تركيز الانتبام وإلى قصله 
عن الوحدات الإعلانية المجاورة أو الموضوعات التحريرية المجاورة» ويعاب ' 
على إعلانات 'مفكرة القارى” "المتخدام خائرة شبكية رمادية لأن تأثيرها يقل 
في الإعلانات : الصغيرة 5 فضلا عن تشتيت انتباء اه القار ئّ. 


حدااا 


سابعا: الأساليب الخاصة بتصنيف وتمييز الإعلانات في الأبواب 

الإعلانية الثابتة: 00 ظ 

تعددت الأساليب الاح ا د الإعلانات في الأبواب: 
الإعلانية الثابتة قي الصحف الخليجية على النحو التالى: ظ 

-١‏ استخدام أسلوب تصنيف الإعلانات وققاً للهدف أو الموضوع ظ 
ظ الإعلانى» وهو أسلوب شائع في العديد من الصحف العربية والأجنبية.' ‏ . 
؟- استخدام أسلوب تصبنيف الإعلانات وفقاً للمنطقة الجغرافية داخل 
لدولة!)» حيث تتقسم الإعلانات المبوبة في جريدة البيبان إلى قسمين: الأول 
خاص ب 'ديى والإمارات الشمالية"؛ والجزء الثانى خاص بإماراة 'أبو ظبى" ٠‏ 
ا ا ا 


نشر الإعلانات وفقا لنظام وترتيب محدد وثابت ولا يتغين ويرتبلط. 
0 يرقق بالعنوان الذى تم تصنيف التشاط الإعلانى على 
. أساسه» ويتبع هذا الأسلوب في جريدتى: البييان والخليج” '). بحيث تساعد 


0 هذه الارقام في سهولة الوصول للنشاط الإعلانى المستهدف وقراءة جميع 


الإغلانات التي 7 تلق وطبوسة الاقباط المعان با زيديمن اإبنية ااا ظ 


(7) لاحظ الباحث استخدام هذا الاسلوب في التصنيف الاعلانى في فصن ب السعو 007 
حيث تصتق إعلائات الأفراد في حريدة "اليو السعودية" وفقآ للمساطة ق والإسارات ظ 
لمختلقة حغرافيا داعل الملكة العربية السعودية. [ 0 ظ 

لذ لاحظ الباحث تحديد رقع مسلسل خحاص بإعلانات الحاكم و البلدية ق- حريدة 5 اليج ظ 

00 وكل إمارةلها رقم مسلسل حاص بهاء وكذلك.في إعلانات الترخيص التجارى يحريدة - 

"البيان" ‏ ظ 0 


0 





المسررة ومساعدة إدارة الع في العمليبات 0 من حييث الايد 
و التحنصيل باعي لقيمة الإعلانات. 


ظ ثامنا: الأساليب لتر 1 بجية لنشر الإعلانات في الأبو أب الإعلانية 
الثابيتة: ظ 
تعددت أساليب الترويج لقي تدعو امار والقراء إلى تقر الإعلانات 
في اابواب الإعلانية الثا بتة في المسحف الخليجية على النحو التالى: 
مج ا وجو يي المزايا 

والفوائد التى تعود. عليهم نتيجة نشر الإعلانات في هذه الأبواب ويمكن تدعيام : 
ذلك بقائمة أسعاز الإعلانات التى تقل أسعار الوحدات الإعلانية بهاء ونشرها ١‏ 
بجوار الأبواب الإغلائية مما يساعد في تدعيم وزيادة الإعلانات في هذه 
الأبواب الإعلانية. 

ويتمثل ذلك في صحف: الاتحاد ورين والايام. 

- تخفيض أسعار الإعلان خاصة في حالة تكرار نشر نفس الرسالة 
الإعلانية في أحد هذه الأبواب الإعلانية, حيت اقناة جريدة '"عمان" عن 
إعطاء كل معلن بنشر خمسة إعلانات مدفوعة مساحة ممائلة لإعلانه مجاناء 
كما تعلن جريدة السياسة عن إعطاء نشرة مجاناً في باب "دليل السياسة" لكل 
معلن ينشر ثلاث نشرات إعلانية في نفس الباب. ظ 

- تقوم إدارة الإعلانات بجريدة "الخليج" بتقديم خدمة" النشر المجائى" 
للإعلانات التى تنشر في مجالات 'سيارات للبيع -- طلب الوظائف - وظائف 
شاغرة" شريطة ألا تزيد يد الرسالة الإعلانية عن ١9‏ كلمة للإعلان الواحد. 
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وفرع الاق أن استخدام هذه الأساليب. التر بويجية تحقق العديد من 
المزايا والأهداف على النحو التالى: . ظ 

-١‏ المساهمة بشكلٍ مباشر في زيادة توزيع الصحف الخليجية وتقييل 
ع امو دصي الب با الخليجية 
كالإمارات. . ظ يي ا الى 
00 شعي الدرةالتويية واترويجية لإعلانات النشورة في هنا 0 
٠‏ اليب وضمان لتمرار :هله الأواب الإعاتي. ٠‏ 000 0 
| ارك تأكيد أهمية هذه الأيواب الإعلانية, انبا قرنها تيان انتباه : 
. القراء وتقديم الخمات المويقية والإلية والبيمي لمتكا قراءالجريدة 


ختمة الدراسة: . ظ واب 7 ظ 
00 تمثل البواب الإعلانية الثابدة أهمية خاصة وأساسية في الصمف 
الخليجية؛ ويبرز ذلك في تعد وتنوع الأشكال والأنواع التى :: تنشر يها الأيواب 
الإعلانية الثابتة» فضلا عن اختلاق وحدات.القياس الإعلانية المستخدمة في 
الخراراك [علاتى ف لصحت التابكرة مها بوك ايكيا 120811 والترويدية 
وا ل ا لي ادبي 
العديد من الصحف الخليجية. 

١‏ رغم اهتمام الضحصف الخليجية إلا أنها لا تعتمد عليها كمورد مالى 
للجريدة ويدعم الإيرادادت الخاصة بهاء وقد يرجع ذلك إلى لوتيد مين 
الأسباب تتمثل فيما يلى: 

-- قفد تنشر الإعلانات المالية والحكومية في جميع الصحف داخل الدولة 
الخليجية الواحدة دون بذل أى جهد من إدارة الإعلان لجلب الإعلانات» حتى 
أن بعض الصحف الخليجية تكتفى بالإعلانات المالية والحكومية. 


هه 


- تزايد وتنوع الحملات الإعلانية الضخمة والمتكاملة لتسويق العديد ' 
من السلع والمنتجات الاجنبية في الدول الخايجية مسا رزية مد ايرادات 2 

إعلانات المساحة في المواقع الإعلامية المتميزة ة في الصحف الخليجية التى تم ظ 
١‏ اختيارها في إطار الوسائل الإعلانية الخاصة بهذه الحملات الضخمة. 
ظ - الانخفاض ل الواضح في أسغار الوحدات الإعلانية في الأبو أب 
الإعلانية الثابتة بالمقارنة بأسعان الإعلانات "في < جميع المواقع الإغلانية 2 
الأخرى إذ تزيد أسعار الوحدات الإعلانية في الحنتعات الداخلية بنسبة 7/6٠‏ 
عن أسعار الأيواب الإعلانية الثابتة في صحف كل هن : : الإمار ات وسلطنة . 


ِي 


35 الوظائف والوظائف الخالية وسيارات للبيء» داخل الأبواب الإعلانية/ الثابتة 


مما يؤكد مدى الاعتماد عليها كوسيلة من وسائل زيادة التوزيع ومواعية 
. المنافسة الحادة من الصحف الخليجية الأخرى. 5 

ومن ناحية أخرى فقد تبين للباحث التأثير امي ! للتركيبة السكانية 
وتزايد نسبة العاملين الوافدين من الجنسيات العربية والأجنبية المخثلفة - 
لدرجة قد تزيد عن أعداد السكان الأصليين في بعض ١‏ الدول؛ واتضسح هذا 
التأثير في مضمور ن بعض التصنيفات الإعلانية النوعية في الأبواب الإعلانية 
الثابتة, فضلا عن تانيو: يعن العادات الاجتماعية الخاصة بالمجتمع الخليجى 
في بعض المضامين الإعلانية المستخدمة بالأبواب الإعلانية الثابتة اا 
كما اتضصح من خلال الدر د تسائير العوامل الاقتصادية وارتفاع 
المستوى, المعيشى والاقتصادى للفرد في مضمون العديد من التصئيفات 
الإعلانية النوعية التى تعكس هذه الحالة الاقتصادية في الأبواب الإعلانية 


كه 





ا الخليجية؛ كما أثرت الطبيعة التجارية لإما يه ١‏ 
و .0 المراكز التجارية والتسويقية في صدور باب ا 
بإعلانات "الترخيص التجار ى" بهدف تنظيم النشاط التجارى. . ظ 
وتتوعت. الأساليب الخاصة بتصنيف وتمييز الإعلانات في الأبواب 0 
الإعلانية الثا بتة في العديد من الصحف الخليجية سواء وققاً لدف 7 
ظ الموضوح الإعلظى, ؛ أو وفقاً للمنطقة الجغرافية داخل الدولة .. وغيرهاء كما 
تعددت أيضا الأساليب الترويجية لنشر الإعلانات في الأبواب الإعلانية الثابتة " 
من كل الاكراد والمعلنيق :مما يحيو العديد من المزايا الإعلانيية والتسويقية 
والبيعية. ظ 
وفي - الدراسة يوكد الباحث جور استفادة !| إدارات الإعلان ظ 
بالصحف العربية والخليجية من جميع الخصائص والوظائف الخاصة ‏ 
بالأبواب الإعلانية الثابتة وتطوير هذه الأبواب الإعلانية من حيث المحتوى 
والتصميم والإخراج والهيئة الشكلية. مما يدعم دورها لتسويقى والترويجى 
لكل من القارئ والمعلن والوسيلة الإعلانية. ظ 


الاسم 


م - 


- 


- 


حمن مد خيرالدينء ش' 


مراجع الدراسة 


أولا: كتب عربية منشور 


أحسان عسكرء مدخل 2 الإعلدن» الا 7 ال العربية. 
4م ظ 00 ظ 
شرف محمو د سا ب ضراع صعناا العماتبة 0 : الر ز 8 ظ 
ا ا [ ظ 


. الحسينى الديب» العلا العلاسي» القامرة دار انل ولمصرية. 


ل ظ لشية اوعد ١‏ 





ف لناهرة. - ى مكتبة عين 


05 صايات» إك لإعلان: اط القاهرة: “مكتبة الأنجلم والتصيوية: /ام6 ام. 


سمير محمد حسين» الإعلان» ؛ القاهرة: عالم الكتب,» 1542م. 2 
سمير _محمد حسين» فِنْ الإعلان. القفاهرة: عالم الكتب؛ 31 أم. 
صالح أيو أصبع؛ خالد محمد أحسد إدارة المؤمسات الاعلامية في . 
الوطن العربي» لقيمة الآياني مقي سير لياه رلسي 
5 أم. ظ 

منذوف جيذ الماك عملية الاك الإعلاسىء القاهرة: المؤلف» 
اام 


-٠‏ طلعت أسعد عيد الحميد» أساسيات أذارة ة الإعلنن, القأهرة: مكتبة عين 


شمس» 194854١م:‏ . 


ىة 


1م - طلعت الزهيرى». الإعلان بين العلم. ام اه دار المعارف» 


أم. 


-عزة عزت: الصحافة_فى د الخليج العرد ظ ؛ بغداد: مركز التوثيق 


الإعلامي 679كام. ١‏ 
117- - على السلمى؛ الاعلان » القاهرة: 907 05352 | 
١١‏ - قؤاد أبو إسماعيل» أذارة 5 الإعلان, » القاهرة: المؤلف» مم 


هك محمد على العويني, الإعلام الخليجي» القاهرة: كا تسرب 


4465 ام 
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طرق البحث في 
قياس قهالية الإعلاق 











السعلن أن يزيد فعالية وتأثير الرسالة الإعلانية 
طريقتين أساسيتين.. أونشط: الحصول على معلرمات 
وأقيه ومتكاملة عن جههوره المستبدقف وذلك لخلق و تصميم الرمنا 
الإعلانية التى. تساعد فى تحقيق رد الفعلى المستهدف والذى يكن 
التثية به من ن خلال دراسته للستهلكين المرتقبين. ظ 
تانيشط: إمكانية استخدام “يعض الطرق البحثية' والأدوات 
والأحهزة البعملية الى تساعد فى قياس فعالية الإعلدن والتعرف على 
ردود قعل الحمهور المتلتى . تتحام الرسائل الإعلانية. قل أو دهف - 
عرضها على الجمهور المستهدف فى وسائل” الإعلام المختلنة, حتى 
يستطيع فى حالة الضرورة. القيام :يبع التعديلات فى رسالته 
الإعلانية بهدف تحقيق الاستجاية .الإقتاعية والبيعية المرغونة فى إطار 
تقييم الرسائل الإعلانية. ‏ [ 


وقى إطان دزاستنا لملرة ق البحث 5 والأجهزة اليعيلية 
الإشؤرة قو قياس فعالمة الإعلان. كد يكون ‏ من المفيد أن نمدأ 
بدراسة المجالات الخاصة بتقميم فعالية ا 0 


مجالات تشييم الإعلان ‏ 7 ظ 
تو سحد اخمسة ‏ مجالات . محددة 00 فيها. تعسيم ٠‏ الإعلان 
رودي 0 وقد المجالات هى. أ الأسواق» آ ا 0 ا 
ستارنة الأساق لوحو مقدماً بالتتائد ج التي لتقت , بعد التقيي 9 ْ 


بعال من هذه المجالات. أويتؤتقف ذلك على المعلومات المتاحة وطرق 


وكام كوللى . بتطويو فين لعملية ‏ التقييه لهده 
المجالات على النحو التالى(1): 0 ظ 


التعرف على الأمداف التسويقية التى ب يتهدها | حالة القيان التتى ب يجح فيها الإعلان فى تحليق ْ 





2 |الإعفاف ااا الأمداف التسويقية. 6 
!"| الدواقع 0 00 تحديد الأسبات 0 تدعو ا الى الشراء ظ | قياس العوامل المؤثرة فى المواقع ‏ بعد أن يكون | 
ا ا ا 0 'تمهيدية البناء وصياغة الرسائل الإعلانية | دالشراءة. قد حدث. 0 
|؟| الرسائق 0200 اتحديد د أفشل الطرق ق لتكوين و صياغة واتو توسيل - | قبس الحالة 5 0 ] فيها تسجيل الرسالة. 









البحالة 2 تنلجح 59 مختلف وسائل . 
الاتصال ذ فى الوصول بالرسائل الى السوق 
المستهدف. 0 

حالة 0 0 فيها الإعلان إلى 
تحقيق الأمداف. كأساس لتقزير مدى الاستبرار, 

َ وهل ؛ التنيين فى ضوء الإنفاق الإعادنى, 


|؟| ومائل الاتعال 00 | تحديد أفشل م مزييج ار الاتصال ل لوصول ١‏ 
| الرسائل إلى السوق الستدقه 0000000 


أة| الشقااج ظ ظ التعرف على ا النتائج' النوعية التى ايكون 
"الأداء الشهائى * ٠‏ | فييبا الإعلان مسحةقأ للإنجان «الأمداف». ظ 








وسوف نركز الاعتمام فى هلم : الدراسه على متحال ‏ تقسسم 
إل رسائل أى لقسيم الاعلانات نفسهاء وفى نهاية الفصل سوف تتحدد 
الاعشارات المتعلقة متقييم الأداء لوادتي 


إذ أن الرسائل الإعلانية تشتمل على :جميع العناصر المتضمنة 
فى الإعلان. ومن الممكن أن 0 مجال هذا الاختبار وتطبيقه على 
جميع العتاصر الخاصة بالإعلان على حدة أو للإعلان ككل. كما يمكن 

يتم التقييم القبلى للرسالة الإعلانية عادة بواسطة الو كالة الإعلانية 
وقد يقوم به المعلن أو غيزها 3 مراكز السحوث والدراسات 
الإعلانية . وقد تتمثل هذه المراكز ة فى مؤسسات خدمات التعنى تبقل 
«مجموعة. داقيال ستارش. للإعلان» والتى . نتولى عملية تقيسم الانقرائية 
الخاسة بالإعلانات. فى عدد 1 البجلات والتى 7 تهم المعلنين افق اتام 
اللو اا ا ل 0 

وهناك المديد. 0 ق الستخدمة فى اختبار الرسالة 
الإعلانية. إلا أن الباحثين والخبراء فى مجال الإعلان. يرون أنه يمكن 
تقيبها إلى مجالين أساسيية : - أولهما : ٠‏ اختبار وتقييم الإعلان قبل 
النشر. وتافيشما. التتييم بس النشر.. 


قي ضوء ما سبق 7 تقسيم هذه 38 الى ثلذثة فصول 
على النحو التالى: 
- الفععل الأول طرق قياس فعالية الإعلان قل النشر. 
- الفصل الشانى: طرق قياس فعالية الإعلان بعد النشر. 
- الفصل الشاللث: المعدات و الأحي: 3 المعملية الستخدمة فى قياس 
فعالية الإعلان. . ظ 


ل د 07 0ه 





] استطاع المطن أن يختبر فاعلية إعلاناته قبل النشر. فإن 
لا زلك يبكن أن يزيد فعالية الرسالة الإعلانية. 





اد تليق االطل ديا ل مانا عد بين الي امد 
ومخطط الحملة الإعلانية إلا أنه لا توجد ضمانات تؤكد أن الرسالة 
الإعلانية ستؤكر. بدرحه معينة فى الجمهور المستهدف. ومن ثم يكون 
قياس فاعلية الإعلان من | قبل النشر بمثائة تأمين لعبول. 0 2 الإعلان 
ومضمون الرسالة الإعلانية صن قل القراء والمغاهدين. ٠‏ 


طرعم الاختبار المسبج للإعلان . 


ويتم إجراء. الاختبار السيق على ١‏ الإعلانات القردية بدلا من 
التأثير الكلى للأداء الإعلائى وجميع الأنشملة الإعلانية ككل. ويمكن ‏ 
إجراء هذا الاختبار على .مدى فاعلية العناوين الرئيسية والفرعية. 
النص الإعلانى. الصور: والرسوم.. والشعارات والهتافات المستخدمة 
وغيرها من أجزاء الرمالة الإعلانية التي يكن اختبارها أو ان يتم: 
اختبار الأعلدن كوحدة كليه كلية. ' 


والطرق الأكثر استخداماً فى الاختار المبق للإعلان هى 
قوائم المر اجعة 026110564 طريقة مجموعات المستهلكين 
11ل ع مدن كج والمدرق اوضرعت 25 

ل 3 بعض التكنيكات «الو الات الفنية » المتخلفه قيما 
الإعلانات على سوق 'محدودة :مثل مدينة واحدة من خلال حر ردة 1 
محطة راديو أو محطة تليفزيونية أو اختبار السوق الخاص بطبعة 

وفيما يلى نتناول كل طريقه من الطرق السابقة بالتفصيل. 
أوئ : قوائم امبر اجعة ظ 

:تعد قائمة المراجعة أكثر الأدوات الستخدمة فى تقييم الإعلان 


ومن تكون أنانا :من اغكيارة :أى هزافئة الشافسس الع يحب أن 


1١١ 


يحتويها الإعلون بكو وم | الماحث الإعلاتى دمراحعة. هده العتاسر فى 
ضوء النقاط المحددة فى القائمة. ا اد 


وتتقسم قواتم ألمر |عه إلى:. 
|1١11‏ قائمه المراجعة الل : ا 
| !؟] قائمة المراجعة المتخصصة. 1 


. القمة اعية لرايمة‎ |١( 


< ويتم تطبيق قوائم المراجمة انهة من منوات لوي عل 
ليع الإعلذنات. وتمثل أحد أمم هذه . القوائم والتى تم تطبيتها فى ' 

عام مكو طويقة تاوتستد 8مطاعك 02 اوتم تنظيم ‏ 
خطلة هته القائمة وتطويرها 7 3 تطبيق اليد من الممارسات 

والتطبيقات. 0 م ال للد 


وتتكو تتكون قائمة اوتسئد من سبع وعشرين نقطة ويتم تقدير 

درحة كل نقطة وفقا اللنسية المنوية وفى ضوء قعاليتها المؤثرة. ويتم 
اع ختبار الإعلان قبل النشر من خلال مواجعته فى ضوء التقاط. السيع 
والعشرين المحددة في القائمة ويتم تقدير دربة قعالية ٠‏ كل تقطة 
بالنسبة إلى الماتة. ويمثل تتجميع الدرجات التى تم تقديرها لجميع 
| التقاط السيع والفشري ن التى. تم اختبارها «الرقم الذى ‏ يقيس قعالية 
ا ا 00 0 00 اا ا 
وتتضين التقتيد اديز 5 التغيية 5 فى قائمة اتا وتتد 
ش 0 ص المقاهيم الأماسية لقياسء الاتتا حا توم الاهتمامة . ظ 
[ واتثة ق معظم المارسة والباحثين' 5 مجال الإعلان على أن 
5 تاوتستد' تتضمن عناصر هامة فى تقييم الرمالة الإعلانية لكن. 
التتفيذ قد تم أى تقديرم من خلال قو النسية المنية. كبا أن المسدل 
الكمى. للقي الخاضة للعناسر المختلفة قد أسبح أكثر بعض الشىء من 
الاختيار. التحكبى من قبل .الشخص القات, , يتجميع القائمة. ويتم 0 
هذا ال لخجيار ممقتضى, الخيرة العملية لواضع كم بالاعالانات. وه 


١١ ؟‎ 


تزال هذه المنظومة فى مراجعة الإعلان لها قيمتها وأهميتها. 

وقد أشار كوللى 6601167 لهذه النقطة بها يلى: «إن 
المراجعة المنظمة لجميع عناصر الإعلانات قد تكشف فى بعضش 
الأحيان عن نقاط الضف الظاهرة أو غير المقصودة أن محرد الأدلة 
الخاصة ثم أجعة الإعلانات بالنسه لبعض انيد يي والخمر أء تمحقع 
هده المراحعة المنظمة. إذ أن مثل هذه المراجعة بيخا سحاه إلى ممجمو عه 
من البعابير والدراسة النوعية للمراحعة الموضوعية لمحمييم الإعئذنات 
بالممارتة بالتتاطل المحددجَ 2 فى القائمة»(4). 2 


وتعد ل تأ ونسند أكشر الطرق المعروقة فى تقييم فاعلية 
الإعلان .لمدة طويلة.. إلا أنها لم تعد تستخدم حالياً. ولكن هناك 
طريقّة أخرى تحقة الاستفادة من الخيرة المتراكمة لكادم بوجه عام 
والتى تتحدد وفقأ. لخبرة المعلن. وحملته الإعلانية بوجه خاس وتتثل 
فى قوائم المراجعة المتخصصة, . وهى تتسم: بالشمول وقلة التكلفة 
وريادة. الفاعلية. فى دراسة تأثير الإعلان. ظ 
[؟] تائمة. الهر اهعة المتخصصة ‏ 

يفضل استخدام هذا النوع من قوائه المراحمة. فى حالة تقييم 
قعاليه الحيلدت الإعلانية وتحديد العوامل الأساسبية المؤثرة فى العملية ‏ 
الإعلانية أو جزء منباء حيث يستطيع الباحث الإعلانى باستخدام هذه 
القائمة أن يتأكد .من أن الإعلانات الفردية تشتمل على .جميع النقاط 
البيعية التى. نم تحديدما فى الحملة الإعلانية.. فضلا عن إمكانية 
اختيار عدد محدود من الإعلانات مما ييساعد فى إمكا 50 كم 
كبير من البيائات والمعلومات. [ 


سيو 


وتمثل الإسعارة على الأسئلة التالية لتى وشمها باو لعائيةه 
المر أجعه المتخصسة ( م ): ظ ظ 


- هل العناوين تدعو إلى إثآرة الاهتمام الشخصى لدى التارىء. 
- هل العناوين تبرز منفعة خاصة لدى القاامء. 





6 ل محتوى العناوين على ثم اخسا 

5 هل 3 كتادة - الخاص بالرسالة ل بطريقة مسسملة 
5 اقل لاود ن الفرعية موظفة بطريقة تحث على قراءة النس 
الاعلانى. ش 

صم : هل الإستمالات الاقناعية مسستخد مه لكي تؤكد على مصنداكية 
المعلو مات فى الرسالة الإعلانية. ‏ - 

- هل يمكن لعالىة! أن يبتحدد اناب ١‏ لقم القوار ا 
ْ الفودى. . 1 ش 


امي . ١‏ طيقة يعات الستععين . 0 
: | وتتمثل | هدم ١‏ الطريقة فى اختيار عينة من 00 
البوضه ن للسلعة أو الخدمة 25 يُمثلون مختلف الجماهير النوعية 
والاتجاهات المختلفة للستهلكين فى : السوق .المستهدف. وذلك يهبقٍ 
الحصول على معلومات عن مدى ا الإعلان ' موضع الاخشار فى فهم 
مضمون الر سالة “الإعلانية وإدر اك المغزى الخاص بالفكرة الإعلانية. ‏ 


ويفشل إختيار مجموعات المستهلكين .اوقا لسدأ العشوائية 
والش” يتم مقتضاها اختيارهم بحي | يمثلون السوق المستيدف توحعية 
الإعلان إليه 7 يساعد و ازيادة. درجة المصداقية الخاصة بهم فضلا 
عن إمكانية الحصول على اقدر صلائم ومتتوع .من المعلومات عن 
الاعلانات. النقترحة لله أو الخدمة المعلن عتها. 0 أن بحص ى هؤلاء 
الأفراده قد يميلون. إلى إعطاء باعانات «الخبير » ادا فل ل يعكس 
السلوك الشرائى الحقيقى للفرد العادى (1). ظ ار 

وعادء م سم استخدام العديد من الومائل الكسة التى ‏ سم ' 


أمساسها قياس اتتجاماتهم نحو الإعلانات قبل النشى ومنظيم تبر 
الاعلدزات وفقأ للمقارنة المزدو حة محنيتٌ يتم قرتيبف 0 من 


الأحصسن ٠‏ إلى لأسو ويتم انتخاب أعضاء هية ن الستيلكين لاخشيار 


١1 


الإعلان الأفضل من كل إعلانين تم ازدواج أحدهما مع إعلان آخر. 
والنتيجة النهانيه هى إمكانية الحصول على ترتيب نهائى لجميع 
الاعلانات. 
نائشاً: الطرق المو ضوعيية 

وتعد الطرق الموضوعية من أهم الطرق المستخدمة فى تقييم 
فنالية الإعلان قبل النشر وتستخدم العديد من المقاييس العلمية مثل 
كياسشس حركة العين باستخدام الكاميرا تجاه الإعلان. واستخدمت عذءم 
الطريقة لأول مرة عام 156١‏ بواسطة المعلنين. حيث يترك أحد 
المستهلكين أمام الإعلان لفترة زمنية معينة وتسجل الكاميرا دون أن 
يعرف- حجركة ألعين ويتم تحديد. أحداء الإعلان التى كانت اق 
اهتماماً وخادية نأ لمسسسة اليك الستيدف. ‏ 


وقد سم امستخدام مقاييس أخرى لفياس سلوك الأفواد تحاء 
الإعلان 00 فى إعدادعا علماء: “النفمن 0 ألمعنات والأجهز 6 


هدم 00 


# # اخ م 2 


١1 


مرابجع انفصل الأول وعوامشه 
1167 رساو م 1.8 وللعقده84 ,ععأكسوئ3 (1) 
رمع هآ ؟للتم روح 85001 15111 - سومروء 14 ماروا 
ظ ظ 5635.000 - 564 ,هم ,1980 
55 ومتستقعم 8 للعوكن 1 6011© (2) 
و5 ناك 1 40 سينا 0 5 215م© : 
0 السسنن 604 «متتدقء موق 307 28 


ظ .121 2 معط تسنيينة 
566 م8 اماق . .مه 5 .ل 2 كا عه تعسوق8 )03 


ناك 30 1 للدم عام 4 


1 0 للقت أسعد عبداتحميد. . أساسيات إارة 3 الإعلان.. ل القاهرة: 
مكتبة عب ن شمسء حول صن 8 50. 00 


8.00 ء 08 الحمهة سمل #عسهلة - 
0 565 0 -118 60" 


المح ه8 عا 


15 





نناقش فى هذا الفصل طرق_القياس المستخدمة فى يحوث 
لجاز الإعلانى ايع المعلومات باليابات الغاية 
الوجدائية تتحام 0 الخامة بال ارك الإعلانية بعد النشر. 


ش سفن الاستسيان من أكثر الوسائل المتخدمة قي حص البانات” 
والبعلومات السو يقية والإعلانية. اد يمسم سرعة إحرائه تنسنيا وكله 
التكلقنه وهو أداة حيدة لجع البيائنات المتعمقة عن الأميئاه الإعلانية 
والتسويقية المتتوعة. . 00 





ش ظ ع الاستبيان - 0 حورت . الاتصال الإعلانى لتحسع 
المقاييس النخاصة . بالانتبام والتذكر وقياس الإدراك والصورة الذمنية 
لدى اليستيلك عن المنتجات والماركات . التحارية وفى درامسه : اتحافات 
الستهلك وانعاماتم وفي قياس الاستجابة البيعية للإعلان. 
3 ويستتخدم الاحثون فى جمع | هذه المعلومات والسيانات العديد 
من التكنيكات أو طرق البحث التاليه:» .2 ْ 
أوعة : طرق قياس الانتماء. والتذكر. 
شافياً: طرق قياس الإدزاك. ' 
شاشاً: طلرق قياس الاتجاهات. 2 
رابعا. طرق قياس الاستجابة البيعية للإعلان.. ظ 


٠‏ وفيا يلى تتناول كل منها بالشرح والتحليل. 
أو : ٠‏ قياس اماه والشذقر ‏ 


المعع 5 220 2110 41 اي 


ظ 5-5 هذا السقياس من أهم المتاييس المستخدمة فى البحورث 
. والدراسات الإعلائية. - ححيث يهلم القانمون بالاتصال الإعلانى سيا من ْ 
درحة الانتام والتذكر للاعلانات الياثه ورءء ويمكن شاول وتزافه هداأ 
المقياس من خلال الطرق التالية (7): 

1 " طريقة المتشرف "ستتارش‎ ]١[ 
. "القذكر * الغير مساعه‎ 
|؟] الاستدماء. “الشذكر " النصاء‎ 


|؟] ا#عشدعاء 


١15 


]| اختبار تأثير جالوب رويسون. - 
نب | اختبار الارتباط «التداعى» المضاعف. 


وفيما يلى ند نتعاول كل طلريقة بالتفصيل. 
|١‏ طريقة التعرف استارض” 
08طاء81 وأ عومد طع5122 

' وتعد هاده ٠‏ ااطريقة ا سس أففل المقاييس. للانتباء والتذكر وقد طورها. 
ظ دائيل ستارش: حيث ٠‏ تقوم .شركة «ستازش» 2 بإجراء. مقابلات صع 
0 من 0 'مفردة. ودراسة. .على أكثر. “من ا دموت ثن 0 من الإعلانات 1 
لحية راكد ١‏ لغيه 2 طبع خام 

ونم استخدام. ثلاثة. “مقاييفي” فى هده الدراسة لقياس. الانتباه 

[ والإدراك للإعلان والملاحظ قرأ معظيه(8): ٠‏ ؤ 95 


الملاحظ. 201 قو الشخس اذى تذكر 7 شاهد الإعلان 
فى. المطبوعة اجريدة أو مجلة » التى يتم دراستها.. 
10 00 وهو الشخص الذى 0 ينه قط 
للوعلذنب ولكن رأى أو قرأ و1 متك آيضاء 


قرأ محطلمه 10 5 2 وف الشخى. ن الذى 0 نصف 
الرسالة .الإعلانية أو أكثر من نصنها. ظ 


3 وبالإضافة إلى هذه اتن قام ستارش 535 اليه هق 
اليستلاحاة التى ‏ توضح مدى فاعلية الإنفاق الإعلانى فى وسيلة 
إعلذنية معينة بالمقارنه بأخرى أى فى إعلان معين بإعلان آخر 
و عدد القراء أو نسمتهم فى كل إعلان. وذنك على ! 
التالى (): 


- عدد القراء لكل دولار 220112 ««اعم 5ع2620 ومو 
يختص بدراسة عدد قراء الإعلان لكل دولار يتم إنفاقه على 


و0 - 


11 


الإعلان 


- نل التكلفة 1228610 +005 أى نسبة القزاء لكل دولار 
يننفق على الإعلان مقارنة بمتوسط القراء لكل دولار لكل 
ظ الإعادات المنشورة فى نصنا صفحه أو أكثر فى محلة معينه . 
ترتيب: أو تنظيم . 1822:[65 نبة التكلفة «الإنفاق» لكل 
الإعلدنات اللتخور” َ فى البطبرع ع. 0 ْ 


حيث تتحدد التكلفة الأعلى. م 01 والأقل متها بنش 5 
مركم قر (9). لا ظ ظ 


: ل ضوء 5 المغلومات والبيانات ل يستطيع المعلن 
تقييم فاعلية وتأثير الإعلانات. المنشورة ومقارنة أنشطته الإعلانية 
بالنشرات الإعلانيه الخاصة بالمناقسي فسين ومقارنة فاعلية إعلاناته الحاليه 
. بالإعلانات السابقة وكذلك” إمكانية مقارنة التكلفة ‏ الخاصة بالإعلان فى 
إحدى المجلات بتلك التكلفة فى المجلات الأخرى الخاضعة للدراسة. - 
"| الاستدعاء أو التذاهر - الفيز ساعد ٌَ لمعم لملتمد 
ظ إذ يستخدم شار اما يسمى نا بطنزيقة التعرف. :وفى هده 
الطريقة يتم عرض الإعلان المنشور فى إحدى المجلات على الشخس 
«المبحوث» ويتم سؤاله عما إذا كان قد رأى هذا الإعلان من قبل أم 
3 ظ 00 0 
ويعيب هدم الطريقة يق أنها غالياً 1 تؤدى إلى 5 ا 
إدعاءات أو إجانات مضللة أو غير صحيحة من قبل .المبجوث ومن 
ناحية أخرى : نجد أن طريقة . الاستدعاء الغير مساعد 5 م أية 


| 185 00 


مثاد.. الؤال.. ما هو الإعلان الذى رأيته الأسبوع الماشى ؟ 
نيحد أن هدأ السؤال يه مساعد البيحصوث فى تدكين ماركه 


ال 


تجارية معينة أى نوع محدد من السلع أو الخدمات ولهنا السب فإن 
هذه الطريقة. ترتبط بمدئ حضور الإعلان فى ذاكرة المبحوث. حيثُ 
ع استدعاء وتذكر الإعلانات الأكثر حاسية وتأثيرأً فقط وبالنسة 

ظ ؟ الاستدقاء أو "الشذكر * الما لمساعق [1هوعءع22 0ع84:0 
“تعد طريقة الإدراك والتعرف وطريقة الاستدعاء غير الساعد 


فى النهاية ' هى مقياس | درجة. التذكر 0 الاستدعاء ار 
١‏ ع للتعرف على إعلان معين. 2 0 


م ا 5-0 يقة ظ «الاستدعاء. أو التذكى الماعدم ‏ هى امش 
7 المتوسط . لقياس الانتباه. و رالتعر رف على .الإعلان بالطريقتين السابقتين. ١‏ 


م1 


0 احيث يت الكرة” بعض الحقائق والمعلومات الت 
تساعده فى - أو انتدعام إعلانات' معينة .كان كل قرأها أو سمعها 
أو شاهدفا منلد مدت قصيرة «مند أسبوع مضى على سيل. المثال». 1 
وقد يتم. سؤال المبحوث عن. الإعلانات التى. رآها .فى إحدى المجلات 
أو عن إعلانات السيار ات التى رآها ف الأسبوع الماضى. ‏ 


ظ ْ وغالياً ‏ م 5 النبحوث بعضصضص هذه . الإعلانات م يدك جلك ش 
الإعلانات التى يعتقد أن القائم بالمقابلة يسأل عنها ويلاحظ أن الباحث. 
هنا ' مجك 2 نطاق تذكر الإعلانات لدى المبحوث فى كا أو مجال 


محاة , 
«وملشخيم فى طرية بيقه الاستدعاء المساعد العديد من الاختبارات 1 
اك ١‏ 


|| المشعبار التأير - "جائوب روبنسون " 
أدع 1 ؛أع2صسط بتمعساطه]1 متتامع ع5 
وو 5 ارات الخاصة بقياس او الع رأءة ححييثٌ م 


١؟؟‎ 


إذا كان قد قرأ هده الطبعة من المجلة أم لا. فإذا أجاب بالتأكيد أ 
أنه قرأها فعلا. يطلب منه فى هذم الحالة أن يصف بعض الإعلانات أو 
الموضوعات التى يتذكرها فى هذه الطبعة من المحلة. 


د يم تقديم مخموعة ص الكروت 1 المطاقات التى ‏ كتب 
عليا: أشنا الماركات ا والإعلانات الى مسق أن و فى 
الملبعة ٠ ٠‏ ثم يطلب كك أ يشير إلى تلك الماركات والإعلانات والتى 


سبق أن رأها فى .النجلة. ا ا 0 


1 00000 قا سلسلة. متتابعة من.الأسئلة على المبحوث بحيث 
ِ يتما م تركيز 1 سوال على الإعلانات :التي فكو .أنه زآما, . ححيث ب 
00 + رشرش ا ' 


تحديد . نين أ#دقه اذكو البدوت : أو م بالإضافة إلى تتحد يد 
درجة التأة ثير. وفاعلية الإعلدن على الببحوث.. ٠.‏ ظ 


الإعلانات التى ذكر الميدرك 7 أنه 85 0 ديعم سؤاله 5-5 إذا كانت 
هذه الإعلانات فى التى يتذكرها أم 001 0 


يميم اختبار التأثير : 5 دوينون» عن طر يمه 
«ستارشة فى كمي ونوعية المعلومات التى اتقدمها هده الطلريقة وتفيد 
البعلتين فى تقييم وقاس فاعلية الإعلانات» ‏ 0 ظ 
05 لفكجار الارتباط المضاعف - 0 دم ماه ممعم أمنع 
من أهم ‏ أهداف المعلنين الرئيسية هى. جعل الماركات التجارية 
الخاسة بمنتجاتهم معروقة بين فئات المستهلكين . المستهدفين. . حيث 
بحاو لوت دفع السكيلجين إلى إمحاد الارتياط بين . الباركات التجارية 
للسلع البعلن عنها وبعض القوائد والمزايا التى تشبعها أو تحتّقها تلك 
السلع والخدمات وتدعيم هذا الارتباط وتأكيده مع استسرار الحيلة 


01 





الإعلانية. 


وفى هدأ السياق قام الباحث هنرى ‏ لينك 3_ ع1 

لسار بتطوير اختار الارتياط المضاعف والذى تم تصحيحه على 
:أطاسن. ]ماد المقوت يكلاش أو اقرع كر اف "خرقينا: .سؤال” 
٠‏ المبحوث عن مدى ارتباط كل فكرة منهيا ماسم ماركة اللعة المعلن 
ليا ظ 

ظ مثال/ ظ 530 
1 3 هى السجائر الت ا 1 عنها ايأتها :أكثر ترشيحا وأكثر نكهة. 
ادها عي :السيارة الت يعلن .ا عنها يأنها أكثر قو وأقل استهلدكاً 

للوكؤد. ‏ 00 ا 0 7 ظ 
ما هو ٠‏ النشروب الذى يعلن عنه بأنه غنى بالفياميتات ويقهى 


| فإذا أجاب المبحوث باسم الماركة الصحيحة التى يعلن عنها 
ونع لموضوع. الاختبار فإنه يكون قدا قام. بعملية الأرجاط الصحيحة 
العتصيند ين موضع | الاختبار وهما بالتحديد : 
[1] المنتج النوعى اسم السجائر أو السيارة أو اسم المشروب. 
!"| موشوع الإعلان مكل 000 
- الأكشر نكهة والأكثر ترغيا: 
0 - الأكثر قوة والأقل استهادكا للوقود. 
ظ - غنى بالفيتامينات ويتهر العلش: ‏ 
وتبثل سه الإجاه احممة مقياسا لمدى قاعلية وتاثير 
الإعلان ومضمون الرمالة الإعلانية فى. تحقيق درجة معينة من المعرقة 
والإدراك بين جمهور المستهلكين. ظ [ 
هانيا : قياس ادر َُ ا 0 11 


يناقش 5 ف هنا الفصل الوبائل ‏ "النعضية عى قناس سد 


الإدراك والتعرف على المشير د التسويقى والإعلانى. 


يي 0001 0 

ظ /1] تكتيك تباين الدلاقات / < امتامع قم عتاسدمرةك 
و لقد كام كارلس أوتضيرة 000 كع مقط و مجبوعه من 
الماحئين قي ام الينوى بتطوير ريقة عيبل لقياس معنى الأشياء 
لدى الجمهور,:” ونتج عن هذه الدرانات ١‏ تكنيك. تباين الدلالات ١‏ 
لمتادع 12111 تسقصة 5 ظ 00 


ظ ومذا ..التكنيك تؤحاء ٍ أن المبحوئيو: يستخدموا 0 ا 
القائس” لفل الو سف لتحديد. أو تمبيز مقهوم مس ن فكل ا 
ظ عبارة عن سبع قاط متصلة ‏ ومحددة يزوج ص الصفات القطبية . 0 
وفيما يلى مثال عن أ أحد المقاييس ن المستخدمةة .. ظ ض 





0 النقاط - من ان إلى 'اليسازا فى المقياس . التقديرات 
التالية : : جيد لقثية. جيد جدأ. جيد نوعا ما. ليس يدا ولا سيئا. 
سيىء 6 ماء معىء جدأء سيىء للغاية . : 


ٍ والمطلوب. 2 المبحويثا أن يحدد 5 من هذه التقامل ا ْ 
البحصورة بين . الضئات القطبية اعد الأفضل. 5 تبثياق )5 مشاعرء ٠‏ 
عش حكه على الثهوم وقتيع تنس ماري على يسيع انينب 
الموضوعة ف فى الدراسة (016. 


' وياختيار المبحوث انعد هده النقامل فى كلل التتاييش' يقوم 0 
بتحديد المفهوم الذى أشار إليه . 000 بالمجال الدلالى 2 
50 ع1 سممرء 5 وفى سر ذلك يتخدد وضع ع المفهموم فى 


١ م؟”‎ 





النجال الدلالى باتجاه وقيمة التحديد أو الاختيار الذى ثام دء 
المبحوث على كل متاييس النقاط السبع. 


وبعد الاختلاف د الاين الدلالى ذى أهمية شيرة بالنسة 
لبحوث الإعلان والتسويق لها يسميز به من تحقيق السرعة والسهولة 
فى القياس والموضوعية فى قياس البعلومات. فضلد عن انخفاض تكلنته 
مقارنة بتكنيكات يعحوث الإعلده والتسويق الأخرى ا ويفيد فى قياس مأ 


ا 
5 الشيود الدمتة التخاصة بالماركة التجارية 0 0 


الصور ‏ الذهنية التخاصة بالمحل التحارى 12205 510 
الصور الدهنية الذاتية ظ ْ ْ 

«صورة الذات للشركة. أو للسملن 0# ل5عمقس5 كلهم 2-2 
قياس فعالية اللاي ا 


1 


1 


0 وغانا: 15 بغيد هذا القياسن الناحث الإعلانى 4 درامة. ومعرقة 
الكينية التى يتم بها إدراك ليون للمناهيم المتشابهة 3 
|؟ا طريهة أدص 00100 ظ 0م 

باستخدام . هده الطريقة يتم فياأس مدى معرفة وإدراك 

المستبلك المستيدف بالإعلانات بطريقة أكثر دقه وفى ضوء الخصائض 
النوعية. لفئات الستهلكين. ٠‏ حيث يتم تقسيم المجموعات التى يتم 
اختارها من المستهلكين وقتقأ لتوعيات وفئات معينة «السن أو النوع 
أو المناطق الجغر أفية 58 المتوى. الاقتصادى الاحتماتى .. 0 م يتم 
دراسة مدى مشاهدتهم. واهتمامهم ومعرفتهم بالإعلانات المنشورة فى 
الصحف والمجلات أو البذاعة فى الراديو والتليفزيون. 

ونتم مقارنة النتائج الخاصة بكل مجموعة من هذه المجموعات 
للتوصل إلى بعض البيانات والمعلومات التى يمكن أن تنيد فى تخمليط 
الحماددت الإعلانية من. .حيث تصميم الرسالة الإعلانية أو صياعه النص 
الإعلانى أو اختيار الوسائل الإعلانية... وغيرها. 


لمن 


٠‏ ن الأمور الى ايستهدف المعلن التعرق عليها ودراستها فَئ 
08ظ 2 ما ما يلى(05): 


[أ] درحة أهمية ‏ كل عم من ع ” الرسالة. الإعلانيه 9 
التذكر والإقناع. إذ أن التعرف على الرشالة الإعلانية وتذكرها 
ليس كافياً. بل من الأممية. للمعلن دراسة. أى عنصر من عناصر 

الرسالة الإعلانية «العنوانء الصور والزسومء النص" الاعلانى. 
الماركة. الشعار... وغيرها». كانت : واضجة | ومعروقة 'لدى 
. المستهلكين بدرجة أكبر. ٠‏ وفى إطار. ذلك يتم: استقصاء. المستهلك 
.عن مدى أهمية كل اعتصر امن اعناصي الزسالة. الإعلانية” فى 
.-استمالته وإثارة مناقعه . وإدراكه لأهمية. السلعة أو الخدمة: المعلن 

عنهاء ويمكن مقارنة هدم 0 3 اذراء راسة. الإعلانات الخاصة - 
بالسلع الناقسة.. م 
ْ إب| درحة :تمديق كل غطلر” ا مسد الإعلانية . ظ 

4.. حيك تمثل قابلية الإعلان لتصديق التأثير . الحقيقى على عقل 

ظ الستهلك المرتقب. وتتشح مصداقية' الرء سالة الإعلانية عندما 
تف ملركا مدنا لدى المستهلك . مما قد يساعد “فى اتخاذ 
قرارات شرائية محابية للسلعة المعلن عنها. ٠‏ ومن ثم يتبين مدى 

أهمية التعرف على خرجة د ق. عناضر الرسالة / الإعلانية لدى 


ال الستهلكين الستهدق الث ثير عليه | 


أت كاين اتجامات الفئات / النوعية من الستهلكين. د نحو ١‏ السلعة ْ 
أو الخدمة. إذ تمثل هذه الاتجامات النوثر الجوهرى والأساسى 
فى اتخاذ قرارات شرائية ‏ مَعيئَة. حي افنت الدراسات و-جود 
علاقه ارصاط قوية بين درحة تفضيل أو درحة الولاء لتلعه 
أو الخيمة. ونيد معدلات الشراء الخاصة 7 اا الا 


فاضا : قياس الاتجاهات .. ظ لتقم #سأ سكم 11 


١ 1 


المستخدمة فى قياس فعالية الإعلان. حيث ثم تصميم معظلم أنواع 

وأشكال الاتصال سومن بينها الاتصال الإعلانى - بيهدف تدعيم أو تخيسر 
الاتجامات الحالية الخاصة بالقطاعات التويه للحمهور الستيهدف. 
وحتى يمكن للقانم بالاتصال تحديد مدى فعاليه الرشائل الإعلانية 


والأنشعلة الإعلانية الأخرى يجب أن يكون على دراية بالكيفيه التى 
يسم بها قياس الاتجاهات. 


وتختلف 2 هذه الاتجامات مليقاً اللمتغيرات الخاصة بالمستوى 
الاحتماعى ودرحة الثتافة والتعليم والدخول ومستويات المعيشة والمهن 2 
والسن والحنس ٠‏ كما ترتبط هذه الاتجاهات بالمتغيرات الأساسية فى 
الميجتمع كملسعة النظام الاقتصادى السائد والسلع والخدمات المتاحه 
والعرض والطلب. . والمستوى المادى واجادي للأفراد وغيرها و ظ 


المتغفيرات(17). ' 
1١‏ مقياس ا نَّ 1 0 55 5006 1 
|؟| قياس ليكرتك 1 22020 علهع5 امععطئة 
| م ا غيرستون ١‏ ْ ظ 5001 1 


بعد العديد من المحاو لات لقياس الاتجاهات قام 5 ال. 
ير سمه ول 0 عدا المقياس. وت ويتمللبف هذا المقياس ارود أعداد 


ويتم 'تصنيف البيانات اللبية أو المعادية في الفئة رقم )١(‏ 
والميانات المحايدة فى الفنة رقم (5) أما معطم البيانات . المحابية أو ظ 
الإيجابية فيتم تصنينها فى الغنة رقم (01) أو الفئة الأخيرة. 

وفى كل مرة يقوم فيها ألحد الخبراء أو ألمبحوثين باتخاد 
ظ قرار او حكم معيين دوم الباحث متحديد هذه الميانات يدرجه اتحراقف © 

أو اختلاف غالية» أن فى ملك البيانات التى تم تصنينها فى عدد كبير 


3-5 


من:الفئات. ويتم بعد .ذلك تحديد قيبة المقياس: لكل البيانات المشقية 
بليجاد الرقم المتوسط من بين التصنيفات الخاصة بتقديرات الخبراء - 
ع ل | 
0 7 وفى النهاية " ين العتياق اثنان , وعشرين بان من هذه البيانات ١‏ 
بو ا يي فنة التى تم ترتيب 

البيانات فيها. وهى التى تؤلف المقياس ..الثهانى. والميانات ذات 
الانحراف 1 تعكس مقياسأً علي الثقةء والبيانات ذات الانحراف 
ظ الول ب التتعام , 0 ثيرستون “باستموار” 07 الدراسات 0 
ا . والتسوية يقية إنا. يتطلبه .من وقت وجهد وتكلفة كبيرة فى 





َ التكوين والإعداد والتنفيذ. قضلد اعن أن المبحوثي ثين غالب ما يصيبهم 
ظ الملل د و الإرماق. عند التفال .منا .المقين ار الطوله(00 . ظ 


0 ش ؟ا متياس اليعرت” 0 0 ا اعلهعه 1 :0 ظ 


يستخدم .هنا اسيك فى قيب تمك التى لدى المستهلكين 
الدين تعرضوا لمشاهدة أو رؤية أو سماع الإعلان عن السلع 
والخدمات. وآحياتاً يطلق عليه مقياس الرأى وعادة ما يستخدم فى 
بحوث التسويق .يغرض التعرف على 0 الا . المتاحة عن 
0 الإعلات ويتخذ هذا ١‏ المقياس الشكل التالى( ا ظ 


. 0 | 0 ظ 9 9 5 شْ ْ آب 5 0 0 1 ظ ' 


الإعلان متنع " اال 028 غير مقنع أ 


أعطانى ات الحد بدا 0 0001 ظ ٠‏ 1 : لم أعرف أى احديد 
الإعلان مبنى على حقائق ا - 200 © الإعلات غَين حترق : 


الإعلان مفيد | ظ 0 4 الإعلان كان 1 


١6 


وتتثائه طريقه ليكرت مم مقياس 00١‏ 1110 
من حيث إعداد قائمة البيانات والاختبارات وتقديمها للمبحوئين. ويعد 
ظ من المقاييس. شين الاستخدام. حيث تنحصر فى اختيار العبارات ١‏ 
التى تتناول الموافقة على المراد قياسه وعلى .المبحوثين توضيح درجة 
. الموافقة على كل عبارة من العبارات. المستهدف قياس ' اتجاهه ‏ 
:0 تحومال»). . 0 200 ْ ظ 





وفى ضوء المثال السائق. يتسين أن الدرجة المرتقية أ 2 على 
الاتجاه الموجب للببحوث والدرجة المنخفضة تدل على الاتجاء 
ظ السالبء ويمكن جمع الدرجات التى يحصل عليها البحوث فى كل 
عبارات: المقياس لتحديد الدرجة الكلية العامة التى تبين اتنجاهه العام. 
ويلاحظ أن تفسين هده الدرجة الكلية يتم فى ضوء توزيع درحات 
المبحوثيز ن الآخرين حول نفس القائمة. من البيانات والاختيارات.. 


بيه لوي ليكرت بالعديد من المؤاياء ْ 

38 تقسم بالسهولة. والساطة فهى لا تحتاج الى ليرا أو 
محكمين فى مبحال الاخشار. < 5 

ظ زيادة درحات كات المقياس وذلك نظرأ 00 عدة 
5-6 أمام .كل عبارة تتراوح بين الموافقة الشديدة أو عدم 
المواققة «المعارضة » أو الحياد عدم التأكد ». قضلذا عن و جود 
العديد سن الدلائل على" أنْ زياد العدد فى اشدة الاستجايات 
المعطاة ة وفى ' حدود معيلة. قد ٠‏ يؤدى إلى زيادة ات مقّياس 


ا 


ليكرت. ْ ا 

- السحوث فى هدأ المقياس مطالب مشتحديد موكفه 8 اتحاهه 

حو 3 عبارة 7 ااختار من باد المقياء, ن وكل منها بالمشع ش 
يسيك 1 التجاين الملالى . ظ لمعه 1111 دوع 5 

وعلى الرغم من أن الاين الدلالى 9 تطويرء بهدف قيامى 

ارتياط المعانى بالمقاهيم لدى الجمهور. إلا أنه يحقة ق نتائج متميزة فى | 
قياس الاتجاهات من خلال تطبيق التكنيكات الرياضية مثل «التحليل 
العاملى», حيث أوجد عجوو ثلاثة ة عوامل ذات مغزى و0 


- التقييم 10 ااه دمتكمستميع ظ 
- القعالية أو القوة آ ا ا 2 #عمعاوم ‏ 7 
ا التشاط. , والوتاعه ظ 


تفل ك عامل . من هدم العوامل خلاصة . للأبعاد المختلفة التى. 
تؤثر فى مدى التشائه بين الأفراد. وعلى سبيل المثال يمثل عامل 
التقييم أحد المقاييس التى تستخدم لقياس اتحاهمات الشخص ٠‏ أو مو أققه. : 
تجاه المفهوم. 0 

وتعد الصفات القطبية مثل «حيد - سا | لاسعيد 3 
حزين». «جميل - قبيح». «عادل - ا مثلة. للمقابييس التى 
يكون لها كيمة عانية فى عامل التقييم. 
اها : قياس الاسترعابهة المسيعيية للإعلان - 

و 2 550 ع كمه 71 

رغم صعوبة تحديد 'الدور الذى تقوم به الأنغطة الإعلانية ‏ 
كيدي والبرامج الخاصة بوسائل الاتصال فى تحديد وقياس حجم 
التغفير فى الاستجابة البيعية لللع والخدمات المختلنة. إل أن هناك 
العديد من الطرق والمداخل السفيدة فى قياس وتحديد الاستحاءة 
البيعية للإعلان. ومن أهمبا طلريقة نيتانس 161805 و تحليلدت 


ا 





الار 1 والاتجدار. 0 ظ 
١ ْ‏ طريفة يتايس 0 0-00 1 وممعاعادء تلك 
اا 7 تيال . ستارش بتحديد 0 0 هذه الطريقة 
ظ وطبيعة” الاستجابة البيعيةة 0 - 050 ا وهى ا ل 1 
قعكمط مام عمو ومتعلا حقق انتادا ومى الهم 
بقياس النببة المنوية لكل من القراء .وغير القوأء فى الوميلة. 
الإعلانية. المطبوعة . والذين . قاموا . بشراء. أو حم إخراء الشم أو 
الماركة التجارية ‏ موضع الدراية ف فى إطار. ت تقييم الرسائل الإعلاتية . ظ 
0 الوسائل المطبوعة.. 0 0 0 
وينشل. الشكل 0000 اسورة ' تخطيطية . اطريتة 00 
لتطبيق على الإعلان فى أحدى السجلدت 20000 0 





ايد التكنيك باختيار . عينة من اجبهون المجلة الخاضية " 
للدراسة, وبدراسة ‏ هده | العينة. يكم محديد انسسة قراء 0 من بين 
الجيهور العلى. اللجلة . 00 ن القراء. وتحديد / فسسمة. ٠‏ غير القراء. 

0 وبلاحظ 02 07 الإعلان» 0 لهذا التكنيك " هم هذ لا 
الدين شامدوا الإعلان ‏ فى أسبوع مني معين وأثاز امتممهم إل درجة ا 


كل 


بالعلائ» الارتما أطسة بين المعلء ن والماركه أو العلامة التعتاريه .: 


- وقد دكر صن حمهور المحلة أنهم قرأوا الإعلان يلما 

دكر متهم بأتهم لم يقرأوا الإحلان. 

- ومن بين القراء ذكر 6 صلهم أنهم | قاموا بشراء البحدة 

أسبوعا واحدأ بعد قراءتهم للإعلان. بيتما ذكر 200 منهم أنهم 
يشترءما المجلة. وعلى ذلك تستطيع حساب. نسية قراء 

الإعلان المشترين جنكدياة لاا 2 من مجسوع 


قراء المحلة الكلى. ونسبة القراء' غير المشجترين تلد 
كع 5 ع 2 دونز بلسية 2862ل 


- من غير القراء ذكو 37 3ظ أب ة قاموا بشراء المحلة. 

شرر 6 متهم أنهم لم الي ع عا 
ظ حصاب: تسبة غير قرام -المخترين اللمجلة 22620 دقر 
2 بنسبة 5 من جمهور الفراء. والغير قراءه غير 
المشترين لحتنا كا ينيد 0 حند بللسبة ١م12‏ 


من الجمهور العلى للمجلة. 


وأهتم دانيال صتارش شري كينية تحديد قصسسة القواء الدين 
ش كاموا بشراء الماركة التجارية نحيحه تاثير الاستمالة الإعلانية على 


النحو التالى: ا 
ل قام 5 من غير القراء وكيا بار عون برضي 
للإستمالة الإعلانية. 2 ظ 


0 كام 2“"56 من القراء بالشراء. وق 00 ص القراء. / بالشراء 
تتبيحه تأثير الاستمالة الإعلانية . 0 


| أى 7 5 من 0 العينة 57 محرو الماركة | دون التأثر 
اك | 


واهتم ستارش. بتحديد ودراسة نسبة أفراد العينة الذين قامما 


ون 





الشراء نتيجة تأثير الاستمالة الإعلانية. ولذلك فقد قام بالمقارنة بين 
نسبة الذين اشتروا الماركة نتيجة الاستمالة الإعلانية إلى العدد الكلى 

7 ا السداة مجبوع الذين قأموا بالشراء 41٠4‏ من أفراد العينة 

طم 110 مق القراءه 75 رمق قير التراى الشعري: ب من 

أفراد العينة اشتروا الماركة نتيجة تأثير الإعلون. 000000 

ظ إذن تت الذين اش دوا نتيجة عل الإعلان - 


مجموع البعت رين نتييجة 72 نتيجة الإعلان. . 





ظ الى أن 25١‏ من. الفية الكلى للمشترين قد قد اشتروا الماركة 0 
نتيجة تأثير الاستمالة الإعلانية . ش ا ظ 


والاول الات الذي لرح ستارش هو 7 كيه الذي: ن ‏ قامو| : 
#وفيان: المة يخ النتارة .بين" انسية الأفراد الذين ظ 
قاموا بشراء اللعة. نتيجة الاستالة الإعلانية 5 العدة الكلى من 
أ ليشتوي ن الذين ن قرأوا الإعلدن في المجلة.. 


ا بيد اذاه من اجمهور الس الكلى من القراء وير ات 0 
4 فقطا ١‏ انوا بشواة النلة : نتيحة لتأث ثين الرساة ايلك 


ظ . ويعتقد اسعارش. أن طريقة 000 ا نمغاية 5-6 
ين لياس الاستجابة ‏ البيعية' للإعلانء 'ويرى الباحث. أن هذه . 
0 حل على العديد م الاقتراحات التى وضعها ستارش. 


ذلك الأن نسبة القراء الكترين للسلعة دون التعرش للإستماله 7 
الإعلانية يمكن أن يتم اقتراضها على نفس العيةتمن القواى النع رو 


ا 





(») وذلك بإضافة 206 من القراء للإعلان والمثترين لللعة وهخ# من غير القراء 
الؤعلان والسكترين للسلعه. ا 


0 


1 


للسلمة دون التعرض للاستمالة الإعلانية. بمعنى أن نفس النسبة من 
| 


القراء سيقومون بشراء السلعة أيضأ سواء قد شاهدوا الإعلان أى لم 
يتعرضوا للرسالة الإعلانية (ه1). 0 


ومن ناحية أخرى فقد أثبتت العديد من السحوث الإعلانية أن 
حيث يميل المغترون كثيراً اقراءة الرسالة الإعلانية الخاصة بالمنتج 
الدى يشترونه 'وعن غير المثترين وذلك بهدف تدعيم - اللوك 
ْ الشرائى لديهم وتقليل التتافر المعرقى اتج الهم 3 الإعلانات 
الخاصة بالسلع المناقسة.. 


وهكذا ‏ فد سين ا للوستمالة. ٠‏ الإعلانية مدى 
وليه اللوك الشرانى للجمهور.. 


وفضلا عن ذلك يلاحظ أن ستارش الم يتحكم تجريبياً فى 
العديد من المتفيرات الأخرى والتى قد تتصل. عرضا. أي مصادفة 
بطبيعة اللوك الشرانى وتؤثئ. عليه حي تتحد أن عيلة الشراء قل 
تكون ناتجة .للعديد هو ن. العوامل الأخرى . غير تأثير . الإعلان. 


ا هنوبت الارتساط والاتعدار 
21 صو لدع مع 2 56 522118 
تعد تحلرلدت الار تباط أحد أهم التكتيكات المستخدمة لقا 
مدى الارصاط بسن الإعلدن و ححجم المسبعات. كما تمثل. صع تتحليادت 
الانحدار فائدج عظمى لرجال البيع والتسويق فى عملية التتبؤ بحجم 
عادجة له فى صورة علاقه 01111 أو غين خطية. 
أما تحليلات 0 المتعدد 0 في 5-6 5-82 


بل ع ل ن والنعر 1 


١ ىم‎ 


ويساعد الارتباط ف : تتحد يد در ححه 2 قوة العلاقه سن المتغيرات ش 


5 تدل تحليلات الارتماط ضان سبيت ار العلاقة فقط بل 
على الدرجة ونوع العلاقة. حيث يتراوح .المدى . الخاس بعامل 
الارتباط سن بكي وعندما تكون قيمة معامل الارتباط صفر فإن 
ذلك يعنى عدم وحود علاقة نب بين المتغيرين ويكون معامل الارصاط. 

00 0 إذا كانت العادقة .بي ني التبير. نايع .يه والمتغير ا 1 
طردية "كاملة وتكون ق قيمته 000 0 ظ د 0 ظ 
ل ويكون نامك ار تباط سالا “تامأ إفا كانت العلدقة , 8 المتغي 32 0 
ا تماما وتكون قينته -(00). 00 


"وعلى .ذلك ايكون ل الارحاطة" ا .ذا كان التغير فى |0 
5 06 يؤودى :إلى: التغيى فى المتغير الآخر فى نفس الاتجاء. ظ 
فمثلا كلما 0 عده الإعلانات ارتفت. نسسة المبيعات والمكس صحيح | 
بمعنى اد اضف جم الإنفاق الإعلانى قلت فسسمة المبيعات. . ظ 


00 0 معامل :الارتاطل بين المتغيرين سالمأ أى كلما زاد 
أحد المتفيرين' قل الحفيق! الاخن.. متاو كلما واد" عيذ الاعادتات 
الخاصة بمنتج معين كلما انخنضت درجة انتباه المشاهد له وفقا للعامل 
التراكمى. وقد لا 2 هناك علاقة بين المتذيرين وفى هذه الحالة 
يكون معامل الارتباط صفر أو قريبا. 0 ئ ظ 

ويل حل أن معامل الارتاط من سنن وتأثير العلاقة بين 
ظ المتغيرين” بينما. نجد أن معادلة الاتحدار اتدق الغير المتوقع حدوثه 
فى “البشفين التابع مثل حبهم المبيعات نتيجة للتغير . فى -حجم الإنفاق 
الإعلانى. كمتفير ستقل كما يكن استخدام. معامل .الار تباط والاتحدان ‏ 
ا لون .مدى فعالية” 7 المعامل : التوقعى الخاس بحجم 
المبيعات وعلى ذلك قكلاميا. . هامة ومفيدة. للقانمين بالاتصال ‏ 
التسويقى. ١‏ ْ 


١ 


ويسنن إستخدام العديد من المداخل- فى دراسة ' عل 5 
متغيرات ومائل الاتصال . التسويقى كالإعلان والترويج. والسعر .. 
وغيرها وححم الاستحابة البيعية مثل | الاستطلاع المباشر الب بن 
وإحراء التجارب الخاصة.. 3 ظ اا 

0-1 55 المنشآت بإيجاد هذه العلدقة 0 باستخدام 
العوامل الآتية (4+>): 

|[ؤ] إبتحاد العلاقة الخطية وغير ا ن الإعلان والمبيعات 

|؟]! ياس التغير ف أعروة الاستجابة لعلو من 0 
؟! العلاقة بين الإعلان | وتأثيرات المزيج التسويقى من .ناححية, 
4 الى الساكسن النعاط ‏ المناقب فسن الإعلاني على حم 


ع 2 


# ا# # اه 


يضف 





مراجع الفصل النانى وهوامشه 
8 ع 6 22102 كن 5 (1 2 
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0 ععل2ع59 وسناءة 591 روعطع 5 59918 (13) 
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تزايد الاهتمام بتقييم قعالية النشاط الإعلانى إلى استخدام 
1 العديد من الأحهزة والبعدات المعملية لياس مدى استحابات 
جمهور الستهلكين للوسائل الإعلانية' والمكونات الخاصة ٠‏ بالرسائل 
الإعلانية. والبساعدة فى تحديد واستخلاس 00 البحدد للعلدقة 
السببية للمتغيرات الخاسة بالأنشطة الإعلانية المختلفة. ظ 





وتمتاز المحدات الاختارية الدقة والسرعة وزيادة 1 الفعالية فى 

القياس فضاد عن الانخفاش النسبى :فى التكلفة. ويمكن تناول 

الاستخدام. التطبيقى 3 المعدات فى العديد من ااه قَ أو التكنيكات - 

وفقأ للتقسيم التالى* 0 ْ 
- تكنيكات توظف المسات والأجهزة العرض المثي 0 
تكنيكات توظف المعدات. والأجهزة لتسجيل الاستجاة. 0 
ابت اتقيكات: م النسات والأجهزة ‏ لعش المثير وتسجيل 

الاستجابة معاأ... ش 00 : 
أوك : ٠‏ التكنيكات الخاصة بعر ض المشير 


0 ده كمامععوجم مسمة 
0 لى »حياس سيشويون وتكنيك تاكيستوسكوب ظ 
ظ 1 تكضيك سرج سيشو يرن ' 0 


ظ عد تسطعع 7 م1 ستعع ع5 6 
استخدم هذا التكنيك بشكل ‏ الخاض في كل من الولايات 
المتحدة وكندا بحيث تم دعوة عينة من الجمهور المراد دراسته إلى 
قاعة المسرح ليعسروا عن آراتهم حول اللغريون وبرامجه نصقة عامة 
والإعلانات اللتويرقة يعطق شام ١ ٠‏ 
ويتم تقديم الإعلانات التجارية 50 لنفس المنتج 
ومشاهدتها فى أوقات مختلنة لتحديد أى من هذه الإعلانات سوف 
يحصل على أكثر النقاط لدى الجمهور. وبذلك ساعد هذا التكنيك فى 
إتخاذ قرار متحديد أى الإعلانات التليفزيونية التى سوف تعرض. 


ونت استخدام عد! التكتنك ىل نشب ألا اكنائه التلدعة فيه نك 


١ > 


وتحديد درجه. تفضيل الاعلانات التليفزيونية لنفس المنتج والعلاقة 
التجارية ودرحة تفضيا تفضيل الأفلام الإعلانية أثاء تنفيذ الحملة الإعلانية. 
ْ وقى إطار ذلك مكل نم اد ردي لدى الجمهور . 
51 تحضيك تأكيستومكوب 0 عدوتسطمم1 عممعكه اعتمم 
يعد التاكيستوسكوب جهاز يساعد فى التحكم فى طول الوقت / 
ذى . سيشاهد فيه الشخص ن الستهدق المشير المرا اد قياس " تقييمه. حيث 


ويتم اعوشن: المثين لقعرات . متفاوتة 0 أشابية المدة ١‏ الزشية 


اا 3 :5 يطلب من الشخسض الستهدف و وطق “كل ام الاحظه ٠‏ وشرح ع كا 





:7" ويستخهم. 538 التكنيك” 1 تيسن الإدراك ٠‏ أوالقهم. ع 
عادج في قياس فعالية' . الإعلانات المملبوعة والسناحات الإعلانية 
|؟] تكضيك التنافس المرنى المردو 0 | 
' 0 عموتسطعة ]1 وعلمدتمر عليه مورز8 ع2 

ا التكنيك سيد درجة اد ير النص. الإعلانى أو ظ 


٠ 3‏ العنوان أو العلامة التجارية أو الصور أو 5 و وغيرها هو 


العناصر المتضمنة 5 الإعلان فى اجدب الانتياء والاحتفاظ به ويظهر ظ 
ظ الجهاز الستخدم فى هذا التكنيك مثيراً مختلفً لكل عين ثم يطلب من 
ظ الشخص أن يذكر. العنصر الإعلانى الذى شاهدء 3 هدا التكنيك يساعد 
ظ فى كاين لوه تانر انق المثيرات عن المتغيرات الأخرى المناقفسة ٠‏ فى 
جذب الانتباء للإعلان والاحتفاظ , به. 5 ظ 


اقل 


| 5 | تقفيةه سه عناولصطعع 1 ١1513‏ 

يعتمد هنا التكنيك على جهاز يقوم بقياس تأثير المسافة 
والإضاءة والوقت والمنافسة المرنية المزدوجة. كما أن هدفه الأسامسى 
هو قياس طرق تعديم أو عرض الإعلانات المطبوعة بشكل أكثر 
فاعليه. وتتميز هذه الطريقة عن غيرها من الطرق فى إمكانية 
استخدامها لتحديد التأثيرات المشتركة للمثيرات والمتغيرات المختلفة 
فى الإعلان. وبالرعم من استخدام هذا الأسلوب فى اخشار الإعلانات 
المطبوعة إلا. أنه أكثر وضوحأ فى دراسة حجم العبوة الخاصة بالساعة 
المعلن عنها(-*). 


فافيا : المتكنخيوطانة: الها هم ستسجيل أ متها لي 


لين ععصومكع 18 


وتنقسم. إلى. ‏ تكتيك. الامخعاءة الجلدية الجلفانية وتكنيك 
دراسات الحهور المشعبة على فار اللطبوع وتكنيك الإحاملة 
ال 
]١ |‏ عضي الامححاية الجلدبة الجلفافية 

ع1 عوزرووعع 1 وراباك عنص 1ةنا عط 

ويستخدم هذا التكنيك فى قياس ردود الفعل الوجدانية من 
خلال دراسة التغيرات “التى تحدث فى معدل الإدراك وتظهر على 
البشرة الجلدية مثل إحمرار الوجه وقصبب العرق... وغيرها.- 

ويتم استخدامه بالاشتراك مع أجهزة و وأدوات القياس الأخرى 
عامة. ويفيد هنا التكنيك فى إجراء الاختبار القبلى للإعلان وفى 
دراسة وسائل الاتصال التسويقية وتصميم العبوة . الخاصة بالمنتج, 
ويمكن أن يثمل استتخدامه قياس كافة المتغيرات فى. عملية الاتصال 
الإعلانى وتأثيرها على المستقبل رجات وشعوريا( .)0‏ 


١ 


[؟| تكضيثك دراعات الجمطور المنتينة علس اختبار المطبوع 
الل 2004 507 5100165 ععجع لثم 1156 
عتتوتلسطعع 1 عملاوء 1 
وباتخدم هدأ التكنيك ف تسحيل معدل القراءة حله, 
5ك يعتمد هذأ التكنيك على تسحيل الصئحة التى ثم مشاهدتها 
والمدة: الزمنية لإطلاع الفرد المستبدىف دراسته على 7 الصفحات 
الإعلانية والتحريرية بالسجلة. والهدف من هذا التكنيك قياس العوامل 

ال 5 فى مدى فعاليه الاعلان. 


و د يمكن | أن نمست استعام عده الأداة 1 الى دزراسه الساعحات 
العو الخاصة بالتجيج الى مور ذ والادمات التجارية ودراسة المكو تأت 


8 تحنيك الإحاطة البصرية 
علو تسططءعء 1 انرمع 5 26 156 
يستخدم قى هده الطريعه أنحد الأحهنة : متحي يمحيو ى 
كاميرا معينه تساعد العدميات الخاصه بها في تسحيل أنمامط وأساليب 
تحرك العين عن إطلاع الشخص على الصحيفة. أى المجلة أو أى 
مطبوع آخر. وياعد هذا التكنيك فى فهم الكيفية التى تحدث بها 
عملية القراءة الإدراكية الحسية. 
ْ وتتبئل قائدة هذا الحهارٌ فى دراسة كينية تعرض المستهلكين 
الستهدفين للموضوعات المطبوعة كبا يفيد فى. تحديد أفضل المواقع 
الإعتذنيه 9 ممعحات الجر بدة فنلة ع ن المساخدة في إمكايه تتحديد 
داخل الساحة الإعلانية اليطبوعة(؟5). ظ 


١ 5غ‎ 


الغا تتضيكات توظف الأشغزة لعرض المضمر'ات 
وتسجيل أو قراءة ا#استعابة مما 
10 05 2110 الاك تنا 5010115 
يمكن: تتاول أهم التكنيكات التى توظف الأجهزج '"العوشس:. 
المثيرات وتسجيل أو قراءة الاستجابة معأ مثل تكنيك السلوك 
امهو وتكنيك قياس , بؤيؤ العين ٠‏ أد إنسان العين وتكنيك درائة 
لما تكتيد العلون الإجرائى ١‏ 0 
٠‏ 5 عسوتصطءع7 عهةوقطم8 0 1 
[ يمكن تعريف التلوك الاجرانى فى تحديد. أمم المشبهات ا 
تقود إلى السلوك. الطلوب أكثر من المنيهات ل تسبق السلوك. 
0 اهنا التكنيك . أماسا. من 0 مم ادرجة عالية: 0 ا 


ويستخدم . هدأ التكنيك بصنة عامة سيد 0 الشيخص 
بالإعلانات التحاريه. المطبوعة والإعلانات الإذاعية كما يمكن استخدامه 
لقياس مدى الامتام ا ستصميم العبوة وقياس أهمية/ المثيرات التسويقية 
الأخرى (++). : 


0  نيعلا تكفيه قياس يؤيق‎ ١ 
ع نان تسطءء 1" ع مده سناعق 111 لتم نكا‎ 
ويستخدم هذا الحبار لقياس مدى اتساع أو ضيق بؤبؤ الفيق‎ 
وتشكيلها عند تعرض الفرد لأحد المثيرات 77 حيث أنه كلما كان‎ 
رد الفعل محابياً تحاء المثيرات كليا زاد ححجم أو اتساع قطي بؤيؤ‎ 
أو إنسان العين. ظ ظ‎ 
أى يمكن قياس مقدار الزيادج والنتصان فى عم بؤيؤ العين‎ 
وفتا لردود التعل اليشامد للمثيرات المرنية.‎ 


١ 


ويمكن توظيف هذا التكنيك بدرجة مؤثرة فى قياس مدى 
تأثير الإعلانات المطبوعة وتصميم العبوات وتصميم الهيئة الشكلية 
للمنتج... رها(؟). ش [ 


|[؟| تكنيك دراعة الجمهور المشتيلة على المفاهدة المسيقة فى 
المنزل 1 لاقت ام ع2 
ان 00 عسوتسصطعه1 تلان الع ولع مر 
ويستخدم فى التكنيك المسارح ل توق السيننا للإستفادة من 
تواجد الجمهور الستهدف العامة الدراسة عليه ولكن يكتمل على 
اخطوة إضافية تتمثل فى إعطام' السبحوث. حهارأ للتسجيل حيث يمكن 
بناء ل القيام. بالاستجابة وقت ب يريد. ويستطيع المبحوث حين 
مشاهدته للعرض إدارة قرص الجهاز أو تحويله. وهذا من تأنه أن. 
"طني ومستوى ام يما بشاهدم السحوث المستهدف 
ش ادر ْ ظ ا 
ظ ويم سن هذه الاستجابات وإحصاء وبيات مقياس درحه 
الاهتمام. ويمكن استخدام هذا الجهاز لاختبار المثير ات المرئية 
الإعلانات التليفزيونية والإعلانات المطبوعة وتصبيم 0 
والعيوات. النحاعة ‏ «السلفة: ظ 


# # ا # دخ ا 


١م‎ 


مراجع الفصل الشالت وعواعده 
ظ 215111285 لعمطء 111 2248 لاه مك 81 تعع20 (1) 
كشناع 121 105 1 لانم نا م1 
و1901 بأصلكء مساسسه 1 لع طك [ مدن ومع 1 
24 - 19 صصص 
.028 - 24 :88 م11 2 


7 طملد1 2248 601 7 01000 223 
و2255 210 ع1 نطء ممع وه 24 عستا طمرمقة ١‏ 
15 8 ند .52 عمط َم :وز 
163 م 


165 8 50 040 
ظ 10 .م مقاء .ده 17102 للنلكفية ير 0) 


وماك .ون عد 24 لاء سمل 812 2 262 
.64 - 690 02 


 # *#‏ ا# مار 


0 0 


 ةماردلا مراجع‎ ٠ 

أوة. المراجع العربية ظ ظ | 0 
040 جابر عبدالحميد جايز. أحيد خيرى كش منامج البحث و 

الترمية' وعم ال النفس 7 القامرة. . فلل 1 


4 سين د حسينء ٠‏ الإعلدن. القامرة: غلم الكتب. كمقر 





1 صفوت متحمد 0 عملية الاتضال الإعلانىن القامرة: : المونف. ظ 
5 طلغت أسعد عبدالحميد. أساسيات إدارة الإعلدته القامر رة: مكتية 
اعين |* شمس 1445 0 0 


0 لي : تين : زمير ل ٠‏ قياس ف فعالية الإعادن. ٠‏ القاهرة: مؤسسة ! | 
5 8 البعم. » 5 ا ل ظ 





,وم 1 1خططة لععطء 1ك 2 عومة, 1م )1 ( 
ستطع ع ا 0 عم 0 دعوم 0511 طقيد . 
, 116021156235 4ع1155طتامصت ١‏ همعو 1 





ل 11م جومم طم531 0صضة 2 02 000 دم )22 
22565 لهصة 0 عطيرع72 _طعجم معوع5 _ بعسماع معت 
, 122 1215 2 المتادعاتنا 1211 ج20 1 





وستع معام عط *رع ريوس . 5 : ان ظ (3) 
5501 اتاع 11‏ روععجنخع2 00322322 ظ 
.1976 ,7ق ورهره 6 8001 2162-1 : 


مغ عق لقم" وسصدتععه 51 متعم ظ , 18119265 22 
هم 51 سستتمن: , كعم طقطع 22+16 ع ا 11 0 

لاقتاططع 7 ,4 .1ه70 , طععمء م212 وصدغع1 ه11 

ا ا ' . ا 1567 ظ 


011 


مخ 0 مم 0 5ل ,1نعل2ع:1 (5) 
ضطهك «وعزعملا جبرع[ز 000 
1273٠.‏ 12 5025 6 حاعين 





لعش_ر ممق 71 ,1121 46 
' 1 متقة ع عنم 1321 ع1 ظ 
1965 , لافيت ده 0112281 ل 


0 ع وق 3 8م 110000 , 201.1ه15 7 
ظ لت 526 أطقق مام :18021 اوعنم 


0 وتم عذج 3 َّ 0 0006 - 00 00 
8 ااعوع 0 









ظ 5 20 2057215329 

0 6550132162 وه ذغس ه200 ل م6‎ ١ 

1 0 الام .18372 1 ظ 

0 ولتقاط وس م المطعور قصة 66 قلصوة )9( 

6#عت3عجوحجم 0_8 نوعطم 20025 

, - 12 115 0 مهاه 1ه 1 4 1 21ظ2 
ْ 0 521 1 


211 24 ظ 0000 55 بطععوغ 5 (10) 
125 62:5 15د ,وعلوع5 لع118ه2_ ه20 . 
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المحتويات 


 عوضوملا‎ < 

الدراسة الأولى 

الخصائص الإعلانية | العيفف التوم مية . فر اسة تمليلية. 0 

000 ظ ظ ب + 

أولآ :لزيا التي يتسم بها الإعلان في الصحف الإقليمية . | 1 

١0‏ تحقيق المرونة الجغرافية للمعلنين _ ال 

00 تنوع طرق تقديم مضمون الرسالة الإعلاتية . ظ‎ - ١ 
ترشيد الإنفاق الإعلاتي 2500008 ب تالت‎ -' 

َئ ؛ - سرعة الوصول للجمهور المبتهدف / ا 0 
© - المساعدة في تحقيق استراتيجية تيجية تجزئة السوق 01١6000‏ 
 ”‏ زيادة فعالية إعلانات العلاقات العامة ا 


تحليلة 


م« 


انو عية القطاع المعلن فى 5-2 الاقليمية . 


. نوعية وطبيعة الدع الإعلان ني الصحف‎  " 


ظ الاقليمية ‏ 


في 


طبيعة مضمو نْ إعلانات الناسبات . 


اموا 


الإقليمية . 


6 تأثير الدورية والاننظام فر في الصدور على مضءو 


الرسائل التحريرية 





نالك : المخصائص الإعلانية للصحف الاقليمية ا 3 


١/ 
١م‎ 


” 


لم 


165 ل 


الموضوع 
- الارتباط بين المضمون التحريري والإعلان 
التجاري 


/ - الارتباط بين السياسة الإعلانية لجريدة المحزب ْ 


اياي والصحف الاقليمية الحزبية ظ 
0 م - الصحف الاقليمية الاير" الاعلان 
ا اجع الدراسة الأولى. 3 مصادرها 7 
00 الدراسة الثانية ‏ 0 00 اا 
ظ الأبواب الإعلاتية الثبئة في الصحف ا الخليجية .. دراسة 
مقدمة ' اا 0 
الملبحث الأول : الإطار النظري ظ 
ظ أولا : طبيعة الأبواب الإعلانية الثابتة - 
ثانيا : أنوا اع الأبوا اب الإعلانية الثاتة ‏ 
اتوي الاعلانات وفقآً للهدف اوالوضوع ' 
؟ ‏ اهتمام القارى بمفمو ن الاعلان ‏ 
”-الطبيعة الإخبارية والإعلامية للإعلانات 
4 -تكرار نشر الإعلانات 2007 0 
وحدات قياس الإعلانات ‏ - 
"-الانخفاض النسبي في أسعار الإعلان 0 
7 الهيئة الشكلية وتصميم وإخراج الإعلانات 
7 ظ 
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ه006 
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للا 


الموضوع الصعفسه 
- أسلوب التعاقد والسداد . م 
- أهمية عامل المرونة الزمنية أو الوسيلة الإعلانية << +5 
المبحث الثاني : الإطار التطبيقي للدراسة 3 
أولا : الأبواب الإعلانية الثابنة فى صحف دولة الإمارات +7 
١-الأيو‏ اب الإعلانية الثابتة في جريدة الاتحاد 57 
د الأنواتب الإعلانية الثابتة في جريدة الخليج 06" 
"'_الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة البيان الا 
انيا : الأبواب الإعلانية الثابتة في صحف دولة الكويت يت هل 
-الأبواب الإعلانية الثابنة في جريدة السياسة 0 هلا 
,1 و اب الإعلانية الثابتة في جريدة الوطن 2١‏ ' 54 
ثالثا : الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة 107 فى 
سلطنة عمان ' 00 
رابع : الأبواب الإعلانية الثابتة في جريدة الأيام بدولة 
البحرين م 
المبحث الثالث : نتائح الدراسة ,م 
حاممة الدرامة 46 
مراجع الدراسة الثانية ومصادرها 944 
الدرايدة العاننة 
طرق البعحث في قياس فعالية الإعلان 3 
مقدذمة ظ .١و‏ 
معحالاات تقييم الإعلان م١٠‏ 
القصل الآول : قياس فعالية الإعلان قبل النشر 0 


د ١66‏ ه 
الموضوع 
طرق الاختبار المسبق للوعلان 
أولاً : قوائم المراجعة 
ثانيا : طريقة مجموعات المستهلكين 
ثالثاً : الطرق امو 2 عية 
ظ مراجع الفصل الأول وهوامشه 
الفصل الثانى : فياس فعالية الإعلان بعد النشر 
أولآ : : قياس الانتباه والتذكر 
انياً : قياس الإدراك 
الثاً : قياس الاتجاهات 
رابعاً : قياس الاستجاية البيعية للإعلان ظ 


مراجع الفصل الثاني ومراجعه 


الفصل الثالث : المعدات والأجهزة المعملية المستخدمة في ' 


قياس فعالية الإعلان” 
أولا : التكنيكات الخاصة بعرض المثير 
ثانياً : التكنيكات الخاصة بت..سحيل الاستجاية 
ثالث : تكنيكات توظف الأجهزة لعرض المثيرات 

مراجع الفصل الثالث وهوامشه 
مراجع الدراسة 

أولآ : المراجع العربية 

ثانياً : المراجع الأجدبية 
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